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1. DANE ORGANIZACYIJNE
1.1. Spétka

Firma: Internet Media Services SA
Siedziba: Warszawa (02-844)
Adres: ul. Putawska 465

Numer telefonu: +48 22 870 67 76
Numer faksu: +48 22 870 67 33
E-mail: biuro@ims.fm

Adres internetowy: www.ims.fm

NIP: 525-22-01-663
REGON: 016452416

Internet Media Services SA (,Spotka”, ,,IMS SA”) zostata utworzona w wyniku przeksztatcenia
Spotki Internet Media Services Sp. z 0.0. w spotke akcyjng uchwatg Walnego Zgromadzenia
Wspdlnikéw Spétki z dnia 8 marca 2007 r. (Rep. A nr 498/2007). Spotka Internet Media Services
Sp. z 0.0., dziatajgca od 2000 r., zarejestrowana byta w Krajowym Rejestrze Sgdowym prowadzonym
przez Sad Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000083234. W dniu 8 marca 2007 r.
Nadzwyczajne Zgromadzenie Wspdlnikéw Spotki podjeto uchwate w sprawie przeksztatcenia Spétki
w spotke akcyjng. W dniu 10 kwietnia 2007 r. Sad Rejonowy dla Miasta Stotecznego Warszawy
w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego zarejestrowat zmiane formy
prawnej Spétki ze spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig na spdtke akcyjng oraz podwyzszenie
kapitatu akcyjnego do wysokosci 500 tys. PLN. Internet Media Services Spoétka Akcyjna jest
zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sgdowym prowadzonym przez Sad Rejonowy dla Miasta
Stotecznego Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS 0000278240. Kapitat akcyjny Spdétki wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2012 roku
wynosit 662 300,72 zt i dzielit sie na 33.115.036 akcji o wartosci nominalnej 0,02 ztotych kazda.
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1.2. Wtadze Spotki

Na dziern 31 grudnia 2012 r. wtadze Spotki stanowig: Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy,

Rada Nadzorcza oraz Zarzad.

1.2.1. Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy

W 2012 odbyto sie jedno Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy w dniu 27 czerwca 2012

roku.

na dziert 31.12.2012 r.

Sktad Akcjonariatu

% w kapitale zaktadowym

Akcje kontrolowane przez osoby / podmioty nadzorujgce Wiasciciel prawny akcji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na

WalnymZgromadzeniu
Wiestaw Roztudd Wiestaw Roztucki 200 000 0,60%
Opera Fundusz Inwestycyjny Zamkniety Opera Fundusz Inwestycyjny Zankniety 2626 500 7,93%
Krzysztof Bajotek Fundusz Inwestycyjny Zarrkniety FORUMX 4920341 14,86%
Krzysztof Bajotek INVEST PBBSp. z0.0. S.KA. 1002 941 3,03%
Artur G. Czeszejko-Sochadk Cachenan Lirrited 2375000 7,17%
Artur G. Czeszejko-Sochadki Gupa Kapitatowa G-8 Inwestydje Sp. z o.0. 1053075 3,18%
Artur G. Czeszejko-Sochadkd Artur G. Czeszejko-Sochadki 304 749 0,92%
Artur G. Czeszejko-Sochadki Anormnrat Bovorntanasarn 50000 0,15%
SUMA 12532 606 37,84%
% w kapitale zaktadowym

Akcje kontrolowane przez osoby zarzadzajace Wiasciciel prawny akcji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na

Walnym Zgromadzeniu
Michat Kornadd Michat Komadd 5423 669 16,38%
Dariusz Lichacz Dariusz Lichacz 6357 500 19,20%
Przemystaw Swiderski Przenystaw Swiderski 1261900 3,81%
Piotr Bielawski Piotr Bielawski 98100 0,30%
Wojdech Grendzifiski Wojdech Grendziriski 93415 0,28%
SUMA 13234584 39,97%

% w kapitale zaktadowym

Akcje kontrolowane przez cztonkdw zarzaddw spdtek zaleznych Whasciciel prawny akcji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na
WalnymZgromadzeniu

Pawet Przetacznik Pawet Przetacznik
[TechCave Sp. zo.o./ [Tech Cave Sp. zo.0./ 2980000 9,00%
SUMA 2980 000 9,00%

% w kapital e zakladowym
Pozostali akcjonariusze ilos¢ akcji  oraz %liczby gloséwna

WalnymZgromadzeniu
SUMA 4367 846 13,19%

33115036

Pozostali akcjonariusze

SUMA AKCJONARIATU




SPRAWOZDANIE ZARZADU Z DZIALALNOSCI INTERNET MEDIA SERVICES SA ZA ROK 2012

Sktad Akcjonariatu

Akcje kontrol owane przez osoby / podmioty nadzorujgce

na dzier131.12.2011 r.

% w kapital e zaktadowym

Wiasciciel prawny akgji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséwna

Wiestaw Roztudd

Opera Fundusz Inwestycyjny Zankniety
Kizysztof Bejotek

Kizysztof Bejotek

Artur G, Czeszejko-Sochadd

Artur G Czeszejko-Sochadd

Artur G Czeszejko-Sochadd

Artur G Czeszejko-Sochadd

SUMA

Akcje kontrol owane przez osoby zarzadzajace

Wal nymZgromadzeniu

Wiestaw Roztudd 200 000 0,61%
Opera Fundusz Inwestycyjny Zanniety 2626500 7,98%
Fundusz Inwestycyjny Zankniety FORUMX 4920341 14,95%
INVESTPBBSp. z0.0. S.KA. 1002 941 3,05%
Cacherran Linited 2375000 7,2%
Grupa Kapitatowa G-8 Inwestydje Sp. z o.0. 1089001 3,31%
Artur G. Czeszejko-Sochadd 304749 0,93%
Anomrat Bovomtanasam 50 000 0,15%

12568 532 38,18%

% w kapital e zaktadowym

Wasciciel prawny akgji ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na

Mchat Kormadki
Dariusz Lichacz
Przenystaw Swiderski
Piotr Bielawski

Akcje kontrol owane przez cztonkdw zarzgdow spdtek zal eznych Wiasciciel prawny akcji

WalnymZgromadzeniu

Pawel Przetacznik
[TechCave Sp. zo.0./

Pawet Swiech
[TechCave Sp. zo.0./
SUMA

Pozostali akcjonariusze

Mdhat Kornadd 5000 000 15,19%
Dariusz Lichaz 6357 500 19,31%
Przemystaw Sniderski 1260000 3,83%
Piotr Bielawski 35000 0,11%
12 652500 3844%
% w kapital e zaktadowym
ilos¢ akcji  oraz %liczby gtoséw na
WalnymZgromadzeniu
Pawet Przetacznik
[TechCave Sp. zo.0./ 2980000 9,05%
Pawet Swiech
[TechCave Sp. zo.0./ 800 000 2,43%
3780000 11,48%

% w kapital e zakladowym
oraz %liczby gtoséw na
WalnymZgromadzeniu

Pozostali akcjonariusze ilos¢ akgji

SUMA

SUMA AKCIONARIATU

3915129
32916 161

11,89%
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1.2.2. Rada Nadzorcza

W trakcie roku 2012 nie miaty miejsca zmiany w sktadzie Rady Nadzorczej Internet Media

Services SA.

Sktad Rady Nadzorczej na dzien 31.12.2012 roku oraz na dzien zatwierdzenia sprawozdania do
publikacji:

Wiestaw Jan Roztucki - Przewodniczgcy Rady Nadzorczej,
Michat Olszewski - Wiceprzewodniczacy Rady Nadzorczej,
Artur G. Czeszejko-Sochacki - Cztonek Rady Nadzorczej,

Krzysztof Bajotek - Cztonek Rady Nadzorczej,

Jarostaw Dominiak - Cztonek Rady Nadzorczej.

Rada Nadzorcza sktada sie co najmniej z pieciu cztonkdw, powotywanych na wspdlng, dwuletnig
kadencje, przy czym dopuszczalne jest ponowne powotywanie do Rady Nadzorczej na nastepne
kadencje tych samych oséb. Rada Nadzorcza dziata zgodnie z przepisami Kodeksu Spoétek
Handlowych, Statutu Spoétki oraz Regulaminem Rady Nadzorczej uchwalonym przez Walne

Zgromadzenie.
1.2.3. Zarzad

W trakcie roku 2012 nie miaty miejsca zmiany w skfadzie Zarzadu Internet Media Services SA.

Sktad Zarzadu na dzien 31 grudnia 2012 roku oraz na dzien zatwierdzenia sprawozdania do publikacji:

Michat Kornacki - Prezes Zarzadu,

Dariusz Lichacz - Wiceprezes Zarzadu,
Przemystaw Swiderski - Wiceprezes Zarzadu,
Wojciech Grendzinski - Wiceprezes Zarzadu,
Piotr Bielawski - Wiceprezes Zarzadu.

Zarzad Spotki powotywany i odwotywany jest przez Rade Nadzorczg. Zgodnie ze Statutem Spotki
Zarzad sktada sie z trzech do siedmiu cztonkdéw, w tym Prezesa i Wiceprezeséw. Cztonkdw Zarzadu
powotuje sie na okres wspdlnej dwuletniej kadencji, przy czym dopuszczalne jest ponowne
powotywanie do Zarzadu na nastepne kadencje. Do sktadania oswiadczen w imieniu Spotki
upowaznionych jest dwdch cztonkdw Zarzadu dziatajgcych tacznie. Spotke moze reprezentowac takze

prokurent, jezeli zostanie powotany, dziatajgc tacznie z cztonkiem Zarzadu. Zarzad dziata zgodnie
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z przepisami Kodeksu Spoétek Handlowych, Statutu Spotki oraz Regulaminem Zarzgdu uchwalonym

przez Rade Nadzorcza.

1.3. Spotki zalezne

Na dzien 31 grudnia 2012 r. w sktad Grupy Kapitatowej IMS wchodzity nastepujgce spotki:

Szczeble powigzania Jednostka Siedziba Dal'(czn(;bﬁ.cm Procentowy udziat Grupy w kapitale
roli
31 grudnia 2012 r. 31 grudnia 2011 r.
Jednostka dominujgca Internet Media Services ul. Putawska 465; Warszawa; « « «
Spotka Akeyjna Polska
Szczebel pierwszy Tech Cave Spétka
Z ograniczong ul. Lipowa 3; Krakéw; Polska 19.01.2006 . 100,00% 100,00%
odpowiedzialnoscig
Videotronic Media Solutions
|. Putawska 465; W. ;
Spéfka z ograniczona ol Fulawska arszawa; 18052007 . 70,00% 70,00%

Polska
odpowiedzialnoscig

W dniu 4 kwietnia 2012 r. Internet Media Services SA dokonata sprzedazy na rzecz Innovative

Solutions Group G-8 Sp. z 0.0. udziatdow w firmie Innovative Media Solutions GmbH z siedzibg

w Braunschweig w Niemczech. Sprzedane udziaty stanowity 100% kapitatu zaktadowego i uprawniaty

do 100% gtoséw na Walnym Zgromadzeniu Innovative Media Solutions GmbH.

Wynik na sprzedazy wykazany w jednostkowym sprawozdaniu finansowym wyniost 8 tys.

PLN.
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2. DZIAtALNOSC SPOLKI

2.1. Podstawowe obszary dziatalnosci

Internet Media Services SA jest miedzynarodowym dostawcg wyspecjalizowanych ustug
z zakresu marketingu sensorycznego w miejscu sprzedazy. Nowoczesne rozwigzania oferowane przez
Spétke pozwolity jej osiggnaé pozycje lidera na rynku polskim, jak réwniez rozpocza¢ rozwéj oferty na

innych rynkach europejskich.

IMS SA dostarcza ustugi, ktére majg na celu wptyniecie na atrakcyjnos¢ miejsc sprzedazy, jak rowniez
wzrost sprzedazy promowanego asortymentu. Dziatania Spotki skupiajg sie w trzech gtéwnych
obszarach marketingu sensorycznego:
audiomarketingu - przygotowanie i emisja formatéw muzycznych oraz produkcja i emisja reklam
dzwiekowych (abonamenty audio i reklama audio),
Digital Signage - produkcja i emisja przekazow reklamowych na ekranach plazmowych
(abonamenty video i reklama video),

aromamarketingu - dobér i dystrybucja kompozycji zapachowych (umowy abonamentowe).

Powyzsze dziedziny stanowig podstawowy trzon marketingu sensorycznego, ktory jest
dziataniem polegajagcym na umiejetnym dobraniu odpowiednich bodZzcéw dzwiekowych, wizualnych
i zapachowych w celu wywotania oczekiwanych reakcji u klientow.

Misjg IMS SA jest pozostanie wiodgcym dostawcg rozwigzan podnoszgcych efektywnosé
i atrakcyjnos¢ miejsc sprzedazy. Ideg Spodtki jest oferowanie kompleksowych rozwigzan
marketingowych, ktére odcigzg klienta od implementacji, zarzadzania i monitorowania systemodw
i proceséw sprzedazy nakierowanych na dziatania marketingowe w miejscu sprzedazy.

Wytworzenie wtasciwej atmosfery miejsc sprzedazy pozwala wptyngé¢ m.in. na:
zachowania klientéw (wzbudzenie zainteresowania miejscem sprzedazy, wydtuzenie czasu
pobytu klienta w sklepie, co w konsekwencji wptywa na zwiekszenie prawdopodobienstwa
dokonania zakupow),
budowanie wizerunku marki (odpowiednio dobrany zapach, tres¢ reklamowa oraz jej sposéb
przekazu pozwala na uzyskanie odpowiednich skojarzen z marka, jak réwniez kreuje lojalnos¢
wobec marki),

zwiekszenie sprzedazy.
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Podstawowe obszary dziatalnosci Internet Media Services SA wg PKD to:

= posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w pozostatych mediach — PKD 73.12.D,

= reprodukcja zapisanych nosnikéw informacji - PKD 18.20.Z,

= dziatalnos$¢ w zakresie nagran dZzwiekowych i muzycznych - PKD 59.20.Z,

= dziatalnos¢ postprodukcyjna zwigzana z filmami, nagraniami wideo i programami telewizyjnymi -
PKD 59.12.Z,

= dziatalnos¢ zwigzana z dystrybucjg filmow, nagran wideo i programoéw telewizyjnych - PKD
59.13.Z,

= dziatalnos¢ zwigzana z projekcja filméw - PKD 59.14.7.

2.2. Zdarzenia majace istotny wptyw na dziatalnos$¢ Spotki w 2012 roku

2.2.1. Wprowadzenie akcji IMS SA do alternatywnego systemu obrotu na rynku NewConnect

Akcje Internet Media Services SA wprowadzone zostaty do alternatywnego systemu obrotu
na rynku NewConnect uchwatg nr 1562/2011 z dnia 23 grudnia 2011 roku Zarzgdu Gietdy Papierow
Wartosciowych w Warszawie S.A. Pierwsze notowanie Spoétki na alternatywnym rynku akcji GPW
odbyto sie w dniu 4 stycznia 2012 r. Upublicznienie Spotki jest waznym elementem w budowaniu jej

wizerunku jako lidera marketingu sensorycznego w Polsce.
2.2.2. Program dotacyjny - System Digital Signage Premium

W 2010 roku Spétka IMS SA podpisata umowe o dofinansowanie z Bankiem Gospodarstwa
Krajowego w ramach dziatania 4.3. Kredyt technologiczny osi priorytetowej 4 ,Inwestycje

w innowacyjne przedsiewziecia Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013".

Inwestycja technologiczna polega na wdrozeniu w ok. 20 galeriach na terenie Polski nowej
technologii w postaci ogélnopolskiego, centralnie zarzagdzanego Systemu Videomarketingu (System
Digital Signage Premium) z wykorzystaniem autorskiego oprogramowania do monitorowania pracy
monitoréw oraz oprogramowania do mierzenia skutecznosci tej formy reklamy (Eye Capture) w celu
wytwarzania nowych, ulepszonych ustug Digital Signage i tym samym wprowadzenia na rynek nowej

ustugi Videomarketingu — Digital Signage Premium.

Catkowity maksymalny koszt realizacji Projektu wynosi 4 864,9 tys. PLN, z czego kwota wydatkéw

kwalifikujacych sie do objecia wsparciem w formie bezzwrotnej, 40% dotacji, wynosi 4 597,5 tys. PLN.

8
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Na koniec 2012 roku Spdétka w ramach nowej technologii wdrozyta System Digital Signage Premium
w 18 galeriach i tacznie z systemami videomarketingowymi wdrozonymi w poprzednich okresach,

obstugiwata 27 galerii w zakresie wyzej wymienionej ustugi.

Na dzien publikacji sprawozdania inwestycja w system Digital Signage Premium zostata

zakonczona. Spétka pozyskata ze sSrodkéw unijnych blisko 1,5 min PLN tytutem bezzwrotnej dotacji.

Szczegétowe informacje przedstawione zostaty w punkcie 4.3.

2.2.3. Podwyiszenie kapitatu zaktadowego

W listopadzie 2012 roku uprawnieni na mocy Regulaminu Programu Motywacyjnego
menedzerowie IMS SA, objeli tgcznie 198 875 akcji serii F1 o facznej wartosci nominalnej

3 977,50 PLN. Wartosc¢ objetych akcji podwyzszyta kapitat zaktadowy Spotki.

W grudniu 2012 roku Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy KRS
zarejestrowat podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spodtki o kwote 3 977,50 PLN. W wyniku

podwyzszenia kapitat wynosi 662 300,72 PLN.

2.3. Pozycja rynkowa Internet Media Services SA

Na koniec 2012 roku IMS SA dostarczata swoje ustugi do 5 912 lokalizacji na terenie kraju

i poza granicami.

Wykres. Wozrost liczby obstugiwanych przez Internet Media Services SA lokalizacji handlowych
w latach 2000 — 2012
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Tabela: Wzrost liczby obstugiwanych lokalizacji handlowych oraz kampanii reklamowych w latach
2012-2011

Na dzier Na dzien Wskaznik wzrostu 2012/2011
31 grudnia 2012 r. 31 grudnia 2011 r.
wartosciowy procentowy
Tlo$¢ obstugiwanych lokalizacji handlowych
(abonamenty audio i video) 4888 4181 707 17%
Tlo$¢ obstugiwanych lokalizacji handlowych
(aromamarketing) 1024 765 259 34%
Tlo$¢ kampanii reklamowych audio 2373 2055 318 15%
Tloé¢ kampanii reklamowych Digital Signage 848 702 146 21%

Potencjat rynku

# Potencjat rynku ustug SPOLKA NA TLE RYNKU

abonamentowych
Adiomarketingu, Digital
Signage i Aromamarktingu
w Polsce - 402.000

®WIMS -5.912

Zrédto: Raport ,,Rynek wewnetrzny w 2011 r.” Gtéwny Urzqd Statystyczny
Na szacowany potencjat rynku sktadajq sie sklepy, stacje paliw, restauracje oraz bary na terenie Polski.

Zrédta przewagi konkurencyjnej IMS-u tkwig przede wszystkim w kompleksowym podejsciu
do marketingu sensorycznego w miejscu sprzedazy i budowaniu w kazdym z rozwijanych sektoréw
(audio, video, aroma) wewnetrznych, silnych kompetencji. Dotyczy to kompetencji marketingowych,
sprzedazowych, a takze technicznych i logistycznych. IMS SA posiada wtasne zespoty do realizacji tych
poszczegdlnych zadan. Dziaty zajmujace sie bezposrednig obstugg klienta, budowane przez wiele lat
w oparciu o najlepszych fachowcoéw dajg firmie olbrzymiag przewage nad konkurencja, ktérej trudno
jest dzisiaj dogoni¢ IMS SA w wielu z tych obszaréw. Dla przyktadu - kompetencje dziatu muzycznego
sg dzi$ najwyzszymi w Polsce, czego dowodem s3g chociazby prosby o pomoc od wielu innych
podmiotéw z rynku muzycznego w sprawach zwigzanych z wykorzystaniem muzyki (kompilacje, play-

listy dla stacji radiowych itp.).
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Unikalng cechg oferty w kazdym sektorze, w ktérym konkuruje IMS SA, jest oferowanie
najlepszych, innowacyjnych rozwigzan marketingowych w cato$ciowym opracowaniu. Ideg i ofertg
IMS SA jest zupetne odcigzenie klienta od implementacji, zarzadzania i monitorowania systemow
oraz proceséw, nakierowanych na dziatania marketingowe w miejscu sprzedazy. Klient IMS SA, po
uzgodnieniu celéw do osiggniecia lub zadan do wypetnienia, nie bierze juz pdzniej udziatu
w przebiegu akcji marketingowej. Nie dotyczy to oczywiscie konsultacji z klientem, np. w dziedzinie
rozwoju profili muzycznych prezentowanych w sklepach klienta lub wyrazania zgody na tresci
poszczegdlnych spotdw promocyjnych.

Firma rozwineta w najszerszym zakresie w Polsce ustugi audio-, video- i aromamarketingu
w miejscach sprzedazy. Systemy IMS SA pracujg dzisiaj praktycznie w kazdym istotnym miejscu
w Polsce, a firma oprdécz ciggtego rozwoju sieci klientéw wcigz wprowadza nowe produkty

i rozwigzania dla obecnych klientow.

2.4. Prognozy rozwoju Spotki i rynku

Rynek ustug audiomarketingowych ilosciowo w najblizszych latach bedzie réost w podobnym
tempie jak w ostatnich. Bedzie sie tak dziato w zwigzku z rozwojem sieci juz korzystajgcych z takich
ustug oraz dofaczania kolejnych punktéw. W ujeciu wartosciowym wzrost moze byé wolniejszy ze
wzgledu na presje cenowg klientdw szukajgcych ograniczed budzetéw marketingowych. Na dzien
31 grudnia 2012 roku Spdtka dostarczata abonamentowe ustugi interaktywnego systemu audio
i video do 4 888 obiektéw. Dla poréwnania na dzieri 31 grudnia 2011 roku liczba punktéw, w ktérych

$wiadczono w/w ustugi to 4 181.

Wzrost przychodéw z ustugi DS zwigzany jest z iloscig obstugiwanych kampanii reklamowych
video. W 2011 roku liczba kampanii reklamowych video wynosita 702, podczas gdy w roku 2012
liczba ta to juz 848 kampanie. Liczba ta sukcesywnie bedzie wzrasta¢ poprzez swiadczenie ustug
reklamowych w galeriach handlowych, w ktérych IMS wdrozyt system videomarketingu Digital

Signage Premium. Inwestycja szczegétowo opisana zostata w pkt. 2.2.1.

Rynek aromamarketingu jest dzi$ najmniejszy ze wszystkich sektoréw w ktérych konkuruje
IMS SA. Widzac jednak olbrzymie zainteresowanie klientdow mozna smiato powiedzieé, ze nalezy
oczekiwac szybkiego rozwoju tego typu ustug, co potwierdza dynamiczny wzrost przychoddéw
generowany w tym segmencie. W 2011 r. wartos¢ sprzedaz wyniosta 1 753 tys. zt; w 2012 r. byta to
juz kwota 2 449 tys. zt. Na dzien 31 grudnia 2011 roku obstugiwalismy 765 lokalizacji, podczas gdy na

dzien 31 grudnia 2012 roku liczba lokalizacji z ustugg abonamentu aroma wynosita juz 1 024.
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3. SYTUACJA MAJATKOWA | FINANSOWA SPOLKI

3.1. Sytuacja finansowa Spoftki

Majac na uwadze dobre wyniki finansowe Grupy Kapitatowej IMS oraz dobrg sytuacje
finansowg, Zarzad IMS SA bedzie rekomendowat Radzie Nadzorczej oraz Walnemu Zgromadzeniu
Akcjonariuszy wyptate dywidendy za 2012 rok w wysokosci 331 tys. PLN tj. 1 grosz/akcje. Rowniez
w kolejnych latach Zarzad bedzie dazyt do przeznaczania czesci wypracowanego zysku na wyptate
dywidendy Akcjonariuszom. Pozostata czes¢ zysku alokowana bedzie w inwestycje w najbardziej

rentowne segmenty dziatalnosci oraz nowe projekty powiekszajgce przychody i zyski Grupy IMS.

Tabela. Wybrane informacje finansowe za lata 2012-2011

12 miesiecy 12 miesiecy ' .
(w tys. PLN) zakonczonych zakonczonych waftgl?::?wa rozcrgl:tr:)a\]/va
31 grudnia 2012 r. 31 grudnia 2011 r. P

Przychody netto ze sprzedazy i zrownane z nimi: 24 039 23102 937 4%
Przychody netto ze sprzedazy 24077 23 165 912 4%
Koszty wytworzenia produktow na wiasne potrzeby 38) (63) 25 n.a.
Koszty dziatalno$ci operacyjnej 22 424 19 548 2876 15%
Wynik na sprzedazy 1615 3554 (1939) -55%
EBIT 1198 3431 (2 233) -65%
Wynik na dziatalnosci operacyjnej + amortyzacja

(EBITDA) 4934 6 220 (1 286) -21%
Wynik brutto 788 2338 (1550) -66%
Wynik netto 1100 1956 (856) -44%

Tabela. Gtdwne kategorie pozycji ,,Przychody netto ze sprzedazy” w latach 2012-2011

12 miesiecy 12 miesiecy

(w tys. PLN) zakor'pzonych za koric_zonych waftgli:?wa prozcrzl:tr:)a\]/va
31 grudnia 2012 r. 31 grudnia 2011 r.
Abonamenty audio i video 9878 8734 1144 13%
Reklama audio 6 583 7711 (1128) -15%
Digital Signage 4701 4158 543 13%
Aromamarketing 2 449 1753 696 40%
Pozostate 466 809 (343) -42%
Przychody ogétem 24 077 23 165 912 4%

Przychody netto ze sprzedazy osiggnety w 2012 r. wartos¢ 24 077 tys. zt, tj. wzrosty

w stosunku do roku ubiegtego 04%. Wzrost wartosci przychodéw wynika gtéwnie ze wzrostu
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poziomu przychodéw z abonamentdéw audio i video (wzrost o 13% z wartosci 8 734 tys. PLN w roku
2011 do 9 878 tys. PLN w roku 2012), wzrostu $wiadczonych ustug aromamarketingu (wzrost o 40%
zwartosci 1 753 tys. PLN w roku 2011 do 2 449 tys. PLN w roku 2012) oraz wzrostu $wiadczonych
ustug Digital Signage (wzrost o 13% z wartosci 4 158 tys. PLN do 4 701 tys. PLN).

Wzrost kosztdw dziatalnosci dotyczy gtownie pozycji:

- ustugi obce —wzrost 0 12% z kwoty 10 721 tys. PLN do kwoty 12 057 tys. PLN;

- amortyzacja — wzrost 0 34% z kwoty 2 789 tys. PLN do kwoty 3 736 tys. PLN. Wzrost zwigzany jest
z poniesionymi w roku 2012 nakfadami inwestycyjnymi, gtéwnie w zakresie Digital Signage oraz ustug
abonamentowych (na kwote tgczng 3 838 tys. PLN) oraz skréceniem okresu ekonomicznej
uzytecznosci urzadzen POS TV;

- zuzycie materiatéw i energii - wzrost 0 27% z kwoty 1 128 tys. PLN do kwoty 1 434 tys. PLN.

Na koniec 2012 roku Spétka przeprowadzita coroczny test na utrate wartosci wartosci firmy.
W wyniku testu warto$é uzytkowa przyjeta za warto$¢ odzyskiwalng okazata sie nizsza od wartosci
bilansowej osrodka z przypisang wartoscig firmy, dlatego dokonano odpisu aktualizujgcego wartos¢

firmy w wysokosci 140 tys. PLN, ktéry w catosci obcigzyt pozycje kosztow finansowych.
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3.2. Sytuacja majatkowa Spotki

Tabela. Wybrane informacje finansowe na dzien 31 grudnia 2012 i 2011 roku

Na dzien zakonczony Na dzien zakonczony

(wiys. PLN) 31 grudnia 2012r. 31 grudnia 2011 r.

Aktywa trwale, wtym: 16 192 16 288
Wartos¢ firmy 1633 1773
Rzeczowe aktywa trwate 10937 11 211
Aktywa finansowe dtugoterminowe 2174 2174
Aktywa obrotowe, w tym: 8 036 7 801
Zapasy 862 631
Naleznosci z tytutu dostaw i ustug 4125 3504
Nadptata z tytutu podatku dochodowego - 324
Aktywa finansowe krétkoterminowe 426 1158
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 2153 1594
Rozliczenia miedzyokresowe 130 105
Aktywa razem 24 228 24 089
Kapital wiasny 12188 11024
Zobowigzania dlugoterminowe, w tym: 4035 4738
Kredyty i pozyczki 1282 1 686
Zobowigzania z tyt. leasingu finansowego 967 1423
Rezerwa z tytutu podatku odroczonego 1776 1619
Zobowiazania krotkoterminowe, w tym: 8 005 8 327
Kredyty i pozyczki 2870 2 895
Zobowigzania z tytutu leasingu finansowego 1962 1930
Zobowigzania z tytutu dostaw i ustug 1850 2711
Zobowigzania z tyt. pozostatych podatkow 486 238
Rezerwy na zobowigzania 823 546
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci

operacyjnej 4438 5951
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci

inwestycyjnej, wtym: (2 559) (5 636)
Nabycie wartosci niematerialnych i Srodkéw trwatych (3 344) (4 610)
Inne aktywa finansowe - (1207)
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci

finansowej, w tym: (1320) 469
Podwyzszenie kapitatu podstawowego 4 -
Whpfaty z tyt. leasingu 1987 1814
Kredyty bankowe i pozyczki 320 1357
Ptatnosci z tytutu leasingu finansowego wraz z odsetkami (2710) (2 253)
Sptata kredytdw bankowych i pozyczek z odsetkami (1001) (465)
Przeptywy pieniezne netto 559 783
Srodki pieniezne na poczatek okresu 1594 811
Srodki pieniezne na koniec okresu 2153 1594

W strukturze sprawozdania z sytuacji finansowej widoczny jest wzrost stanu srodkéw pienieznych
(z czego na lokatach bankowych krétkoterminowych na dzied 31.12.2012 r. IMS SA posiada srodki
w wysokosci 1 777 tys. PLN) oraz spadek zobowigzan — z tytutu uméw leasingowych, kredytowych
oraz z tytutu dostaw i ustug. IMS SA utrzymuje stabilng, dobrg sytuacje ptynnosciows, czego
dowodem jest m.in. rekomendowana Walnemu Zgromadzeniu Akcjonariuszy wyptata dywidendy.
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Tabela. Naktady Spdtki na gtdwne grupy rzeczowego majgtku trwatego w latach 2011-2012

Urzadzenia do ustugi Urzadzenia do ustugi Urzadzenia do ustugi
audiomarketingu videomarketingu aromamarketingu Samochody
ROK wartoscé wartoscé wartoscé wartosé
w tys. PLN w tys. PLN w tys. PLN w tys. PLN
2011 832 2951 387 124
2012 1391 1211 581 439

Wydatki na rzeczowy majgtek trwaty w kwocie 3 838 tys. PLN zostaty sfinansowane wtasnymi
srodkami wypracowanymi z dziatalnosci operacyjnej oraz w drodze leasingu finansowego i kredytéw

bankowych.

Zarzadzanie ryzykiem kapitatowym

Celem Spétki w zarzadzaniu ryzykiem kapitatowym jest ochrona zdolnosci IMS do
kontynuowania dziatalnosci, tak aby mozliwe byto realizowanie zwrotu dla Akcjonariuszy oraz

utrzymywanie optymalnej struktury kapitatu.

Aby utrzymaé lub skorygowac strukture kapitatu, IMS moze zwraca¢ kapitat Akcjonariuszom,

emitowac nowe akcje lub sprzedawac aktywa w celu obnizenia zadtuzenia.

Spétka monitoruje kapitat przy pomocy m.in. wskaznika zadtuzenia. Wskaznik ten oblicza sie jako
stosunek zadtuzenia netto do facznej wartosci kapitatu. Zadtuzenie netto oblicza sie jako sume
kredytow i pozyczek (w tym kredyty i pozyczki oraz zobowigzania handlowe i pozostate, wykazane
w sprawozdaniu z sytuacji finansowej) pomniejszong o Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty. tgczng
wartos$¢ kapitatu oblicza sie jako kapitat wtasny wykazany w sprawozdaniu z sytuacji finansowej plus

zadtuzenie netto.

Wskaznik zadtuzenia na dzien 31 grudnia 2012 r. wyniost 44,8% i byt nizszy o 6,2 punktu

procentowego wobec stanu na 31 grudnia 2011 r. (51%).

W swojej dziatalnosci w 2012 roku Spdtka nie stosowata pochodnych instrumentéw finansowych.
W badanym okresie sprawozdawczym ptynnos¢ finansowa jednostki utrzymywata sie na dobrym,

stabilnym poziomie.

3.3. Sytuacja kadrowa

Zatrudnienie w Spdtce w pordéwnaniu ze stanem na poczatek roku wzrosto o 2 osoby

i osiggneto poziom 49 osob:
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- Na dzien Na dzien
Struktura zatrudnienia (w osobach) 31 grudnia 2012 r. 31 grudnia 2011 r.
Dziaty Handlowe i Obstuga Klienta 32 31
Administracja 3 3
Finanse i Kadry 4 3
Dziat Techniczny 5 5
Zarzad 5 5
RAZEM 49 47

4. ISTOTNE WYDARZENIA PO ZAKONCZENIU OKRESU SPRAWOZDAWCZEGO

4.1. Umowa inwestycyjna z Inkubatorem Przedsiebiorczosci

W dniu 2 stycznia br. IMS SA otrzymata podpisang umowe inwestycyjng o rozpoczeciu
wspotpracy z Inkubatorem Przedsiebiorczosci. Wspdtpraca ma na celu budowe lokalnej sieci
dystrybucji ustug audio- i aromamarketingu w Polsce. Wspétpraca przewiduje finansowanie projektu
w catosci przez Inkubator, IMS SA natomiast zapewnia wsparcie technologiczne projektu. Wktad
Inkubatora w przedsiewziecie wynosi ok. 0,8 min zt. Taka formutfa przedsiewziecia minimalizuje
ryzyko gospodarcze po stronie IMS SA oraz maksymalizuje korzysci w wyniku potencjalnego
potgczenia nowozawigzanej spétki inkubatorowej z IMS SA w perspektywie 3-4 lat. IMS SA posiada na
dzied dzisiejszy opcje zakupu 30% udziatébw w start-upie i przy planowanym powodzeniu
przedsiewziecia wykona opcje oraz bedzie dazyta do przejecia catosci przedsiebiorstwa. Przejecie
zapewnitoby znaczacy wzrost ilosci posiadanych lokalizacji ptacacych comiesieczny abonament i tym

samym istotny wzrost przychodéw, zysku operacyjnego oraz zysku netto IMS SA.

Zarzad IMS SA planuje w 2013 roku rozpoczecie takze innych innowacyjnych przedsiewzieé,
finansowanych m.in. ze srodkdéw inkubatoréow przedsiebiorczosci. O szczegdtach Spétka bedzie

informowata w komunikatach biezgcych.

4.2. Rozliczenie dotacji unijnej

W dniu 28 marca 2013 r. Spétka otrzymata z Banku Gospodarstwa Krajowego informacje o
wyniku weryfikacji wniosku o ptatno$¢ ztozonego 25 lutego br., wynikajagcego z zakonczenia
rozpoczetego w 2010 roku projektu ,,Wdrozenie najnowoczesniejszego Systemu Videomarketingu

Digital Signage Premium w wiodgcych galeriach”. Naktady inwestycyjne poniesione przez Spotke na
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realizacje projektu w latach 2010 — 2012 wyniosty tacznie 3 835 tys. zt i przyczynity sie do znaczacej
rozbudowy iunowocze$nienia posiadanego systemu Digital Signage, powiekszenia zasiegu
sprzedazowego i mozliwosci sprzedazy reklam video w galeriach handlowych. BGK zatwierdzit do
wyptaty na rzecz IMS SA cato$¢ wnioskowanej kwoty premii technologicznej, tj. 1462 tys. zt.
Bezzwrotna dotacja w wysokosci 1 462 tys. zt w istotny sposdb obnizy koszty dziatalnos$ci Spétki oraz

Grupy IMS i wptynie na osiggane wyniki finansowe poczawszy od Il kwartatu 2013 r.

4.3. Program opcji menedzerskich na lata 2013 — 2015 (,,Program Motywacyjny 11”)

NW?Z Spétki w dniu 9 stycznia 2011 roku podjeto uchwate nr 5 w sprawie przyjecia Programu
Motywacyjnego na lata 2013 - 2015 dla cztonkdow Zarzagdu, menedzieréw, pracownikow
i wspotpracownikdw spotek Grupy Kapitatowej Internet Media Services SA (,,Program Motywacyjny
[I”). Celem przyjecia programu jest stworzenie mechanizméw motywujgcych do kreowania rozwigzan
poprawiajgcych wyniki finansowe Grupy Kapitatowej Internet Media Services SA oraz silne zwigzanie
najlepszego personelu ze spoétkami Grupy Kapitatowej Internet Media Services SA, co w efekcie
powinno prowadzi¢ do wzrostu wartosci akcji Internet Media Services SA. Program Motywacyjny Il
zaktada emisje nie wiecej niz 660.000 bezptatnych warrantéw subskrypcyjnych serii B,
uprawniajacych ich posiadaczy do objecia nie wiecej niz 660.000 akcji serii H, pod warunkiem, ze
osoba wskazana przez Rade Nadzorczg, biorgca udziat w Programie Motywacyjnym Il, spetni kryteria
okreslone w Regulaminie Programu Motywacyjnego Il (przyjetym uchwatg Rady Nadzorczej nr 3
z dnia 23 pazdziernika 2012 roku).

Jeden warrant subskrypcyjny serii B bedzie uprawniat do objecia jednej akcji odpowiednio serii H
wyemitowanej w ramach warunkowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego na podstawie uchwaty
nr 7 Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia, na warunkach i zasadach wynikajgcych z Regulaminu
Programu Motywacyjnego Il. Warranty subskrypcyjne zostang wyemitowane w formie materialnej
i mogg by¢ emitowane w odcinkach zbiorowych. Warranty zostang wyemitowane nieodpfatnie; sg
niezbywalne, z wyjgtkiem nieodptatnego zbycia ich na rzecz Spétki, celem ich umorzenia. Warranty
subskrypcyjne podlegaja dziedziczeniu. Posiadacze warrantéw subskrypcyjnych moga wykonywac
prawa z tych warrantdw zgodnie zharmonogramem okreslonym w Regulaminie Programu
Motywacyjnego Il, przy czym prawo do objecia akcji serii H moze by¢ zrealizowane nie pdzniej niz do
31 grudnia roku nastepujacego po danym Okresie Nabycia w rozumieniu § 2 ust. 9 Regulaminu

Programu Motywacyjnego ll, tj. po kazdym kolejnym roku obrotowym w okresie 2013-2015.
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Warranty subskrypcyjne, z ktérych nie zostato zrealizowane prawo do objecia akcji serii H w terminie
okreslonym powyzej, tracg waznos¢. Dotychczasowi Akcjonariusze Spétki pozbawieni zostali prawa
poboru warrantéw subskrypcyjnych. Zgodnie z opinig Zarzadu i Rady Nadzorczej Spotki,
uzasadnieniem pozbawienia dotychczasowych Akcjonariuszy w catosci prawa poboru warrantéw
subskrypcyjnych jest fakt, iz stworzenie Programu Motywacyjnego Il i umozliwienie przez to obecnym
i potencjalnym cztonkom Zarzagdu, menedzerom, pracownikom i wspdtpracownikom spotek Grupy
Kapitatowe] Internet Media Services SA objecia warrantéw subskrypcyjnych serii B w celu objecia
akcji Spotki serii H, ma by¢ silnym bodZicem pozytywnie wptywajgcym na dalszy rozwdj Grupy
Kapitatowe] Internet Media Services SA, a przez to na wzrost wartosci akcji Internet Media Services
SA, co jest zbiezne z interesem wszystkich Akcjonariuszy.

Uchwata nr 7 NWZ przyjete zostato warunkowe podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spétki w drodze
emisji akcji serii H, z jednoczesnym pozbawieniem dotychczasowych Akcjonariuszy Spoétki prawa
poboru akcji. Podwyzszenie kapitatu zaktadowego Spoétki nastgpi o kwote nie wiekszg niz 13.200
(trzynascie tysiecy dwiescie) ztotych. Akcje serii H sg akcjami zwyktymi na okaziciela o wartosci
nominalnej 0,02 zt (dwa grosze) kazda. Cena emisyjna kazdej akcji serii H ustalona zostata na
poziomie ich wartosci nominalnej, tj. 0,02 zt (dwa grosze). Akcje serii H beda uczestniczy¢
w dywidendzie Spétki w nastepujgcy sposdb:

1) akcje serii H objete w 2014 roku uczestniczg w dywidendzie za rok obrotowy 2014 roku,

2) akcje serii H objete w 2015 roku uczestniczg w dywidendzie za rok obrotowy 2015 roku,

3) akcje serii H objete w 2016 roku uczestniczg w dywidendzie za rok obrotowy 2016 roku.
Warunkiem ogdlnym nabycia praw do akcji jest min. pdtroczny okres pozostawania w stosunku
stuzbowym w danym roku obrotowym z jedng ze spdtek Grupy IMS. Kryterium szczegétowym jest
znaczacy wpltyw Osdb Uczestniczacych na dziatalnos¢ spdtek Grupy, ktdrego oceny dokonuje Rada
Nadzorcza. W przypadku Osdb Uczestniczacych niebedacych cztonkami Zarzadu, ocena Rady
Nadzorczej bedzie poprzedzona pisemnym wnioskiem Zarzgdu zawierajgcym w szczegdlnosci
uzasadnienie wyboru danej Osoby Uczestniczacej oraz proponowang dla niej liczbe Warrantéw za
dany Okres Nabycia.

Szacunkowa warto$¢ godziwa programu w ujeciu rocznym wynosi 163 tys. zt (1/3 catkowitego
maksymalnego kosztu programu w okresie 3-letnim). Wartos$¢ opcji oszacowana zostata przy uzyciu
modelu Blacka — Scholesa. Danymi wejsciowymi do modelu byta przyjeta cena akcji na dzien
przyznania praw do programu wynoszgca 0,76 zt (Sredni kurs akcji IMS SA w grudniu 2012 r. wazony
wolumenem), cena wykonania = cenie nominalnej akcji = 0,02 zt, stopa wolna od ryzyka = 4,47%
(Srednia rentownos¢ 52 — tygodniowych bonéw skarbowych), oczekiwana zmienno$¢ = 2% (wyliczona

na bazie kurséw zamkniecia akcji IMS SA na NewConnect w grudniu 2012 roku).
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4.4. Akcje IMS SA w NewConnect Lead

Zarzad Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A. komunikatem z dnia 26 marca
2013 roku zakwalifikowat akcje Internet Media Services SA do segmentu NewConnect Lead — indeksu
najlepszych spétek notowanych na NewConnect, o najwiekszym potencjale do przeniesienia na
gtéwny parkiet GPW. Aby znalez¢ sie w tym prestizowym gronie, musiato zostaé spetnionych szereg
restrykcyjnych warunkéw, dotyczacych m.in. wielkosci kapitalizacji, ilosci dziennych transakcji na
akcjach Spétki, przestrzegania zasad tadu korporacyjnego, dobrej komunikacji z inwestorami poprzez
rzetelne wypetnianie obowigzkédw informacyjnych. Szczegdlne oznaczenie nazwy akcji IMS SA
w serwisach informacyjnych GPW i na stronie www.newconnect.pl pl, wynikajgce z przynaleznosci do

NewConnect Lead, nastgpito od sesji gietdowej w dniu 2 kwietnia 2013 r.

Zarzad Spotki rozwaza przeniesienie w perspektywie najblizszych kilkunastu miesiecy akcji IMS SA na

gtéwny parkiet GPW.

5. WYNAGRODZENIA 0SOB ZARZADZAJACYCH | NADZORUJACYCH

W 2012 roku osoby petnigce funkcje w Zarzadzie otrzymaty wynagrodzenia w wysokosci:

Wynagrodzenie wyptacone i nalezne Cztonkom Zarzadu i Rady Za rok zakoriczony  Za rok zakoriczony

Nadzorczej 31 grudnia 2012 r. 31 grudnia 2011 r.
Zarzad 1062 1094
Rada Nadzorcza 68 97
Zarzad - wynagrodzenie w jednostkach zaleznych 9 37
Zarzad - opcje menedzerskie 59 119
Razem 1198 1347

W 2012 r. nie zostaty udzielone pozyczki cztonkom wtadz Spotki.

Zgodnie z postanowieniem Regulaminu Zarzgdu Spétki, w przypadku wygasniecia mandatu danego
cztonka zarzadu wskutek odwotania lub niepowotania na kolejng kadencje z przyczyn nie lezgcych po
stronie cztonka zarzadu, cztonkowi zarzadu przystuguje odprawa w wysokosci 3-miesiecznego
wynagrodzenia z tytutu sprawowania funkcji w Zarzadzie, obliczana na podstawie sredniej z ostatnich
12 miesiecy sprawowania funkcji, ptatna w trzech miesiecznych ratach. Warunkiem wyptaty odprawy
jest wdrozenie wskazanej osoby w petniony dotychczas przez danego cztonka zarzadu zakres

obowigzkdw.
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Realizacja programu opcji menedzerskich

NW?Z Spétki w dniu 4 stycznia 2011 roku podjeto uchwate nr 4 w sprawie przyjecia Programu
Motywacyjnego na lata 2011 — 2013 dla wybranych menedzerdw i wspdtpracownikow spotek Grupy
IMS. Celem przyjecia programu byto stworzenie w Spdtce mechanizméw motywujgcych dla
wybranych menedzeréw i wspétpracownikdéw Spoétki oraz spotek, w stosunku do ktdrych Spotka jest
podmiotem dominujgcym, do dziatan zapewniajgcych progresje wynikéw finansowych i w efekcie
wzrost wartosci Internet Media Services SA.

Program Motywacyjny zaktada emisje bezptatnych warrantéw subskrypcyjnych serii A1, A2 i A3,
uprawniajacych ich posiadaczy do objecia akcji serii F1, F2 i F3, pod warunkiem spetnienia kryteriéw
okreslonych w Regulaminie Programu Motywacyjnego. Ujednolicony tekst Regulaminu Programu
Motywacyjnego opublikowany zostat raportem biezgcym nr 2/2013 z dnia 9 stycznia 2013 r.

W wyniku realizacji Programu w 2012 r., Rada Nadzorcza przyznata wstepnie jednemu cztonkowi
Zarzadu 70 000 warrantéw dajgcych prawo do nabycia 70 000 akcji IMS SA. taczny koszt Programu
dla Spotki w 2012 roku to 59 tys. PLN.

6. WYNAGRODZENIE AUTORYZOWANEGO DORADCY

Autoryzowanym Doradcg Spétki w roku 2012 byt Dom Inwestycyjny Investors S.A. z siedzibg
w Warszawie. Umowa pomiedzy Doradcg a IMS SA zostata podpisana w dniu 11.04.2011 roku.
Wynagrodzenie Autoryzowanego Doradcy nalezne i wyptacone za rok 2012 z tytutu wszystkich

Swiadczonych ustug wyniosto 6 tys. PLN.

W dniu 18 stycznia 2013 roku powyzsza umowa zostata przez Spdtke rozwigzana. Termin

wypowiedzenia uptynat 28 lutego 2013 roku.
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7. CZYNNIKI RYZYKA

Ryzyko zwigzane z sytuacja makroekonomiczng i polityczng w Polsce

Ksztattowanie sie takich wielkosci makroekonomicznych jak: wielkos¢ PKB, sita nabywcza
pienigdza, poziom bezrobocia, umacnianie sie ztotego wzgledem innych walut, tempo wzrostu
gospodarczego mogg wptynac na wielkos¢ popytu na ustugi oferowane przez Spétke. Niekorzystne
zmiany wskaznikéw makroekonomicznych mogg wptyngé na zmniejszenie planowanych przychoddéw
Spotki lub na zwiekszenie kosztéw jej dziatalnosci. Sg to jednak czynniki zewnetrzne, na ktdre Spdtka
nie ma wptywu. Nie mozna zagwarantowaé, ze popyt w segmentach rynku zwigzanego
z audiomarketingiem, aromomarketingiem i videomarketingiem utrzyma staty poziom wzrostu.
Dostepne analizy rynku i tendencje pokazujg, Zze najblizsze lata prawdopodobnie beda
charakteryzowaty sie ciggtym mocnym rozwojem w tej branzy. Istnieje pewne ryzyko cofniecia sie
obecnej dobrej koniunktury w polskiej gospodarce. Sytuacja taka miataby wptyw na ostabienie tempa
wzrostu konsumpcji krajowej, a wiec i na popyt na ustugi oferowane przez Spoétke, a przez to na

osiggane wyniki.

Ryzyko zmian regulacji prawnych

Zagrozeniem dla dziatalnosci Spoétki mogg by¢é zmieniajgce sie przepisy prawa. Istotne
znaczenie dla dziatalnosci Spotki majg zmiany w zakresie przepiséw prawa podatkowego, przepiséw
prawa pracy i ubezpieczen spotecznych oraz przepisy prawa autorskiego: Ustawy z dnia 4 lutego
1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U.06.90.631), rozporzgdzenia Ministra Kultury
z dnia 24 lutego 2003 r. w sprawie wysokosci procentu wptat na Fundusz Promocji Twérczosci
(Dz.U.03.41.354), rozporzadzenia Ministra Kultury z dnia 2 czerwca 2003 r. w sprawie okreslenia
kategorii urzadzen i nosnikdw stuzgcych do utrwalania utworéw oraz optat od tych urzadzen
i no$nikéw z tytutu ich sprzedazy przez producentéw i importeréw (Dz.U.03.105.991), rozporzadzenia
Ministra Kultury z dnia 27 czerwca 2003 r. w sprawie optat uiszczanych przez posiadaczy urzadzen
reprograficznych (Dz.U.03.132.1232). Zmiany w prawie podatkowym mogg mie¢ istotny wptyw na
dziatalno$¢ Spétki. Zmiany te oraz trudnosci interpretacyjne zwigzane ze stosowaniem nowych
przepiséw utrudniajg prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, w tym planowanie podatkowe, co moze
mieé¢ negatywny wptyw na dziatalnos¢ Spétki. Ponadto zmiana regulacji prawnych organizacji
zarzadzajgcych prawami autorskimi (takich jak ZAiKS, SAWP, ZPAV, STOART etc.) oraz zmiana opfat
z tytutu wykorzystywania utwordow muzycznych, moze wptyna¢ na zmiane marzy realizowanej przez
Grupe IMS i Emitenta.
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Ryzyko zwigzane z rozwojem rynku handlowego i ustug

Poziom sprzedazy detalicznej w sieciach handlowych wptywa posrednio na biznes Spoéfki.
Zmiany wielkosci sprzedazy detalicznej u klientow Spotki mogg spowolni¢ wzrost Spétki przede
wszystkim w zakresie sprzedazy reklam. Istnieje takze ryzyko zwigzane z rozwojem dystrybucji reklam
przez tradycyjne Srodki masowego przekazu. Rozwdj tradycyjnych kanatéw dystrybucji reklam, tzn.
zmiana technologii, zmiana cen reklam oraz preferencji klientéw Spétki oraz klientéw koncowych
produktéw oferowanych w sieciach handlowych obstugiwanych przez Spétke stanowi konkurencje
dla niszowego biznesu Spodtki. Zatozenie dynamicznego rozwoju Spétki w duzej mierze opiera sie na
systematycznym wzroscie rynku ustug marketingowych, w ktérych specjalizuje sie Spodtka. Istnieje
ryzyko zaréwno wolniejszej niz zaktada Spétka dynamiki wzrostu rynku marketingu w miejscu
sprzedazy jak i zmiany globalnych tendencji w podejsciu najwiekszych reklamodawcéw do

marketingu w miejscu sprzedazy.

Ryzyko zwigzane ze zmiang cen reklam telewizyjnych, radiowych, prasowych

Utrzymanie silnej pozycji na tym rynku uzaleznione jest od preferencji odbiorcéw
Swiadczonych ustug jak réwniez rozwoju nowych form reklamy. Zdolno$¢ do generowania przez
Spétke przychoddw z tytutu reklam w zakresie audiomarketingu i videomarketingu uzalezniona jest
w duzym stopniu od zmian w preferencjach klientéw doméw mediowych, rozwoju technologicznego

w mediach oraz cykldw i sezonowosci na polskim rynku reklamy.

Ryzyko zwigzane z nasileniem konkurencji na rynku

W chwili obecnej pozycja lidera, jakg zajmuje Spotka w obszarze ustug marketingu w miejscu
sprzedazy oraz dynamika przychodéw moze w dtuziszej perspektywie zaktywizowaé konkurencje na
rynku polskim. Wraz ze wzrostem globalnej wartosci rynku, funkcjonowaniem na nim moze by¢

zainteresowanych zdecydowanie wiecej podmiotdéw anizeli w chwili obecne;.

Ryzyko zwigzane z pojawieniem sie nowych technologii

Cigglty rozwdj technologii niesie za sobg potrzebe ponoszenia statych kosztéw zwigzanych
z pracami badawczo-rozwojowymi oraz udoskonaleniem juz istniejgcych produktéow Spotki. Istnieje
ryzyko, iz w przysztosci powyzsze koszty bedg w coraz wiekszy sposéb wptywac na wynik finansowy
Spotki. Drugim aspektem tego ryzyka jest zagrozenie stworzenia nowej technologii zwigzanej
z oferowanymi produktami przez konkurencje. Moze to skutkowaé w znaczacej obnizce kosztéw

Swiadczenia ustug przez konkurencje jak rowniez lepszej jakosci oferowanych przez nie produktow.
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Ryzyko zwigzane z realizacjg strategii rozwoju przez Spotke

Przyjeta strategia rozwoju zaktada aktywizacje dziatalnosci Spaotki w wielu nowych obszarach
i bardzo czesto ma charakter innowacyjny. Wynikiem takiej strategii jest m.in. kreowanie nowych
produktow i ustug, ktérych skuteczne zaimplementowanie obarczone jest sporym ryzykiem. Ponadto
strategia rozwoju Spétki w duzej mierze opiera sie na akwizycjach podmiotéw krajowych jak
i zagranicznych. Procesy te s3 obarczone ryzykiem operacyjnym, ktére moze decydowac
o skutecznym sfinalizowaniu planowanych przeje¢ jak i braku osiggniecia zamierzonych efektéw
ztym zwigzanych. Istnieje ryzyko, ze pomimo dynamicznego dostosowywania oferty Spoétki do
zmieniajacych sie potrzeb rynkowych ich implementacja moze by¢ dtugotrwata i trudna, co w krétkim
okresie moze ujemnie wptywac na wynik finansowy Spoétki. Dodatkowo przychody z nietrafionych
rynkowo ustug moga nie zapewnic pokrycia wydatkéw poniesionych przez Spétke na prace badawcze
oraz ich wytworzenie. Wraz ze wzrostem poziomu konkurencji na rynku marketingu w miejscu
sprzedazy w sposdb znaczgcy wzrosnie ryzyko utraty czesci klientow, dla ktdrych obecnie pracuje
Spoétka. W chwili obecnej Spétka zdominowata rynek ustug audiomarketingu w oparciu o rozwaj
i oferowanie klientom produktu z segmentu ,premium”. Zwiekszenie konkurencji moze wptyngé na
zainteresowanie klientéw Spétki ofertg konkurencji, w szczegdlnosci konstruowang z myslg o nizszych
segmentach rynku. Obecno$¢ Spotki w tak duzej liczbie miejsc sprzedazy powoduje, iz dynamika
pozyskiwania nowych, szczegdlnie duzych, sieciowych klientéw w obszarze ustug audiomarketingu
moze ulec spowolnieniu. Rosngce koszty pracy oraz implementowanie nowych ustug mogg wymusic¢
koniecznosé podniesienia ceny oferowanych ustug. Decyzja taka moze wptyng¢ negatywnie zaréwno

na dynamike pozyskiwania nowych klientéw, jak i wynik finansowy Spoéfki.

Przejmowanie funkcjonujgcych podmiotéw, w tym zagranicznych, moze powodowac ryzyko zwigzane
z implementacjg wtasnych systemow zarzadzania w przejmowanych organizacjach. Podstawowym
niebezpieczenstwem podczas realizacji strategii rozwoju w drodze akwizycji innych podmiotéw jest
trudnos$¢ oceny sytuacji finansowej i biznesowej podmiotdw bedacych przedmiotem inwestycji.
W przypadku zrealizowania sie takiego ryzyka, zakup spotki moze miec¢ negatywny wptyw na wyniki
skonsolidowane przysztej grupy Spotki. Zarzad Spotki zobowigzuje sie dotozyé wszelkich staran, by
ograniczy¢ mozliwosé zaistnienia takiego ryzyka. Zarzad Spétki wybierajac potencjalne spétki do
akwizycji skupia sie na przedsiebiorstwach rentownych, o dobrych perspektywach wzrostu. Ponadto
Spétka przeprowadzi petne badanie due dilligence potencjalnego przedmiotu akwizycji, majgce na

celu rozpoznanie i zminimalizowanie wszelkich ryzyk zwigzanych z przeprowadzeniem transakgji.
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Ryzyko zwigzane z uzaleznieniem Spoétki od kluczowych pracownikéw

Spétka prowadzi dziatalnosé¢ ustugowg, w ktérej waine znaczenie majg zasoby ludzkie.
Doswiadczenie i wiedza kluczowych pracownikow przektada sie na unikalng pozycje konkurencyjng
Spotki. Rynek pracy oséb z kwalifikacjami wykorzystywanymi przez Spotke charakteryzuje sie niska
rotacjg, co wzmacnia znaczenie tego czynnika ryzyka. W przypadku odejscia ze Spoétki kluczowych
pracownikéw, tempo rozwoju Spétki mogtoby ulec ostabieniu. Ponadto, w przypadku przejscia
kluczowych pracownikéw do firm konkurencyjnych, istniatoby ryzyko, iz firmy te mogtyby rozpoczac
Swiadczenie ustug o podobnym charakterze w stosunku do dziatalnosci Spotki. Wzrost
konkurencyjnosci na rynku pracy w Polsce, wynikajgcy m.in. z cztonkostwa w Unii Europejskiej oraz
widoczna presja na podnoszenie wynagrodzen moze spowodowal sytuacje, w ktérej koszty

wynagrodzen bedg rosty w tempie szybszym anizeli zaktada to Zarzad.
Ryzyko uzaleznienia swiadczenia ustug Spétki od uméw podpisanych z partnerami handlowymi

Emitent realizuje swoje ustugi w obiektach klienta, m.in. w galeriach i sieciach handlowych.
Emitent podpisuje wieloletnie kontrakty, gtdwnie na okres 3-5 lat, na podstawie ktérych moze
realizowac ustugi z zakresu marketingu sensorycznego w powyzszych obiektach. Istnieje ryzyko, iz ze
wzgledu na zmiane polityki dziatalnosci galerie, sieci handlowe lub inni partnerzy wypowiedzg lub nie
przedtuzg zawartych uméw, co wptynie na obnizenie przychoddw realizowanych przez Emitenta. Aby
ograniczy¢ powyzisze ryzyko, niektére umowy zawierane przez Emitenta obwarowane sg karami
umownymi, pozwalajgcymi na pokrycie czesci utraconych przychodéw. Ponadto w przypadku
Swiadczenia ustug audiomarketingowych umowy zawierane z galeriami i sieciami handlowymi
obejmujg podziat zyskow z emisji reklam pomiedzy Emitentem a danym kontrahentem. Galerie
handlowe lub sieci handlowe za udostepnienie swojej powierzchni dostajg okreslony procent

wypracowanego zysku Emitenta, co istotnie ogranicza ryzyko zerwania umowy.
Ryzyko szkdd poczynionych klientom na skutek wadliwej pracy urzadzen Spotki

Spétka posiada swoje urzgdzenia techniczne w kilku tysigcach punktach handlowych na
terenie kraju ipoza jego granicami. Sg one skomunikowane z siedzibg Spotki poprzez tacza
internetowe i satelitarne. Istnieje ryzyko zaprzestania dziatania urzadzenia z powoddéw wewnetrznych
(wadliwej konstrukcji, btedéw w produkcji) jak i zewnetrznych (problemy z fgczami satelitarnymi,
dostepem do Internetu). Wszystkie przerwy w dostawie ustug przez Spoétke spowodowane wadami
technicznymi urzadzen mogg skutkowa¢ w roszczeniach reklamacyjnych ipowodowac¢ wyptate

odszkodowan przez Spétke.
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Ryzyko sezonowosci przychodéw

Ryzyko sezonowosci pojawia sie w czeSci przychodéw zwigzanych ze sprzedazg reklam.
W zwigzku z powyiszym, okresy zwiekszonej konsumpcji w punktach sprzedazy (akumulacja
sprzedazy nastepuje w okresach zwiagzanych ze Swietami Bozego Narodzenia i Wielkiej Nocy) moga
rowniez skutkowaé w wiekszych przychodach Spoétki z tytutu sprzedazy reklam. Réwnoczesnie
mniejsze obroty u najwiekszych klientow Spétki (sieci handlowe, galerie handlowe, sieci sklepéw)
w okreslonych czesciach roku (poczatek roku, wakacje) mogg wptynac na nizsze przychody z reklam

Spotki.

Warszawa, 9 maja 2013 r.

Michat Kornacki — Prezes Zarzadu e

Dariusz Lichacz — Wiceprezes Zarzadu

Przemystaw Swiderski — Wiceprezes Zarzadu

Wojciech Grendzinski — Wiceprezes Zarzadu

Piotr Bielawski —Wiceprezes Zarzadu
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