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MAXIPIZZA S. A.

25 — 731 Kielce, ul. Stoneczna 1
e-mail: maxipizza@maxipizza.pl
Nr KRS 0000279240

tel./fax 0 41 3663313

www.maxipizza.pl

I KWARTAL 2013 R.

Dane jednostkowe
1 kwartat 2013 r. 1 kwartat 2012 r.
Wybrane jednostkowe dane finansowe Stan na Stan na
31.03.2013 r. 31.03.2012r.

Kapitat wiasny 1620 1770
Naleznosci dlugoterminowe 0 0
Naleznosci krotkoterminowe 514 397
S$rodki pieniezne i inne aktywa pieniezne 304 315
Zobowiazania dlugoterminowe 0 0
Zobowiazania krétkoterminowe 233 188

(dane w tys. zt)

1 kwartat 2013 r. 1 kwartatl 2013 r. 1 kwartat 2012 r. 1 kwartat 2012 r.
i narastajaco narastajaco
Wybrane jednostkowe dane okres od okres od okres od okres od
finansowe 01.01.2013 r. do 01.01.2013 r. do 01.01.2012 r. do 01.01.2012 r. do
31.03.2013r. 31.03.2013r. 31.03.2012 . 31.03.2012 r.
Amortyzacja 72 72 72 72
Przychody netto ze sprzedazy 879 879 890 890
Zysk/strata na sprzedazy
-22 -22 -12 -12
Zysk/strata z dziatalnosci
operacyjnej -22 -22 -12 -12
Zysk/strata brutto -20 -20 -7 -7
Zysk/strata netto -20 -20 -7 -7

(dane w tys. zt)
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II.

Komentarz Zarzadu na temat czynnikow i zdarzen, ktore mialy wplyw na
osiagniete wyniki finansowe.

Spoétka po pierwszym kwartale 2013 r. wygenerowata strate netto w wysokosci 20 tys. zt przy
kosztach amortyzacji wynoszacych 72 tys. zt. Przychody netto ze sprzedazy w roku 2013
wyniosty 879 tys. zt w poréwnaniu do 890 tys. zt osiggnietych w roku 2012. W zwigzku z
pogarszajacg sie 0golng koniunkturg gospodarczg klienci stali sie bardzo wrazliwi na ceny, co
wymusza ha spdtce koniecznos¢ ciggtego wprowadzania i modyfikowania atrakcyjnych
rynkowo pakietow promocyjnych. Podejmowane dziatania skutkujg pozyskiwaniem nowych
klientow, jednak rownoczesnie wywierajg presje na osiggane wyniki finansowe, dlatego tez w
najblizszym okresie, zdaniem zarzadu emitenta, nie nalezy oczekiwaé istotnego wzrostu
zyskownosci. Dynamiczna konkurencja na krajowym rynku gastronomicznym, rosngca
roznorodnosc i coraz tatwiejsza dostepnosc oferty dla koncowego uzytkownika oraz agresywna
polityka promocyjna wielu sieci powoduje, ze walka o klienta sie zaostrza i czesto wymaga
znaczacych naktadow marketingowych. Reagujac na zmieniajace sie warunki rynkowe spotka
wdrozyta szereg korzystnych pakietow promocyjnych z zamiarem dotarcia do szerszego grona
klientéw oraz zwiekszenia czestotliwosci zakupdw przez dotychczasowych klientow.

Informacja Zarzadu na temat aktywnosci w obszarze rozwoju prowadzonej
dziatalnosci.

Spotka w pierwszym kwartale 2013 roku prowadzita standardowa, okresSlong statutem
dziatalno$¢. Specyfika branzy, w ktorej spdtka dziata, powoduje ze trudno jest z duzg
czestotliwoscig wdrazac dziatania innowacyjne. Spotka prowadzi negocjacje z przedsiebiorcami
zainteresowanymi uruchomieniem placowek franchisingowych pod marka Maxipizza. Zdaniem
zarzadu, przy obecnym nasyceniu rynku roznorodng ofertg gastronomiczna, nalezy dotozyc
szczegdlnej staranno$ci wybierajac nowe lokalizacje.

Spotka aktywnie reklamuje swoje produkty w lokalnej prasie, portalach internetowych,
portalach aukcyjnych i mediach spotecznosciowych. Caty czas wprowadzane sg nowe
promocje w celu uatrakcyjnienia oferty spotki.
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III. Informacja o strukturze akcjonariatu emitenta na dzien sporzadzenia
raportu kwartalnego.

STRUKTURA AKCIJONARIATU Liczba akgji Liczba Udziat w | Udziat w
EMITENTA (szt.) gtosow kapitale gtosach
Pawet Molenda 833 342 1583344 17,16% 22,28%
Mariusz Molenda 833 326 1583322 17,16% 22,28%
Karol Molenda 833 332 1583334 17,16% 22,28%
INVESTcon Group S. A. 500 010 500 010 10,29% 7,03%
Pozostali akcjonariusze 1857 578 1857578 38,23% 26,13%
Razem 4 857 588 | 7 107 588 100,00% | 100%

IV. Informacja Zarzadu na temat realizacji prognoz finansowych.

Spotka nie publikuje prognoz finansowych.

V. Informacje na temat jednostek wchodzacych w sklad grupy kapitatlowej emitenta.

Emitent nie posiada spdtek zaleznych i nie tworzy grupy kapitatowe;j.

Kielce, 15 maja 2013 r.



