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Szanowni Panstwo,

W imieniu Zarzadu pragne przedstawi¢ Panstwu Raport Roczny Eurosnack S.A. stanowigcy
podsumowanie wynikéw finansowych i najwazniejszych wydarzen dla firmy w 2012 roku.

Spoétka Eurosnack S.A. w 2012 roku kontynuowata swojg dziatalnosé¢ w oparciu o produkcije i
sprzedaz wyrobéw gotowych w dwdch kategoriach — stone przekaski oraz ciastka.

Rynek stonych przekasek w Polsce wart jest ok 2 mld PLN (zrédio — badania Nielsena). Na
rynek stonych przekasek sktadajg sie m.in. chipsy, chrupki, paluszki itp. Najsilniejszg pozycje
na tym rynku od lat posiadajg chipsy, ale wg najnowszych badan, pozycja chipséw zostata
zachwiana i spada na rzecz chrupek kukurydzianych. Jest to oznaka gtebokich zmian w
nawykach zywieniowych konsumentéw, ktdrzy coraz rzadziej siegajg po chipsy, ktore
kojarzone sg z niezdrowag, ttustg i kaloryczng przekaska. Konsumenci w kazdym wieku coraz
czesciej siegajg po chrupki kukurydziane, ktdore postrzegane sg jako produkt zdrowszy,
naturalny i mniej kaloryczny — a réwnie dobrze wpisujacy sie w atmosfere spotkan
towarzyskich oraz zmagan sportowych.

Zmiany te powodujg, iz przed producentami chrupek kukurydzianych stajg nowe wyzywania
zwigzane z realizacjg oczekiwan konsumentdow, przy czym wymagania te nie skupiajg sie
jedynie na podniesieniu atrakcyjnosci opakowan, ale rowniez na zaspokojeniu potrzeb w
poszukiwaniu intensywnych, niebanalnych wrazen smakowych i estetycznych wyrobu
gotowego. Zgodnie z tymi oczekiwaniami w Il kwartale 2012 roku oferta handlowa zostata
wzbogacona o chrupki kukurydziane o smaku sera. Cata linia chrupek kukurydzianych
stworzona jest w oparciu o zbilansowane receptury i catkowitg eliminacje glutenu.

Rynek stonych przekasek jest rynkiem bardzo dynamicznym, aby dotrze¢ do jak najwiekszej
rzeszy konsumentdw model biznesowy Spotki oparty jest na wspdtpracy z duzymi sieciami
handlowymi o zasiegu ogdlnopolskim. Daje to nie tylko mozliwos¢ efektywnego wzrostu
przychodéw ze sprzedazy netto, ale daje rowniez mozliwosé zrownowazonego rozwoju
produktow. W obrebie oferty asortymentowej sieci silng pozycje majg tzw. marki witasne.
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Na przestrzeni kilku ostatnich lat obserwujemy bardzo dynamiczny rozwdj tego segmentu, co
W znacznym stopniu zwigzane jest scisle nie tylko z rozwojem sieci handlowych, ale takze z
aktualna sytuacjg ekonomiczng - kryzys gospodarczy ma odzwierciedlenie w spadku sity
nabywczej konsumentdéw, a relacja ceny do jakosci produktu odgrywa istotny wptyw na
decyzje zakupowa.

Celem strategicznym marki Lajkonik byta rozbudowa portfela produktowego Spétki o kolejne
pozycje - biszkopty o smaku czekoladowym zadebiutowaty w potowie 2012 roku i zgodnie z
oczekiwaniami zyskaty zainteresowanie konsumentow.

Potencjat marki Lajkonik niesie za sobg nieograniczone mozliwosci rozwoju portfolio
produktowego. Marka Lajkonik, wysoko pozycjonowana, cieszgca sie duzym zaufaniem
wsrod konsumentow, kojarzona z produktem polskim data mozliwosé Spétce do rozpoczecia
rozmoéw z najwiekszymi odbiorcami sieciowymi i hurtowymi w Polsce. (swoje
zainteresowanie potwierdzita najwieksza sie¢ sklepdw w Polsce, mottem ktérej jest
wyselekcjonowana oferta produktowa w 90% pochodzgca od polskich dostawcdw). Dziat
Handlowy Spodtki EUROSNACK prowadzi takie szeroko zakrojone prace zwigzane z
umieszczeniem produktéw marki Lajkonik w innych duzych sieciach handlowych.

Wdrozone w 2012 standardy dotyczace zapewniania jakosci i bezpieczenstwa produktéw
procentujg wysokimi notami w raportach audytowych. Bardzo dobra ocena zaktaddw przez
audytordéw jest potwierdzeniem zaangazowania catych zespotéw w budowanie wysokiego
standardu bezpieczenistwa, tym samym dowodzg, ze poziom higieny, nadzér nad HACCP i
troska o bezpieczenstwo produktu sg na najwyziszym poziomie. Wysokie noty audytéw
Swiadczg o spetnieniu wymagan wdrozonych standardéw oraz umozliwiajg ewentualny
handel z innymi klientami Polski i Europy.

Wszystkie te czynniki powodujg ciggte doskonalenie jakosci produkcji oraz wyrobu
gotowego. Podjete dziatania doprowadzity w efekcie do przygotowania obu Zaktaddéw do
ewentualnej certyfikacji BRC (z ang. The British Retail Consortium) to miedzynarodowy
standard bezpieczeistwa zywnosci, wymagany przez wiekszo$é hipermarketéw.

Zmieniajgce sie warunki dziatalnosci Spétki, w szczegdlnosci koszt zakupu surowcéw oraz
koszty zwigzane z inwestycjami w przystosowanie obiektéw produkcyjnych do wymagan
duzej sieci handlowej staty sie barierg do osiggniecia prognozowanego zysku w 2012 roku,
natomiast w obszarze przychoddw netto ze sprzedazy Spétka na koniec 2012 roku
zanotowata wynik w kwocie 8.943.625,35 zf, co stanowi wzrost o prawie 15% w poréwnaniu
do okresu analogicznego roku 2011. Wynik ten stanowi potwierdzenie stusznosci podjetych
decyzji w minionym 2012 roku. Utrzymujgca sie dynamika wzrostu w poréwnaniu do lat
poprzednich pozwala na podejmowanie kolejnych krokdw majgcych na celu dalszy rozwdj
Spotki oraz podnoszenie jej wartosci.

Nadrzednym celem obecnego Zarzadu na rok 2013 jest rozwdj Spétki poprzez rozbudowe
portfela produktowego jak réwniez kontynuacja restrukturyzacji kosztow, ktére s mozliwe
do osiggniecia jedynie poprzez automatyzacje i podnoszenie jakosci proceséw
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EURO

produkcyjnych, dajgcych gwarancje skutecznego zaspokajania potrzeb konsumentéw. W
2013 roku zamierzamy konsekwentnie skupi¢ sie na wykorzystywaniu wszystkich zdobytych
atutéw a takze na kreowaniu nowych mozliwosci dzieki ktérym wyzwania i potencjalne
zagrozenia przed ktorymi bedziemy stawac, zostang pomysinie rozwigzane.

W imieniu Zarzadu pragne podziekowac¢ Radzie Nadzorczej oraz pozostatym Cztonkom
Zarzadu za wsparcie i zaufanie. Podziekowania chciatabym takze skierowac do pracownikéw,
ktdrych kreatywnosc i determinacja sg narzedziami do osiggniecia zatozonych celéw.

Ewa Kawatkowska,

Prezes Zarzgdu Eurosnack S.A.
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2. WYBRANE DANE FINANSOWE

2.1. Wybrane dane finansowe - Bilans

Dane wyrazone w Euro zostaty przeliczcone wedtug $redniego kursu NBP
obowigzujgcego na koniec kazdego miesigca 2011 i 2012 r. (Srednia z 12 m-cy):

1 EUR =4,1736 zt dla danych z 2012 r.

1 EUR =4,1401 zt dla danych z 2011 r.

WYSZCZEGOLNIENIE PLN EUR
31.12.2012  31.12.2011 \ 31.12.2012 | 31.12.2011
|. Kapitat wiasny 1505919,96 | 1568682,09| 360820,39| 37889957
[l. Naleznosci
0,00 0 0,00 0

dtugoterminowe

[1l. Naleznosci
. ] 1806 172,04 | 1062 167,32 432 761,18 256 555,96
krotkoterminowe

IV. Srodki pieniezne i inne
. 38 168,80 29 017,30 9 145,30 7 008,84
aktywa pieniezne

V. Zobowigzania
. 212 856,20 | 380 793,73 51 000,62 91 976,94
dtugoterminowe

VI. Zobowigzania
3145426,53 | 2071557,81 753 648,30 | 500 364,20

krotkoterminowe
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2.2 Wybrane dane finansowe — rachunek zyskow i strat

Dane wyrazone w Euro zostaty przeliczcone wedtug s$redniego kursu NBP
przypadajgcego na dzien bilansowy:

31.12.2012 r.: 1 EUR = 4,0882 zt

30.12.2011r.: 1 EUR = 4,4168 zt

PLN EUR
Okres Okres Okres Okres
WYSZCZEGOLNIENIE 0d 01.01.2012 | 0od 01.01.2011 | 0od 01.01.2012 | od 01.01.2011
do 31.12.2012 | do 31.12.2011 | do 31.12.2012 | do 31.12.2011
Przychody netto ze
. 8923 817,06 7 689 076,06 2182 823,02 1740 870,33
sprzedazy
Amortyzacja 193 093,12 | 160 713,40 47 231,82 36 386,84
Zysk/strata na sprzedazy 93 434,52 -31 625,23 22 854,69 -7160,21
Zysk/strata na dziatalnosci -40918,16 | -162972,67 |  -10008,85 -36 898,36
operacyjnej
Zysk/strata brutto -153 285,09 | -251 054,83 -37 494,52 -56 840,89
Zysk/strata netto -62762,13 | -251054,83 -15 352,02 -56 840,89

www.eurosnack.pl Strona7z13




INFORMACJA ZARZADU ZA 2012 ROK

OSWIADCZENIE ZARZADU W SPRAWIE RZETELNOSCI SPORZADZENIA SPRAWOZDANIA
FINANSOWEGO

Zarzad Eurosnack S.A. (,Emitent”) oswiadcza, ze wedle jego najlepszej wiedzy, roczne
sprawozdanie finansowe i dane poréwnywalne zostaty sporzadzone zgodnie z przepisami
obowigzujgcymi Emitenta lub standardami uznawanymi w skali miedzynarodowej, oraz ze
odzwierciedlaja w sposdb prawdziwy, rzetelny i jasny sytuacje majgtkowg i finansowa
emitenta oraz jego wynik finansowy, oraz ze sprawozdanie z dziatalnosci emitenta zawiera
prawdziwy obraz sytuacji emitenta, w tym opis podstawowych zagrozen i ryzyk.

Ewa Kawatkowska Bartosz Wasylewicz

Prezes Zarzadu Eurosnack S.A. Cztonek Zarzadu Eurosnack S.A.

Chorzéw, dnia 28 maja 2013 roku

OSWIADCZENIE ZARZADU W SPRAWIE PODMIOTU UPRAWNIONEGO DO BADANIA
SPRAWOZDAN FINANSOWYCH

Zarzad Eurosnack S.A. (,Emitent") oswiadcza, ze podmiot uprawniony do badania
sprawozdan finansowych, dokonujgcy badania rocznego sprawozdania finansowego, zostat
wybrany zgodnie z przepisami prawa oraz ze podmiot ten oraz biegli rewidenci, dokonujgcy
badania tego sprawozdania, spetniali warunki do wyrazenia bezstronnej i niezaleznej opinii o
badaniu, zgodnie z wiasciwymi przepisami prawa krajowego.

Ewa Kawatkowska Bartosz Wasylewicz

Prezes Zarzadu Eurosnack S.A. Cztonek Zarzadu Eurosnack S.A.

Chorzéw, dnia 28 maja 2013 roku
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W okresie od 1 stycznia do 20 wrze$nia 2012 roku Emitent stosowat zasady tadu
korporacyjnego zgodnie z Oswiadczeniem w zakresie ,Dobrych praktyk spotek notowanych
na NewConnect” przekazanym raportem biezgcym nr 9/2010 z dnia 28 sierpnia 2010 roku.
Zgodnie z w/w Oswiadczeniem Emitent nie przestrzegat nastepujacych zasad:

Zasada 1

Spotka powinna prowadzi¢ przejrzystg i efektywng polityke informacyjng, zaréwno
z wykorzystaniem tradycyjnych metod, jak i z uzyciem nowoczesnych technologii oraz
najnowszych narzedzi komunikacji zapewniajgcych szybkos¢, bezpieczenstwo oraz szeroki
i interaktywny dostep do informacji. Spotka korzystajac w jak najszerszym stopniu z tych
metod, powinna zapewni¢ odpowiedniag komunikacje z inwestorami i analitykami,
wykorzystujgc w tym celu réwniez nowoczesne metody komunikacji internetowe;j,
umozliwiaé transmitowanie obrad walnego zgromadzenia z wykorzystaniem sieci Internet,
rejestrowac przebieg obrad i upubliczniaé go na stronie internetowe;.

Komentarz:

Emitent stosowat te zasade za wyjatkiem transmisji obrad walnego zgromadzenia
z wykorzystaniem sieci Internet, rejestracji przebiegu obrad i upublicznienia go na stronie
internetowej. Spétka prowadzi efektywng polityke informacyjng i stara sie w miare
mozliwosci zapewniac inwestorom szeroki dostep do informacji wypetniajgc w ten sposdb
rzetelnie obowigzki informacyjne. Emitent wspdtpracuje réwniez z Agencjg Public Relations,
ktéra w znaczacy sposéb wspomaga Spodtke w kontaktach z inwestorami iinnymi
uczestnikami rynku.

Zasada 3

Spotka prowadzi korporacyjng strone internetowg i zamieszcza na niej:

3.16. pytania akcjonariuszy dotyczace spraw objetych porzadkiem obrad, zadawane przed
i w trakcie walnego zgromadzenia, wraz z odpowiedziami na zadawane pytania,

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

W zwigzku z niskim zainteresowaniem Inwestoréw oraz faktem, iz pytania dotyczg gtéwnie
spraw porzgdkowych, Spdtka nie zdecydowata sie na stosowanie przedmiotowej praktyki.

Zasadanr 5
Spotka powinna prowadzi¢ polityke informacyjng ze szczegdlnym uwzglednieniem potrzeb
inwestorow indywidualnych. W tym celu Spétka, poza swojg strong korporacyjng powinna
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wykorzystywaé indywidualng dla danej Spétki sekcje relacji inwestorskich znajdujgcg na
stronie www.GPW!InfoStrefa.pl.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Spotka uwaza, iz zapewnia wystarczajgcy dostep do informacji na stronie www.eurosnack.pl
— w zaktadce Relacje Inwestorskie, w zwigzku z czym nie stosowata przedmiotowej polityki.

Zasadanr 9

Emitent przekazuje w raporcie rocznym:

9.1. informacje na temat tgcznej wysokosci wynagrodzen wszystkich cztonkéw zarzgdu i rady
nadzorczej,

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Ze wzgledu na tajemnice przedsiebiorstwa oraz stosowng polityke poufnosci informacji
o wynagrodzeniach, Emitent nie stosowat przedmiotowego zapisu wynikajgcego z Dobrych
Praktyk.

Zasada nr 9.2

Emitent przekazuje w raporcie rocznym:

9.2. Informacje na temat wynagrodzenia Autoryzowanego Doradcy otrzymywanego od
Emitenta z tytutu Swiadczenia wobec Emitenta ustug w kazdym zakresie.

Komentarz:
Emitent nie stosowat tej zasady.
Kwestia wynagrodzenia Autoryzowanego Doradcy jest sprawg poufng.

Zasadanr 11
Przynajmniej 2 razy w roku Emitent, przy wspotpracy Autoryzowanego Doradcy, powinien
organizowac publicznie dostepne spotkanie z inwestorami, analitykami i mediami.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Ze wzgledu na fakt, iz przedmiotowe spotkania nie cieszg sie duzym zainteresowaniem
akcjonariuszy, a koszty przygotowania i przeprowadzenia sg stosunkowo wysokie, Emitent
nie stosowat przedmiotowej praktyki.

Zasada nr 13a

W przypadku otrzymania przez zarzagd Emitenta od akcjonariusza posiadajgcego co najmniej
potowe kapitatu zaktadowego lub co najmniej potowe ogétu gtoséw w spdtce, informacji o
zwotaniu przez niego nadzwyczajnego walnego zgromadzenia w trybie okreslonym w art.
399 § 3 Kodeksu spotek handlowych, zarzad Emitenta niezwtocznie dokonuje czynnosci, do
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ktorych jest zobowigzany w zwigzku z organizacja i przeprowadzeniem walnego
zgromadzenia. Zasada ta ma zastosowanie rowniez w przypadku upowaznienia przez sad
rejestrowy akcjonariuszy do zwotania nadzwyczajnego walnego zgromadzenia na podstawie
art. 400 § 3 Kodeksu spotek handlowych.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Z informacji Zarzgdu w strukturze akcjonariatu Spétki nie ma akcjonariusza, ktéry posiadatby,
co najmniej potowe kapitatu zaktadowego lub co najmniej potowe ogétu gtoséw w Spoice.
Jednakze w przypadku, gdy taka sytuacja miataby miejsce w spétce, Emitent bedzie stosowac
te praktyke.

Zasada nr 14

Dzien ustalenia praw do dywidendy oraz dziern wyptaty dywidendy powinny by¢ tak ustalone,
aby czas przypadajgcy pomiedzy nimi byt mozliwie najkrétszy, a w kazdym przypadku nie
dtuzszy niz 15 dni roboczych. Ustalenie dtuzszego okresu pomiedzy tymi terminami wymaga
szczegdtowego uzasadnienia.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

W dotychczasowej dziatalnosci Spétki nie zaistniaty wymienione zdarzenia, gdyby jednak
zaistniaty wskazane okolicznosci to Spétka bedzie stosowac te praktyke.

Zasada nr 15

Uchwata walnego zgromadzenia w sprawie wyptaty dywidendy warunkowej moze zawieraé
tylko takie warunki, ktérych ewentualne ziszczenie nastgpi przed dniem ustalenia prawa do
dywidendy.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Spotka jest Swiadoma tej zasady i jezeli zajdzie konieczno$é podjecia takiej uchwaty to Spétka
bedzie stosowac te praktyke.

Zasada nr 16
Emitent publikuje raporty miesieczne, w terminie 14 dni od zakoriczenia miesigca. Raport
miesieczny powinien zawieraé co najmnie;j:

— informacje na temat wystgpienia tendencji i zdarzen w otoczeniu rynkowym
emitenta, ktdre w ocenie emitenta mogg mie¢ w przysztosci istotne skutki dla
kondycji finansowej oraz wynikdw finansowych emitenta,

— zestawienie wszystkich informacji opublikowanych przez emitenta w trybie raportu
biezgcego w okresie objetym raportem,

— informacje na temat realizacji celow emisji, jezeli taka realizacja, cho¢by w czesci,
miata miejsce w okresie objetym raportem,
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— kalendarz inwestora, obejmujacy wydarzenia majgce mie¢ miejsce w nadchodzgacym
miesigcu, ktére dotyczg emitenta i s istotne z punktu widzenia intereséw
inwestorow, w szczegdlnosci daty publikacji raportow okresowych, planowanych
walnych zgromadzen, otwarcia subskrypcji, spotkan z inwestorami lub analitykami,
oraz oczekiwany termin publikacji raportu analitycznego.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Emitent uwaza, ze nalezyte wykonanie obowigzkéw informacyjnych (publikacja informacji na
stronach internetowych Spétki oraz NewConnect) jest wystarczajace i nie ma potrzeby
sporzadzania comiesiecznych raportéw powielajgcych w wiekszosci juz opublikowane
informacje. Spétka do 20 dnia kazdego miesigca publikuje raporty biezace z przychodami ze
sprzedazy za poprzedni miesigc oraz z przychodami ze sprzedazy narastajgco od poczatku
roku.

W dniu 20 wrzesnia 2012 roku Emitent opublikowat raport biezacy nr 30/2012, w ktérym
zadeklarowat przyjecie do stosowania cze$¢ zasad ,,Dobrych Praktyk Spétek Notowanych na
NewConnect”. Od dnia 20 wrzesnia 2012 roku Emitent nie przestrzegat nastepujacych zasad:

Zasada 1

Spotka powinna prowadzi¢ przejrzystg i efektywng polityke informacyjng, zardwno
z wykorzystaniem tradycyjnych metod, jak i z uzyciem nowoczesnych technologii oraz
najnowszych narzedzi komunikacji zapewniajgcych szybkos¢, bezpieczenstwo oraz szeroki
i interaktywny dostep do informacji. Spotka korzystajac w jak najszerszym stopniu z tych
metod, powinna zapewni¢ odpowiednig komunikacje z inwestorami i analitykami,
wykorzystujgc w tym celu réwniez nowoczesne metody komunikacji internetowej,
umozliwiaé transmitowanie obrad walnego zgromadzenia z wykorzystaniem sieci Internet,
rejestrowacd przebieg obrad i upubliczniaé go na stronie internetowe;j.

Komentarz:

Emitent stosowat te zasade za wyjatkiem transmisji obrad walnego zgromadzenia
z wykorzystaniem sieci Internet, rejestracji przebiegu obrad i upublicznienia go na stronie
internetowej. Spotka prowadzi efektywng polityke informacyjng i stara sie w miare
mozliwosci zapewni¢ inwestorom szeroki dostep do informacji wypetniajgc w ten sposob
rzetelnie obowigzki informacyjne. Emitent wspdtpracuje réwniez z Agencjg Public Relations,
ktdra w znaczacy sposdéb wspomaga Spotke w kontaktach z inwestorami i innymi
uczestnikami rynku.

Zasada nr 3.3
Opis rynku, na ktérym dziata Emitent, wraz z okresleniem pozycji Emitenta na tym rynku

Komentarz:
Emitent stosowat te zasade z wytgczeniem okreslenia pozycji rynkowej Emitenta.
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Zasada nr 9.2

Emitent przekazuje w raporcie rocznym:

9.2. Informacje na temat wynagrodzenia Autoryzowanego Doradcy otrzymywanego od
Emitenta z tytutu Swiadczenia wobec Emitenta ustug w kazdym zakresie.

Komentarz:
Emitent nie stosowat tej zasady.
Kwestia wynagrodzenia Autoryzowanego Doradcy jest sprawg poufna.

Zasada nr 11
Przynajmniej 2 razy w roku Emitent, przy wspotpracy Autoryzowanego Doradcy, powinien
organizowac publicznie dostepne spotkanie z inwestorami, analitykami i mediami.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Ze wzgledu na fakt, iz przedmiotowe spotkania nie cieszg sie duzym zainteresowaniem
akcjonariuszy, a koszty przygotowania i przeprowadzenia sg stosunkowo wysokie, Emitent
nie stosowat przedmiotowej praktyki.

Zasada nr 16
Emitent publikuje raporty miesieczne, w terminie 14 dni od zakoriczenia miesigca. Raport
miesieczny powinien zawiera¢ co najmnie;j:

— informacje na temat wystgpienia tendencji i zdarzen w otoczeniu rynkowym
emitenta, ktdre w ocenie emitenta mogg mie¢ w przysztosci istotne skutki dla
kondycji finansowej oraz wynikéw finansowych emitenta,

— zestawienie wszystkich informacji opublikowanych przez emitenta w trybie raportu
biezgcego w okresie objetym raportem,

— informacje na temat realizacji celow emisji, jezeli taka realizacja, choéby w czesci,
miata miejsce w okresie objetym raportem,

— kalendarz inwestora, obejmujgcy wydarzenia majgce mie¢ miejsce w nadchodzgcym
miesigcu, ktére dotyczg emitenta i sg istotne z punktu widzenia intereséw
inwestorow, w szczegdlnosci daty publikacji raportéw okresowych, planowanych
walnych zgromadzen, otwarcia subskrypcji, spotkan z inwestorami lub analitykami,
oraz oczekiwany termin publikacji raportu analitycznego.

Komentarz:

Emitent nie stosowat tej zasady.

Emitent uwaza, iz nalezyte wykonywanie obowigzkéw informacyjnych (publikacja informacji
na stronach internetowych Emitenta oraz NewConnect) jest wystarczajace i nie jest
konieczne sporzadzanie comiesiecznych raportéw powielajgcych w wiekszosci juz
opublikowane informacje. Spdtka do 20 dnia kazdego miesigca publikuje raporty biezgce z
przychodami ze sprzedazy za poprzedni miesigc oraz z przychodami ze sprzedazy narastajgco
od poczatku roku.
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