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List Prezesa Zarzadu
Your Image S.A.

Szanowni Panstwo,

Prezentuje dzi$ Panstwu raport kwartalny obejmujacy IV kwartat 2013 roku. Miniony rok nie
byt tatwy dla firm z naszej branzy .

Znaczny spadek liczby zamdéwien oraz niestabilna sytuacja rynkowa wymusity na nas
wprowadzenie zmian organizacyjnych w firmie. Konieczne okazato sie ograniczenie liczby
pracownikow, wprowadzenie systemu zlecen zewnetrznych oraz wzmocnienie placdwek
franczyzowych. Juz teraz zauwazamy, ze zmiany te, przyniosty pozytywne skutki, ktére beda
miaty zasadniczy wptyw na prowadzong przez Spétke dziatalnos¢ w kolejnych miesigcach.
/ prawdziwg radoscig przyjeliSmy informacje o otrzymaniu dofinansowania unijnego w
ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, na realizacjeprojektu ,Wdrozenie
internetoweqgo systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami e-ustug marketingu
internetowego”, ktorego realizacje rozpoczeliSmy. Jednoczesnie pragne nadmienic iz obecnie
przygotowujemy sie do ztozenia kolejnych wnioskéw o dofinansowanie projektéw ze Srodkow
funduszy europejskich. Ostatni kwartat 2013 roku poswieciliSmy na rozwdj oraz szkolenia
pracownikéw i wspétpracownikow firmy. Mamy nadzieje, ze poswiecony czas i zainwestowane
srodki zaowocuja w przysztosci.

Zapraszam do analizy przedstawionego raportu.

Pozdrawiam serdecznie

%LJ/ ﬂ&

Kamil Kita
Prezes Zarzadu
Your Image S.A.



Spétka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla M.ST. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy, pod numerem KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa

ul. Putawska 11

Tel: 22 188 18 80

o Adres korespondencyjny:
encCc U J ne 40-014 Katowice

ul. Mariacka 20/4

Tel. 32 445 35 56

14.02.2014 r. w Zarzadzie zasiadat:
Kamil Kita — Prezes Zarzadu

14.02.2014 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:
Tomasz Janczak — Cztonek Rady Nadzorczej
Piotr Kita — Cztonek Rady Nadzorczej

Ofka Piechniczek— Cztonek Rady Nadzorczej
Lestaw Tabor — Cztonek Rady Nadzorczej

Joanna Wieczorek - Cztonek Rady Nadzorczej




Struktura akcjonariatu na dzien 14.02.2014 r.

Struktura akcjonariatu

Lauren Peso Polska S.A.

44%

INVESTcon GROUP
S.A.
14%

Struktura gtoséw na WZA

INVESTcon GROUP 58%
S.A.

9%

Akcjonariat liczba akcji razem akgcji % akcji  liczba gtosow % gtosow
A B C D

Lauren Peso Polska S.A. 1550 636 0 0 0 1550 636 37,19% 3101 272 49,50%
INVESTcon GROUP S.A. 0 0 510 000 72 992 582 992 13,98% 582 992 9,31%
Roman Pecherz 0 364 500 0 30770 395 270 9,48% 395 270 6,31%
Ofka Piechniczek 242 064 0 0 0 242 064 5,80% 484 128 7,73%
Pozostali 302 500 240 300 190 000 666 238 1399 038 33,55% 1701538 27,16%
Razem 2 095 200 604 800 700 000 770 000 4170 000 100,00% 6 265 200 100,00%




Grupy Kapitatowe]j

Jednostki ~ wchodzace  w  sktad Grupy Kapitatowe;.
Przyczyny  niesporzadzania  skonsolidowanych  sprawozdan
finansowych.

Your Image S.A. nie jest jednostka dominujaca ani zalezng w oparciu o zapisy Ustawy o rachunkowoscit,

wobec powyzszego Emitent nie konsoliduje wynikéw finansowych z innymt jednostkami.

Akcje Your Image S.A. w ilosci 1 550 636, stanowigce 37,19 udziatu w kapitale Spoétki oraz

upowazniajgce do 49,50 % gtoséw na Walnym Zgromadzeniu, sq w posiadaniu spotki Lauren Peso
Polska S.A.
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PUBLIC RELATIONS

Swiat biznesu kreci sie obecnie
w btyskawicznym tempie. Jeszcze kilka lat temu
roznego typu proby usprawnienia komunikacji
z otoczeniem wydawaty sie zbedna fanaberia.
Pojawienie sie catego arsenatu kanatéw
bezposredniej komunikacji — jak wszechobecny
Internet — radykalnie zmienito te sytuacje. Nie
przez przypadek przeciez nazwano poczatek
naszego wieku ‘epoka informacji. Nie ma
zadnych watpliwosci, ze umiejetne generowanie
komunikatéw, stuzacych budowie zwigzkdéw
z biznesowymi partnerami, jest podstawa
skutecznej marketingowej rywalizacji. Rowniez
z tego wzgledu tak btyskotliwag kariere zaczety
robi¢ rozmaitego rodzaju ustugi z zakresu
Public Relations. Jasnym stato sie, ze — dzieki
kontroli nad kreowanymi informacjami -
mozna tatwo zbudowac pozadany wizerunek
przedsiebiorstwa, tak w oczach potencjalnych

klientéw, pracownikéw, jak i catych rynkdow.

@ Opieka wizerunkowa

Relacje z mediami
Komunikacja wewnetrzna

Copywrighting

PUBLIC
RELATIONS

PR firmy, produktu, ustugi

Ustugi e-PR

Badacze podkreslajg, ze zakres PR dalece
przekracza zakres ‘tradycyjnego’ marketingu.
W sytuacji, gdy o sukcesie czesciej niz sam
produkt decyduje jego wizerunek, jedynie peten
precyzji profesjonalizm moze przetozyé sie na
rzeczywiste efekty. W nowoczesnym biznesie
przeptyw informacji jest tak kluczowy, ze nawet
najmniejszy btad moze przesadzi¢ o finalnej
porazce. Wtasnie z tego powodu warto zaufac

specjalistom.

11



SEO | USLUGI WWW

Chciatbys zaistnie¢ w internecie, lecz nie wiesz,
jak sie do tego zabrad¢? Wystarczy umiejetnie
wykorzysta¢ dostepne mozliwosci, jakie daje
nam sie¢, by stworzyé wyrazisty wizerunek
marki i sta¢ sie firma rozpoznawalng przez

internautow!

Znamy sie na narzedziach, jakie oferuje nam
cyberprzestrzen! Z nami wypromujesz swoja
marke w sieci, zainteresujesz potencjalnych
klientéw niebanalng strona www, ktdra dzieki
nam znajdzie sie na pierwszych pozycjach

wyszukiwarki internetowe;j!
Doswiadcz w petni dobrodziejstwa internetu,
korzystajac  z wiedzy wykwalifikowanych

specjalistéw z Your Image! Sprawimy, ze Twoja

marka zawtadnie siecia!
Hosting plikow oraz www
Pozycjonowanie witryn w wyszukiwarce

/@ Audyt i optymalizacja SEO
.

Kampanie Google Adwords

Projektowanie witryn www

Katalogowanie witryn www

Systemy e-commerce
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SEO | USLUGI

Www

REKLAMA

Nowoczesny biznes bez reklamy — to niemozliwe.
Czasami wydaje sie, ze wszechobecne plakaty,
ulotki i telewizyjne spoty juz nas denerwuja:
ale przeciez finalnie i tak okazuje sie, ze w
procesie sprzedazy majg decydujace znaczenie.
Coraz trudniej dotrze¢ jednak do potencjalnego
klienta — ilos¢ marketingowych przekazdw, ktére
opanowaty publiczng przestrzen, jest wszak tak
wielka, ze tylko najbardziej wyraziste reklamy
mogq jeszcze znalez¢ grono odbiorcow. Wtasnie
z tego powodu tak kluczowa stata sie idea,
pozwalajaca na poprowadzenie rozpoznawalnej
marketingowej narracji. Trafiony pomyst w
nowoczesnym biznesie jest tym czynnikiem,
ktory potrafi zdecydowad o odniesieniu finalnego
sukcesu.

Nieumiejetne postuzenie sie istniejgcymi
mozliwosciami medialnymi potrafi

jednak  zabi¢  nawet  najlepsza  idee.

Reklama telewizyjna

Reklama outdoorowa

Media plan

Reklama prasowa

Reklama internetowa

Reklama radiowa

To sprawito, ze taka wage przyktadamy do
nadania komunikatom reklamowym wtasciwej
formy i tresci — a takze dbamy o to, by emitowane
byty na najdogodniejszych dla naszego klienta
warunkach. Celny dobér grupy docelowej, i
takie sprofilowanie stosowanych s$rodkéw, by
mogty przynies¢ najwiekszy oddzwiek, staty sie
metodq, dzieki ktdrej mozemy zagwarantowac
skutecznos¢ wszelkich prowadzonych dziatan.
Wdrozone dotychczas strategie reklamowe
pozwalaja zapewni¢, ze koncowy efekt spetni

poktadane w nim nadzieje.
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MARKETING

W czasach rosnacej biznesowej specjalizacji
coraz trudniej stworzyc firme, ktdra samodzielnie
potrafitaby sprosta¢ wszelkim rzucanym przez
rynek wyzwaniom. Jeszcze niedawno norma byty
dziaty promocji albo marketingu... ktére obecnie
stajg sie przezytkiem. Dlaczego? Gtownie
dlatego, ze okazaty sie wysoce nieoptacalne.
Zlecenie przygotowania ustug marketingowych
zewnetrznemu podwykonawcy, dla ktdérego
podobne realizacje sa normag, pozwala do
minimum ograniczy¢ ponoszone naktady — przy
jednoczesnym zwiekszeniu jakosci efektow.
Outsourcing pozwala przeciez przekazac zadania
w rece ekspertéw, dysponujacych wiedza
o skutecznych rozwigzaniach i najbardziej
nowoczesnych technologiach.

Niezaleznie, czy zamierzasz przeprowadzi¢
badania rynku, zorganizowa¢ konferencje
prasowa albo promocyjny event — zespdt Your

Image moze pomdc w realizacji tego zamierzenia.

o E-mail marketing

e_“‘a‘\\

¢ ¥
N . .
f@ 7 Outsourcing marketingu
?

Programy lojalnosciowe

\\‘-,\)E, Strategie marketingowe

Nasze  doswiadczenie  pozwolito  dobrze
zorientowac¢ sie we wszystkich drobiazgach,
ktore  przektadaja ~ sie  na  uzyskanie
satysfakcjonujacych  rezultatéow.  Wsparcie
tej wiedzy pasja U kreatywnoscig, ktore
akcelerujg ~ dostarczone  przez  naszych

klientdw rozwiazania, jest sekretem sukcesu.
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DESIGN

/Zbudowanie rozpoznawalnego, charaktery-
stycznego  wizerunku marki jest jednym
z gtéwnych  zadan,  stojacych  przed
wszystkimi, ktérzy na serio wkraczaja w
Swiat biznesu. Najczesciej o wyborach klienta
decyduje znajomos¢ konkretnego brandu: te
przedsiebiorstwa, ktérym udato sie wykreowac
wyrazisty wizerunek, z requty juz na starcie
zyskuja znaczna przewage nad konkurencja. Caty
szereg marketingowych zabiegdw ma przetozyc
sie na utrwalenia marki w Swiadomosci klienta:
od przygotowania elementéw graficznych,
po umiejetne wprowadzenie ich w przestrzen
spotecznej komunikacji. Jest przynajmniej
kilkanascie metod, ktére pomoga zagwarantowac
odniesienie sukcesu — nalezy zadbac o to, by
postuzyc¢ sie nimi z odpowiednim wyczuciem,
tak, by promowany brand zostat otoczony

realnym konsumenckim zaufaniem.

Branding

Re-Branding

Corporate Identity

Gadzety reklamowe

Infografiki

Reklamy

Niekiedy wydaje sie, ze stworzenie odpowiedniej
identyfikacji wizualnej to proces wymagajacy
dtugotrwatych zabiegdw. To od dawna mit. W
epoce btyskawicznej komunikacji niemal kazdy
wygenerowany komunikat moze przetozyc
sie na zainteresowanie klienta marka: istotne
jest jednak, by prowadzone zabiegi miaty
odpowiednig spdjnos¢ i systematycznos¢, ktore
tatwo mozna zdyskontowac¢ i przetozy¢ na
rzeczywisty marketingowy profit. Wyrywkowe
dziatania marketingowe rzadko moga
zagwarantowac powodzenie —warto wiec dotozyc
staran, zeby firma mozliwie szybko postuzyta

sie kompleksowa strategig identyfikacyjna.

15



SOCIAL MEDIA

Media spotecznosciowe sg trendy, ale czy sa
potrzebne Twojej firmie? Nie mamy watpliwosci,
ze tak! Nie dlatego, ze konkurencja juz sie w
nich pojawita. Sa potrzebne, bo to naturalne
Srodowisko Twoich klientéw (obecnych i
przysztych!). Rozmawiajg w nim o Twojej firmie i
branzy. Czy mozesz pozwoli¢, by tak pasjonujacy

dialog odbywat sie bez Ciebie?

Pomozemy Ci monitorowa¢, moderowad i
wznieca¢ dyskusje na temat Twojej firmy i jej
produktow. Wprowadzimy Cie w pasjonujacy
Swiat social media i sprawimy, ze bedziesz czut

sie w nim dobrze!

/wiekszanie  sie  dostepnosci  Internetu
sprowokowato zmiany w jego strukturze. Chociaz
juz jego zatozyciele planowali, by przestrzen
siect stata sie miejscem bezposredniego
kontaktu i komunikacyjnego réwnouprawnienia

— potrzeba byto jeszcze kilkunastu lat, by

Aplikacje, konkursy, gry

Kampanie reklamowe

Monitoring social media

Strategie obecnosci w social media

faktycznie zrealizowad te postulaty. Przeciez
by¢ moze dopiero upowszechnienie sie réznego
typu  portali  spotecznosciowych,  blogdw,
for internetowych i podobnych narzedzi,
pozwalajacych kazdemu zabrac gtos w Internecie
— jest ostatecznym potwierdzeniem dokonujace;j
sie przemiany Nie potrzeba juz solidnego
zaplecza technologicznego: czesto wystarczy

che¢, by wzig¢ udziat w prowadzonej dyskusiji.

SOCIAL MEDIA

Marketing szeptany (WoMM) i wirusowy
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MOBILE

Rynek mobilny w Polsce rozwija sie w zawrotnym
tempie. Obecnie ponad 40% internautow
korzysta ze smart fondw i nic nie wskazuje na
to, ze ten trend ulegnie zahamowaniu. Tym
samym coraz wiekszego znaczenia nabierajg
dziatania reklamowo-promocyjne dostosowane

do wymogow mobilnych urzadzen.

Kto szybko to zrozumie, wyprzedzi konkurencje,
oferujgc  produkty zgodne =z oczekiwaniami
wspotczesnego klienta. Specjalisci Your Image
wiedzg doskonale, jak je spetni¢ i z checia

pomoga Ci w osiggnieciu celdw biznesowych.

Poznaj site Swiata mobile. Zwieksz sprzedaz

dzieki taktyce, ktéra opracujemy specjalnie dla
Ciebie!

Aplikacje mobilne

Mobilne kampanie reklamowe

Mobilne serwisy internetowe




. W okresie 01.10.2012 - 31.12.2013 w firmie Your Image S.A.
ma CJ € zatrudnionych byto 6 o0sdb, zatrudnienie wynosito 3 i 3/8 etatu.

zatrudnientu

18




Dane finansowe Your Image S.A. za IV kwartat 2013 r

V.

VI
VI
I X.

BILANS - AKTYWA

AKTYWA TREWALE

Wartosol nlematerialne L prawne
Rzeczowe akiywa trwafe
Maleznosct dlugoterminowe
Inwestycje diugoterminowe
CHugoterminowe rozliczenia

migdzyokresowe

AKTYWA OBROTOWE
Lapasy)

MaleFmosci kedtkoterminoee
Inwestycje krotkolerminowe
Kratkoterminowe rozliczenia
miedzunkresowe

AKTYWA RAZEM

BILANS - PASYWA
EAPITALY (FUNDUSZ) WEASNY

Eapital (fundusz) podstawow

Malezne wptaly na kapitat podstawowy
[wielkosc ujemna)

Udzialy (akcje] wlasne [wielkosc
Liemna

Kapltat (fundusz) zapasowly

Kapitat (fundusz) z akivalizacji wyceny
Pozostate kapitaly [fundusze)
TEFErwWe

Jusk [strata) z lal ubieghych

Zuysk [strata) netto

Odpisy 7 zysku netto w ciggu roku
obrotowean (wiclkosd uiemnal

ZOBOWIAZANIA | REZERWY NA
ZOBOWIAZANIA

Hezerwi na zobowiazania
Sobowiazania dtugoterminown
Zobuvwigzania krotkoterminowe
Rozliczenia misdzyokresowe

PASYWA RATEM

31.12.2013
523 135.62
'35 708,03
287 426,99

1 196 471,85

§ U3y.an
135 131,11
674 062,11

a3 341,bd
1 719 b7 47
31.12.2013

351 893,66
417 000,00

456 182,72

-60 189,98
-461 099,08

1 367 713,81

2 000,00

B2 HTH,23
905 523,57
287 3121

1 719 607,47

21

453 579,86
209 384,19
244 195,67

1 088 641,82
fH 554 35
499 316,09
373 504,75
9 Ai.63

1 542 221,68

31122012
B12 992,74
417 (0,00

423 115,38

-0 189 08
33 D67 .34

720 238,04

4 B )
b 0262
614 563,19
15 163,13

1 542 221,68



ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM

1.07.201 3

11.12.2013

1.10.201 3
11.12.2013

1.00.4812
11,12,2012

1.10.2012
11,1250 2

I | Stan kapitatu widasmego na peczatek okresu |BO) B12 9%274 | 458 2710 | 27000000 0 663 902,31
la. | Stan kapitaty wiasnego na poczatek okresu |{BO], po uzgodnieniu do daych | B12 99274 | 458 247,10 | 27000000 | 663 902,31
iy weal iy ch
L. | Kapitat wtasny na konlec okresu (B2 ) 151 B93.66 | 351 BO3.66 | 81299274 E1Z 99274
I, | Kapital whasmy, po uweglednieniv proponowanego pedziaty zyske |pokmycia |

siraty)

RACHUNEK PRZEPEYWOW PIEMIEINYCH

1.01.2013
31142010

1.10.201 3

$1.12,2001.4

1.01.2012

LT 2

1.10.201.2

o [

A | Prreplyw dradkbw pienipingch z driatalnodci aperacyjnej 150 014,26 | 228 40912 | 324 34474 | -6b6 906,58
L. | Zysk [sfrata) netto -461 Day, 04 -106 303,54 33 06T 34 157 466,88 .
N | Korekiy razem B11 11334 334 M08 201 23740 =324 37344 I
L | Przeplywy pieniezne netto z dzialalnoici operacyje) {1+/- 1) 150 014,26 228 409,12 324 34474 -bh 506,58
B. | Przephywy srodkiw plenigimych 7 driafalnoscl imwestipogjnej -201 491,89 | -268 643,38 | 172 363,68 o 442,30
L | Wplyay 67 651,49 0D, ) 437 26485 105 G0
N, | WWydatha 269 143,38 a9 143,38 o9 61853 1915770
1L, | Przeptywy pienieme neito z delatalivdel westycyjne] [IH) S201 491,89 | -268 64338 | -472 36368 | 90 44230
C. | Preephywy Srodidw pienietnych z deiatalmode finansowe| 210 626,48 | 23463321 | 11058513 | 1220713
L | Wplywy I70 BO3ST 260 @037 142 42682 215.21
L. | Wtk 51 176,69 37016 R -ELN 12 422,34
L | Preeplywy pienieine netio 2 deistalmedei inansowej (1-11) 219 G20, 44 134 6332 110 585,13 -12 HR A3
x| Preeplyvey pienigsne netto racem (A0 -BH--CANE 168 148,85 194 398,95 -37 433,81 11 328,59
E. | Bilansowa zmiane slanu drodkdw pleniekigeh, w lym 168 148,85 | 194 30895 | -37 43381 11 328,59
rmbana stanu frodkdw plenigengch x tytufu rddnlc karsowych
F. | Srodki pienigine na poczgtek okresy 27 549,82 1 299,72 B4 98363 16 221,23
G. | Srodki pienigine na koniec okresy 195 b4d. 67 195 494,67 27 49,82 27 349,62
22 23



RACHLNEE ZYSKOW | STRAT 1.01.2013 110,201 3 10129013 110,201 2
1.12.2013 MA2.2013  3A2HM2 1.12.2012
A Preychody re spreedady produkbw, towardw | materiabow, w iym 603 317,30 308 903,27 | 951 599,19 285 149,13
L | Preychody metto ze spreedang procu kb 03 31730 308 503,27 051 599,19 285 14913
Il Zmiiana stanu produkide |[Baigkszenie - wartasd dodatmia, Zmnisjszenie warls
ujemnalj
N Kosxt wybaorzenia produktédw na whasne potrzehy jednostki
. . Frzychody netio e spreedany towardw | materialtw
. Kosaly delatalnodcl aperacy|me| 1030 150,200 | 37447214 107 494051 | 310 804,96
L Amartgaca 164 SB7 62 Sl 374,55 144 (07 47 48 302
.| Fungrie materialiw i energii 51 836,35 10 354,55 09 20,84 23 48 62
L | Ustugi sboe 122 01651 13% 661,90 261 99341 a0 548,00
Iv. | Podatki i optamy % 65,45 1 884,73 B 945,50 | 877
V.| Winagrodzenia 256 20524 fi1 235,40 353 63261 03 256,32
VI | Uberpieceenia spotecmie i inne duiadceemia LR 22 337 49 47 #1158 12 4545
VIL | Pozostate kosey rodzajowe 158 41760 FAER ] 102 38 01 024,76
WL | Wamosd sprzedanijch tewardv i materiatdn
C. | Zysk [siratal ze spreedady (A-B) 426 832,90 | -65 508,87 | -123 341,32 | -2% 695,83
D. Pozostale przychody operaoyjne 64 685,56 64 641,13 4 146,97 0,50
8 1 Fysk re rhycia mielinansmagch aktywiw trwalych
Il | Dotace G4 30000 | 64 40000
M. Inpe przuchody operacuine 26556 24113 4 146,97 0,50
E.  Paozosiate kosziy aperacyjne 74 373,78 T 23522 5 741,32 3 730,20
I. | Strata ze zhyca niefinansowych akhyatsy trwalych

24

25




Akmializadjs warea akipadyw niefinamsowijch

1L | Inne keszly operacgjne 74 373,78 7 23522 574132| 573026
F. | Zysk (strata} z driatalnetel operacyinej (C+D-E) | 43652102 | -T216296 | -124 93567 | -31 39459
(G, | Progchody finamsswe ETELEXT 2998 | 177 79947 | 176 73254
L | Digwidendy i udziaty w agkach
I | Odsetk 14 014,14 2918 1 119,591 52,98 |
L | £ysk ze elugris inwestyc
IV. | Aktualizadia wartesol inwestycji 176 6F0,56 176 639,56
V. | lnne IV ERITH 1 '
i, Kosrly finansowe W 495,10 14 T 46 7 A%607
L | Cdseths MERZSS | 417006 | 1968940 | 7 450,12
Il | Strata ze shycia imweshyi
I | Aktializacia wartesol invwestycji
IV, | lnne 1255 T F 199
L | Zysk [stratajbrutto z dristalnedci gospodarcrej [F+4+G-H) 461 099,08 | -106 303,94 33106734 | 137 BA1,68
I. Wynik sdarzed nadesyczajiych (L1-1L1}
L | Zyski nadewyczajne
I, | Straty nadewyezajne
K. | Zysk [steata) beutte (1450 | 461 D008 | 106 303094 | 33 067,34 | 137 BA1BE
L. Fodatek dochadowy -1% 585010
‘M. | Pozostate obowlaakows zmnke|szenta aysku [zwigkszenda strany)
N, | Zysk [strata) meite (K-L-M) | 461 DUO,08 | -106 303094 3306734 | 157 466,88
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Metody wyceny

a) srodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne - wedtug cen nabycia lub kosztéow
wytworzenia, lub wartosci przeszacowanej (po aktualizacji wyceny Srodkdéw trwatych),
pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe, a takze o odpisy z tytutu trwatej utraty

wartosci.

b) srodki trwate w budowie - w wysokosci ogétu kosztéw pozostajacych w bezposrednim zwigzku
z ich nabyciem lub wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

c) udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje zaliczone do aktywoéw trwatych - wedtug
ceny nabycia pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

d) inwestycje krétkoterminowe - wedtug ceny (wartosci) rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub
ceny (wartosci) rynkowej, zaleznie od tego, ktéra z nich jest nizsza, a krdtkoterminowe inwestycje,

dla ktdérych nie istnieje aktywny rynek w inny sposdb okreslonej wartosci godziwej,

e) rzeczowe sktadniki aktywow obrotowych - wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia nie
wyzszych od cen ich sprzedazy netto na dzien bilansowy,

f) naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,
qg) zobowiazania - w kwocie wymagajacej zaptaty, przy czym zobowigzania finansowe, ktérych
uregulowanie zgodnie z umowaq nastepuje droga wydania aktywdéw finansowych innych niz $rodki
pieniezne lub wymiany na instrumenty finansowe - wedtug wartosci godziwej,

h) rezerwy - w uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej wartosci,

) kapitaty (fundusze) wtasne oraz pozostate aktywa i pasywa - w wartosci nominalne;j.
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/arzadu

natematosiggnietychwynikow

Zgodnie z obowigzkami informacyjnymi spdétek notowanych na
rynku NewConnect, Zarzad Your Image S.A. publikuje jednostkowe
wyniki finansowe spdtki za IV kwartat 2013 roku.

Przedstawione dane odzwierciedlajg sytuacje finansowa spotki
w okresie 01.10.2013 do 31.12.2013 r.
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Przychody netto ze sprzedazy

Przychody netto ze sprzedazy w IV kwartale 2013 roku wyniosty 308 903,27 zt (narastajgco 603 317,30 zt).
Przychody netto ze sprzedazy w IV kwartale 2012 r. za$ wyniosty 285 149,13 zt (narastajgco 951 599,19 zt).

Przychdd netto ze sprzedazy oscyluje na podobnym poziomie jak w analogicznym kwartale 2012 roku jednak
mozna zauwazyc¢ wypracowanie wiekszej marzy jednostkowej. Przychdd netto ze sprzedazy narastajaco jest
nizszy niz w 2012 roku z uwagi na mniejszg ilos¢ zaméwien niz w roku 2012.

Przychody netto ze sprzedazy
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Zysk/ strata na sprzedazy

Strata na sprzedazy w IV kwartale 2013 roku wyniosta — 65 568,87 zt (narastajaco — 426 832,90 zt).
W analogicznym okresie roku 2012 strata na sprzedazy wyniosta — 25 655,83 zt (narastajaco -123 341,32 zt).
W IV kwartale 2013 roku zanotowana wieksza strate niz w analogicznym okresie roku poprzedniego. Jest to
wynikiem poniesienia naktadéw na realizacje projektu ,Wdrozenie internetowego systemu B2B w zakresie
zarzadzania procesami e-ustug marketingu internetowego”.

Zysk strata ze sprzedazy
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Amortyzacja

Amortyzacja w IV kwartale 2013 roku wyniosta 50 374,55 zt (narastajaco 199 587,62 zt), natomiast w IV kwartale
2012 roku wyniosta 48 253,92 zt (narastajaco 144 007,47 zt).

Poziom amortyzacji w IV kwartale 2013 roku zwiekszyt sie w poréwnaniu z analogicznym okresem 2012 roku
z uwagi na koszty materialne i prawne na potrzeby projektu unijnego.

Amortyzacja
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Zysk/ strata netto

W IV kwartale 2013 roku strata netto osiggneta wartos¢ — 106 303,94 zt (narastajgco — 461 099,08 zt), zas
w analogicznym okresie roku 2012 zysk netto wynidst 157 466,88 zt (narastajaco 33 067,34 zt).

Strata netto w IV kwartale 2013 roku zwiekszyta sie w stosunku do analogicznego okresu 2012 roku o koszty
wydatkowania wktadu wtasnego do projektu unijnego, ktéry wynosi 40% wartosci projektu.

Zysk/strata netto
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Ustugi obce

W IV kwartale 2013 roku poziom ustug obcych wynidst 155 661,90 PLN (narastajgco 322 016,53 PLN).
W IV kwartale 2012 roku poziom ustug obcych wynidst 69 548,00 PLN (narastajaco 281 943,41 PLN).

Woysoki poziom ustug obcych zanotowany w IV kwartale 2013 jest wynikiem zakupu sprzetu oraz oprogramowania
potrzebnego do uruchomienia platformy internetowej w zwiazku z pozyskanym dofinansowaniem.

Ustugi obce
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Srodki pieniezne na koniec roku

Na koniec 2013 roku zanotowano wysoki poziom 3$rodkéw pienieznych (195 698,67 PLN)
w poréwnaniu z rokiem 2012 (27 549,82 PLN). Wysoka warto$¢ srodkdw pienieznych na koniec 2013 roku
spowodowana jest tym iz w IV kwartale udato sie zakonczyc¢ realizacje podpisanych umoéw, co poskutkowato
sptywem naleznosci na opisany okres.

Srodki pieniezne na koniec roku
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Stanowisko dotyczgce prognozy finansowej

Przedstawiona w dokumencie informacyjnym z dnia 29 marca 2012 roku prognoza przewidywata osiggniecie
w 2013 roku przychoddw ze sprzedazy w kwocie 1 300 000 zt oraz zysku netto w kwocie 200 000 zt.
Spotka nie osiagneta zaktadanych wynikéw finansowych w nastepstwie nastepujacych zdarzen:

- realizacja w 2013 roku projektéw wspdtfinansowanych ze srodkéw UE, ktdre wymagaty przez Spétke poniesienia
znaczacych naktadéw, co bezposrednio przetozyto sie na jej rentownos¢,

- pogorszenie sytuacji w branzy, w ktérej funkcjonuje Spdtka, co bezposrednio przetozyto sie na zmniejszenie
liczby zlecen, a tym samym wysokos¢ osiggnietych przychoddéw (pomimo realizacji dziatan zwigzanych ze wzrostem
konkurencyjnosci, rozszerzania oferty $wiadczonych ustug, przychody Spétki 2013 zmniejszyty sie o 1/3 w stosunku
do roku poprzedniego),

- wzrost konkurencji w branzy, w zwigzku z pojawieniem sie nowych podmiotéw zaréwno niewielkich jak i duzych
grup Swiadczacych ustugi szczegdlnie w zakresie PR oraz reklamy.

Jednoczesnie Zarzad podtrzymuje prognozy finansowe zamieszczone w Dokumencie Informacyjnym z dnia 29.03.2012 r. na

rok 2014, z uwagi na otrzymane dofinansowanie unijne na budowe platformy internetowej, ktéra wptynie na zwiekszenie
sprzedazy ustug interaktywnych firmy

Przychody netto
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@® System franczyzowy Your Image S.A.

W IV kwartale 2013 roku Spdtka nie podpisata zadnej nowej umowy franczyzowej. Dotychczas otwarte oddziaty
w aktywny sposéb zdobywaja pozycje na lokalnych rynkach. Prowadzone sa réwniez liczne rozmowy z potencjalnymi
nowymi franczyzobiorcami Your Image. Spdtka posiada obecnie oddziaty franczyzowe w nastepujacych miastach:

Bydgoszczy, Poznaniu, Rzeszowie, Cieszynie i Kaliszu.

@® Projekty unijne

W dniu 28.11.2013 roku Spétka podpisata umowe (Nr umowy: UDA-POIG.08.02.00-14-333/13-00) o dofinansowanie
projektu ,Wdrozenie internetowego systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami e-ustug marketingu internetowego”
w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka o tacznej kwocie dofinansowania 621 692,40 PLN.
Realizacja projektu wptynie na wyniki Spétki w kolejnych latach.

Celem projektu jest automatyzacja, usprawnienie i poprawa efektywnosci wewnetrznych proceséw, zachodzacych
w przedsiebiorstwach oraz proceséw biznesowych zachodzacych pomiedzy wnioskodawca i partnerami biznesowymi.

W ramach realizacji umowy o dofinansowanie, w IV kwartale 2013, Spétka otrzymata dwie czesci Srodkéw dotacyjnych,
wchodzacych w sktad pierwszej transzy pomocy. Srodki te zostaty przekazane w nastepujacych dniach:

W dniu 06.12.2013 r.: 46 626,93 zt,

_ N
g/////z a rZ q d u n a te m a.t w dniu 10.12.2013 r.: 264 219,27 zt.

Pozostate transze otrzymane zostana w kolejnych miesigcach wraz z realizacja kolejnych etapéw projektu.

: g : . Suma dofinansowania catosci projektu opiewa na taczna kwote 621 692,40 zt. Realizacja projektu wptynie na wyniki
dziatalnosci w obszarze rozwoju projektu op acznq kwote ja projekiu wptynie na wy

Spétki w kolejnych latach.

@ Emisja obligacji serii A

Zarzad Your Image S.A. informuje, ze w dniu 03.12.2013 roku uplasowana zostata emisja obligacji serii A spétki
Your Image S.A.

Celem emisji obligacji jest obstuga realizowanego przez Spétke projektu ,Wdrozenie internetowego systemu B2B
w zakresie zarzadzania procesami e-ustug marketingu internetowego”.

Rodzaj emitowanych obligacji: imienne, z kuponem odsetkowym, o statym oprocentowaniu. Obligacje nie sg obligacjami
zamiennymi na akcje ani obligacjami z prawem pierwszenstwa.

Wielkos¢ emisji uplasowanej: 320 000 zt.
Termin wykupu obligacji: 15.01.2014 r.

Spétka po porozumieniu z obligatariuszami, do dnia sporzadzenia niniejszego raportu, dokonata wykupu obligacji
w tacznej wysokosci 270 000 zt, w nastepujacych terminach:

1. 210 000 zt w dniu 18 grudnia 2013 r,,
2. 60 000 zt w dniu 17 stycznia 2014 r.

O catkowitym wykupie obligacji Spétka poinformuje odrebnych raportem biezgcym.
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