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List Prezesa Zarzadu
Your Image S.A.

Szanowni Panstwo,

Mamy za soba | kwartat nowego 2014 roku. Z prawdziwa satysfakcja przedstawiam dzis
Panstwu raport obrazujacy ten okres w firmie Your Image S.A. Przeprowadzone w minionym
roku zmiany (program ograniczenia kosztéw, wdrozenie systemu szkolen kierunkowych,
sprecyzowanie oferty ustug) przyniosty juz pierwsze zmiany, ktére widoczne sg w
zaprezentowanych wynikach finansowych. Wazny dla firmy jest réwniez pierwszy projekt
dofinansowywany ze srodkéw unijnych ,Wdrozenie internetowego systemu B2B w zakresie
zarzadzania procesami e-ustug marketingu internetowego” w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka.

Szczerze zachecam Panstwa do analizy wynikéw Your Image S.A. w | kwartale 2014 roku.

Z wyrazami szacunku,

%@/ ﬂ&

Kamil Kita
Prezes Zarzadu
Your Image S.A.



Spétka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla M.ST. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy, pod numerem KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa

ul. Putawska 11

Tel: 22 188 18 80

dane
ewidencyjne

Adreskorespondencyjny:
40-014 Katowice
ul. Mariacka 20/4
Tel. 32 445 35 56

14.05.2014 r. w Zarzadzie zasiadat:
Kamil Kita — Prezes Zarzadu

14.05.2014 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:
Tomasz Janczak — Cztonek Rady Nadzorczej
Piotr Kita — Cztonek Rady Nadzorczej

Ofka Piechniczek— Cztonek Rady Nadzorczej
Lestaw Tabor — Cztonek Rady Nadzorczej

Joanna Wieczorek - Cztonek Rady Nadzorczej



struktura
akcjonariatu

Struktura akcjonariatu na dzien 14.05.2014

Struktura akcjonariatu

5 Lauren Peso Polska S.A.

Struktura gtosow na WZA

5 Lauren Peso Polska S.A.
g 49,50%

INVESTcon GROUP,

9.31%

Akcjonariat Liczba akcji % akgji
A B C D
Lauren Peso Polska S.A. 1 550 636 0 0 0 1550 636 37,19% 3101 272 49,50%
INVESTcon GROUP S.A. 0 0 510 000 72 992 582 992 13,98% 582 992 9,31%
Roman Pecherz 0 364 500 0 30 770 395 270 9,48% 395 270 6,31%
Ofka Piechniczek 242 064 0 0 0 242 064 5,80% 484 128 7,73%
Pozostali 302500 240 300 190 000 666 238 1 399 038 33,55% 1701 538 27,16%
Razem 2 095 200 604 800 700 000 770 000 4 170 000 100,00% 6 265 200 100,00%
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d k ] Jednostki ~ wchodzace  w  sktad Grupy Kapitatowe;.
J ednostkt Przyczyny niesporzadzania  skonsolidowanych  sprawozdan
finansowych.

wchodzgce w sktad

Your Image S.A. wchodzi w sktad Grupy Kapitatowej Lauren Peso nie bedac spétka zalezna.

Grupy Kapitatowe]j



oferta
ustug
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PUBLIC RELATIONS

Swiat biznesu kreci sie obecnie
w btyskawicznym tempie. Jeszcze kilka lat temu
roznego typu proby usprawnienia komunikacji
z otoczeniem wydawaty sie zbedna fanaberia.
Pojawienie sie catego arsenatu kanatéw
bezposredniej komunikacji — jak wszechobecny
Internet — radykalnie zmienito te sytuacje. Nie
przez przypadek przeciez nazwano poczatek
naszego wieku ‘epoka informacji. Nie ma
zadnych watpliwosci, ze umiejetne generowanie
komunikatéw, stuzacych budowie zwigzkdéw
z biznesowymi partnerami, jest podstawa
skutecznej marketingowej rywalizacji. Réwniez
z tego wzgledu tak btyskotliwg kariere zaczety
robi¢ rozmaitego rodzaju ustugi z zakresu
Public Relations. Jasnym stato sie, ze — dzieki
kontroli nad kreowanymi informacjami -
mozna tatwo zbudowac pozadany wizerunek
przedsiebiorstwa, tak w oczach potencjalnych

klientéw, pracownikéw, jak i catych rynkdw.

‘D Opieka wizerunkowa

Relacje z mediami
Komunikacja wewnetrzna

Copywrighting

PUBLIC
RELATIONS

PR firmy, produktu, ustugi

Ustugi e-PR

Badacze podkreslajg, ze zakres PR dalece
przekracza zakres ‘tradycyjnego’ marketingu.
W sytuacji, gdy o sukcesie czesciej niz sam
produkt decyduje jego wizerunek, jedynie peten
precyzji profesjonalizm moze przetozyé¢ sie na
rzeczywiste efekty. W nowoczesnym biznesie
przeptyw informacji jest tak kluczowy, ze nawet
najmniejszy btad moze przesadzi¢ o finalnej
porazce. Wtasnie z tego powodu warto zaufac

specjalistom.
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SEO | USEUGI WWW

Chciatbys zaistnie¢ w internecie, lecz nie wiesz,
jak sie do tego zabrad? Wystarczy umiejetnie
wykorzysta¢ dostepne mozliwosci, jakie daje
nam sie¢, by stworzyé wyrazisty wizerunek
marki i sta¢ sie firma rozpoznawalng przez

internautow!

Znamy sie na narzedziach, jakie oferuje nam
cyberprzestrzen! Z nami wypromujesz swoja
marke w sieci, zainteresujesz potencjalnych
klientéw niebanalng strona www, ktdra dzieki
nam znajdzie sie na pierwszych pozycjach

wyszukiwarki internetowej!
Doswiadcz w petni dobrodziejstwa internetu,
korzystajac  z wiedzy  wykwalifikowanych

specjalistéw z Your Image! Sprawimy, ze Twoja

marka zawtadnie siecia!
Hosting plikow oraz www
Pozycjonowanie witryn w wyszukiwarce

/@ Audyt i optymalizacja SEO
.

Kampanie Google Adwords

Projektowanie witryn www

Katalogowanie witryn www

Systemy e-commerce
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REKLAMA

Nowoczesny biznes bez reklamy — to niemozliwe.
Czasami wydaje sie, ze wszechobecne plakaty,
ulotki i telewizyjne spoty juz nas denerwuja:
ale przeciez finalnie i tak okazuje sie, ze w
procesie sprzedazy majg decydujace znaczenie.
Coraz trudniej dotrze¢ jednak do potencjalnego
klienta — ilos¢ marketingowych przekazdw, ktére
opanowaty publiczng przestrzen, jest wszak tak
wielka, ze tylko najbardziej wyraziste reklamy
mogq jeszcze znalez¢ grono odbiorcow. Wtasnie
z tego powodu tak kluczowa stata sie idea,
pozwalajgca na poprowadzenie rozpoznawalnej
marketingowej narracji. Trafiony pomyst w
nowoczesnym biznesie jest tym czynnikiem,
ktory potrafi zdecydowad o odniesieniu finalnego
sukcesu.

Nieumiejetne postuzenie sie istniejgcymi
mozliwosciami medialnymi potrafi

jednak  zabi¢  nawet  najlepsza  idee.

Reklama telewizyjna

Reklama outdoorowa

Media plan

Reklama prasowa

Reklama internetowa

Reklama radiowa

To sprawito, ze taka wage przyktadamy do
nadania komunikatom reklamowym wtasciwej
formy i tresci — a takze dbamy o to, by emitowane
byty na najdogodniejszych dla naszego klienta
warunkach. Celny dobér grupy docelowej, i
takie sprofilowanie stosowanych s$rodkéw, by
mogty przynies¢ najwiekszy oddzwiek, staty sie
metodq, dzieki ktdrej mozemy zagwarantowac
skutecznos¢ wszelkich prowadzonych dziatan.
Wdrozone dotychczas strategie reklamowe
pozwalaja zapewni¢, ze koncowy efekt spetni

poktadane w nim nadzieje.
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MARKETING

W czasach rosnacej biznesowej specjalizacji
coraz trudniej stworzyc firme, ktdra samodzielnie
potrafitaby sprosta¢ wszelkim rzucanym przez
rynek wyzwaniom. Jeszcze niedawno norma byty
dziaty promocji albo marketingu... ktére obecnie
stajg sie przezytkiem. Dlaczego? Gtéownie
dlatego, ze okazaty sie wysoce nieoptacalne.
Zlecenie przygotowania ustug marketingowych
zewnetrznemu podwykonawcy, dla ktdérego
podobne realizacje sa normag, pozwala do
minimum ograniczy¢ ponoszone naktady — przy
jednoczesnym zwiekszeniu jakosci efektow.
Outsourcing pozwala przeciez przekazac zadania
w rece ekspertéw, dysponujacych wiedza
o skutecznych rozwigzaniach i najbardziej
nowoczesnych technologiach.

Niezaleznie, czy zamierzasz przeprowadzi¢
badania rynku, zorganizowa¢ konferencje
prasowa albo promocyjny event — zespdt Your

Image moze pomdc w realizacji tego zamierzenia.

o E-mail marketing

e_“‘a‘\\

¢ ¥
N . .
f@ 7 Outsourcing marketingu
?

Programy lojalnosciowe

\\‘-,\)E, Strategie marketingowe

Nasze  doswiadczenie  pozwolito  dobrze
zorientowac¢ sie we wszystkich drobiazgach,
ktore  przektadaja  sie  na  uzyskanie
satysfakcjonujgcych  rezultatéw.  Wsparcie
tej wiedzy pasja U kreatywnoscig, ktore
akcelerujg ~ dostarczone  przez  naszych

klientdw rozwiazania, jest sekretem sukcesu.
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DESIGN

/Zbudowanie rozpoznawalnego, charaktery-
stycznego  wizerunku marki jest jednym
z gtéwnych  zadan,  stojacych  przed
wszystkimi, ktérzy na serio wkraczaja w
Swiat biznesu. Najczesciej o wyborach klienta
decyduje znajomos¢ konkretnego brandu: te
przedsiebiorstwa, ktérym udato sie wykreowac
wyrazisty wizerunek, z requty juz na starcie
zyskuja znaczna przewage nad konkurencja. Caty
szereg marketingowych zabiegdw ma przetozyc
sie na utrwalenia marki w Swiadomosci klienta:
od przygotowania elementéw graficznych,
po umiejetne wprowadzenie ich w przestrzen
spotecznej komunikacji. Jest przynajmniej
kilkanascie metod, ktére pomoga zagwarantowac
odniesienie sukcesu — nalezy zadbac o to, by
postuzyc¢ sie nimi z odpowiednim wyczuciem,
tak, by promowany brand zostat otoczony

realnym konsumenckim zaufaniem.

Branding

Re-Branding

Corporate Identity

Gadzety reklamowe

Infografiki

Reklamy

Niekiedy wydaje sie, ze stworzenie odpowiedniej
identyfikacji wizualnej to proces wymagajacy
dtugotrwatych zabiegéw. To od dawna mit. W
epoce btyskawicznej komunikacji niemal kazdy
wygenerowany komunikat moze przetozyd
sie na zainteresowanie klienta marka: istotne
jest jednak, by prowadzone zabiegi miaty
odpowiednig spdjnos¢ i systematycznos¢, ktore
tatwo mozna zdyskontowac¢ i przetozy¢ na
rzeczywisty marketingowy profit. Wyrywkowe
dziatania marketingowe rzadko moga
zagwarantowac powodzenie —warto wiec dotozyc
staran, zeby firma mozliwie szybko postuzyta

sie kompleksowa strategig identyfikacyjna.

15



SOCIAL MEDIA

Media spotecznosciowe sg trendy, ale czy sq
potrzebne Twojej firmie? Nie mamy watpliwosci,
ze tak! Nie dlatego, ze konkurencja juz sie w
nich pojawita. Sa potrzebne, bo to naturalne
Srodowisko Twoich klientéw (obecnych i
przysztych!). Rozmawiajg w nim o Twojej firmie i
branzy. Czy mozesz pozwoli¢, by tak pasjonujacy

dialog odbywat sie bez Ciebie?

Pomozemy Ci monitorowa¢, moderowad i
wznieca¢ dyskusje na temat Twojej firmy i jej
produktow. Wprowadzimy Cie w pasjonujacy
Swiat social media i sprawimy, ze bedziesz czut

sie w nim dobrze!

/wiekszanie  sie  dostepnosci  Internetu
sprowokowato zmiany w jego strukturze. Chociaz
juz jego zatozyciele planowali, by przestrzen
siect stata sie miejscem bezposredniego
kontaktu i komunikacyjnego réwnouprawnienia

— potrzeba byto jeszcze kilkunastu lat, by

Aplikacje, konkursy, gry

Kampanie reklamowe

Monitoring social media

Strategie obecnosci w social media

faktycznie zrealizowad te postulaty. Przeciez
by¢ moze dopiero upowszechnienie sie réznego
typu  portali  spotecznosciowych,  blogdw,
for internetowych i podobnych narzedzi,
pozwalajacych kazdemu zabrac gtos w Internecie
— jest ostatecznym potwierdzeniem dokonujace;j
sie przemiany Nie potrzeba juz solidnego
zaplecza technologicznego: czesto wystarczy

che¢, by wzig¢ udziat w prowadzonej dyskusiji.

SOCIAL MEDIA

Marketing szeptany (WoMM) i wirusowy
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MOBILE

Rynek mobilny w Polsce rozwija sie w zawrotnym
tempie. Obecnie ponad 40% internautéw
korzysta ze smart fondw i nic nie wskazuje na
to, ze ten trend ulegnie zahamowaniu. Tym
samym coraz wiekszego znaczenia nabierajg
dziatania reklamowo-promocyjne dostosowane

do wymogow mobilnych urzadzen.

Kto szybko to zrozumie, wyprzedzi konkurencje,
oferujgc  produkty zgodne =z oczekiwaniami
wspotczesnego klienta. Specjalisct Your Image
wiedzg doskonale, jak je spetni¢ i z checia

pomoga Ci w osiggnieciu celdw biznesowych.

Poznaj site sSwiata mobile. Zwieksz sprzedaz

dzieki taktyce, ktéra opracujemy specjalnie dla
Ciebie!

Aplikacje mobilne

Mobilne kampanie reklamowe

Mobilne serwisy internetowe




. . W okresie 01.01.2014 - 31.03.2014 w firmie Your Image S.A.
LN fo ma CJ e zatrudnionych byto 5 0sdb, zatrudnienie wynosito 2 i 3/8 etatu.

o zatrudnientu
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wybrane
dane

Wybrane jednostkowe dane
| kwartat 2014 r

BILANS - AKTYWA

finansowe Your Image S.A. za

31 .03.2014 31.03.2013

AKTYWA TRWALE 527941,55 403842,17
I. | Wartosci niematerialne i prawne 252266,35 166890,30
Il. | Rzeczowe aktywa trwate 275675,20 236951,87
Ill. | Naleznos$ci dtugoterminowe
IV. | Inwestycje dtugoterminowe
V. | Dtugoterminowe rozliczenia
miedzyokresowe
B. AKTYWA OBROTOWE 1161730,76 954448,79
I. | Zapasy 2761,37 8213,20
Il. | Naleznosci krétkoterminowe 437609,39 416256,89
Il. | Inwestuycje krétkoterminowe 634274,36 522538,49
IV. | Krotkoterminowe rozliczenia 87085,64 7440,21
miedzuokresowe
AKTYWA RAZEM 1 689672,31 1 358290,96
A. KAPITALY (FUNDUSZ) WEKASNY 292 841,20 586190,81
I. | Kapitat (fundusz) podstawowy 417000,00 417000,00
Il. | Nalezne wptaty na kapitat podstawowy
° (wielkos$¢ ujemna)
L n a n S O W e lll. | Udziaty (akcje) wtasne  (wielkos¢
uiemna)
IV. | Kapitat (fundusz) zapasowy 456182,72 456182,72
V. | Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny
VI. | Pozostate kapitaty (fundusze)
rezerwowe
VII. | Zysk (strata) z lat ubieqtych -526859,13 -60189,98
VIII. | Zysk (strata) netto -53 482,39 -226801,93
IX. | Odpisy z zysku netto w cigqu roku
obrotowedqo (wielko$¢ uiemna)
B. ZOBOWIAZANIA | REZERWY NA 1 396 831,11 772100,15
ZOBOWIAZANIA
I. | Rezerwy na zobowigzania 2000,00 3500,00
Il. | Zobowigzania dtugoterminowe 77898,08 62121,38
Ill. | Zobowiazania krétkoterminowe 1 039 583,11 660752,80
IV. | Rozliczenia miedzyokresowe 277349,92 45725,97
PASYWA RAZEM 1 689672,31 1 358290,96

20
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RACHUNEK ZYSKOW | STRAT

1.01.2014-

31.03.2014
A. Przychody ze sprzedazy produktdéw, towardw i materiatéw, w tym 148 181,48
|. | Przychody netto ze sprzedazy produktow 148 181,48
[I. | Zmiana stanu produktéw (zwiekszenie - warto$¢ dodatnia, zmniejszenie warto$¢
ujemna)
I1l. | Koszt wytworzenia produktéw na wtasne potrzeby jednostki
IV. | Przychody netto ze sprzedazy towardéw i materiatow
B. Koszty dziatalnosci operacuyjnej 172 825,46
I. | Amortyzacja 46 505,39
Il. | Zuzycie materiatdw i energii 959,71
I1l. | Ustugi obce 42612,10
IV. | Podatki i optaty 97712
V. | Wynagrodzenia 70441,23
VI. | Ubezpieczenia spoteczne i inne $Swiadczenia 2915,49
VII. | Pozostate koszty rodzajowe 8 688,72
VIII. | Warto$¢ sprzedanych towardéw i materiatow
C. Zysk (strata) ze sprzedazy (A-B) -24 643,98
D. Pozostate przychody operacyjne 8 688,72
I. | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywow trwatych
Il. | Dotacje 8 688,68
I1l. | Inne przychody operacyjne 0,04
E. Pozostate koszty operacyjne 16 989,83
|. | Strata ze zbycia niefinansowych aktywoéw trwatych
Il. | Aktualizacja wartosci aktywdw niefinansowych
I1l. | Inne koszty operacyjne 16 989,83
F. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej (C+D-E) -32 945,09
G. Przychody finansowe 0,27
|. | Dywidendy i udziaty w zyskach
IIl. | Odsetki 0,27
[1l. | Zysk ze zbycia inwestycji
IV. | Aktualizacja wartosci inwestycit
V. | Inne
H. Koszty finansowe 20 537,57
I. | Odsetki 20 537,57
II. | Strata ze zbycia inwestycii
I1l. | Aktualizacja wartosci inwestycji
IV. | Inne
l. Zysk (strata)brutto z dziatalnosci gospodarczej (F+G-H) -53 482,39
] Wunik zdarzen nadzwyczajnych (J.1-].11)
I. | Zyski nadzwyczajne
Il. | Straty nadzwyczajne
K. Zysk (strata) brutto (I1+/-J) -53 482,39
L. Podatek dochodowy
M. Pozostate obowigzkowe zmniejszenia zysku (zwiekszenia straty)
N. Zysk (strata) netto (K-L-M) -53 482,39
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1.01.2014-

31.03.2014

148 181,48
148 181,48

172 825,46
46 505,39
959,71
42612,10
97712
70441,23
2915,49
8 688,72

-24 643,98
8 688,72
8 688,68

0,04
16 989,83

16 989,83
-32 945,09

0,27

0,27

20 537,57
20 537,57

-53 482,39

-53 482,39

-53 482,39

1.01.2013- | 1.01.2013-
31.03.2013 | 31.03.2013
50372,65 50372,65
50372,65 50372,65
278 046,40 | 278 046,40
49 737,69 49 737,69
26329,21 26329,21
78547,62 78547,62
1061,42 1061,42
76290,39 76290,39
4865,36 4865,36
41 214,71 41 214,71
-227 673,75 | -227 673,75
0,16 0,16
0,16 0,16
403,44 403,44
403,44 403,44
-22 8077,03 | -228077,03
3 500,66 3 500,66
3 500,66 3 500,66
2 225,56 2 225,56
2 213,01 2 213,01
12,55 12,55
-22 6801,93 | -22 6801,93
-22 6801,93 | -22 6801,93
~226 801,93 | -226 801,93
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1.01.2014-
ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM 31.03.2014
l. 346 323,59
Stan kapitatu wtasnego na poczatek okresu (BO)
l.a. | Stan kapitatu wtasnego na poczatek okresu (BO), po uzgodnieniu do danych 346 323,59
poréwnywalnych
Il 292 841,20
Kapitat wtasny na koniec okresu (BZ )
lll. | Kapitat wtasny, po uwzglednieniuproponowanego podziatu zysku (pokrycia 292 841,20
straty)
RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH 1012014
. 31.03.2014
Przeptyw Srodkow pienieznych z dziatalnosci operacyinej
l. | Zuysk (strata) netto -53 482,39
II. | Korekty razem 55 504,54
. | Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyinej (I+/- 1) 2 022,15
Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci inwestycyjnej
|. | Wptywuy
. | Wudatki 51 311,32
[ | Przeptuwy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycuyinej (I-11) -51 311,32
Przeptywy srodkow pienieznych z dziatalnosci finansowe;j
l. | Wptywy 145 050,00
[I. | Wydatki 135 661,74
[Il. | Przeptuywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (I-11) 9 388,26
Przeptywy pieniezne netto razem (A.lll14/-B.III+/-C.IN) -39 900,91
Bilansowa zmiana stanu $rodkow pienieznych, w tym -39 900,91
zmiana stanu Srodkéw pienieznuch z tytutu réznic kursowych
Srodki pieniezne na poczatek okresu 195 811,83
Srodki pieniezne na koniec okresu 155 910,92

24

1.01.2014-
31.03.2014

346 323,59

346 323,59

292 841,20

292 841,20

1.01.2014-
31.03.2014

-53 482,39
55 504,54
202215

51 311,32
-51 311,32

145 050,00
135 661,74
9 388,26

-39 900,91

-39 900,91

195 811,83

155 910,92

1.01.2013- 1.01.2013-
31.03.2013 31.03.2013
812 992,74 812 992,74
812 992,74 812 992,74
586 190,81 586 190,81
586 190,81 586 190,81
1.01.2013- 1.01.2013-
31.03.2013 31.03.2013
-22 6801,52 -22 6801,52
18 290310 18 290310
-43 898,42 -43 898,42
30 367,60 30 367,60
30 367,60 30 367,60
712784 712784
-7127,84 -7 127,84
-20 658,66 -20 658,66
-20 658,66 -20 658,66
27 549,82 27 549,82
6 891,16 6 891,16
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Metody wyceny

a)

srodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne - wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia, lub wartosci przeszacowanej (po aktualizacji wyceny srodkéw
trwatych), pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe, a takze o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci.

srodki trwate w budowie - w wysokosci ogoétu kosztéw pozostajacych w bezposrednim zwiazku z ich nabyciem lub wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu
trwatej utraty wartosci,

udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje zaliczone do aktywoéw trwatych - wedtug ceny nabycia pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosct,

inwestycje krdotkoterminowe - wedtug ceny (wartosci) rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub ceny (wartosci) rynkowej, zaleznie od tego, ktdra z nich jest nizsza,
a krotkoterminowe inwestycje, dla ktérych nie istnieje aktywny rynek w inny sposéb okreslonej wartosci godziwej,

rzeczowe sktadniki aktywow obrotowych - wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia nie wyzszych od cen ich sprzedazy netto na dzien bilansowy,
naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,

zobowiazania - w kwocie wymagajacej zaptaty, przy czym zobowigzania finansowe, ktérych uregulowanie zgodnie z umowa nastepuje droga wydania aktywow
finansowych innych niz srodki pieniezne lub wymiany na instrumenty finansowe - wedtug wartosci godziwej,

rezerwy - w uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej wartosci,

kapitaty (fundusze) wtasne oraz pozostate aktywa i pasywa - w wartosci nominalnej.
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komentarz
/arzadu

natematosiggnietychwynikow

Zgodnie z obowigzkami informacyjnymi spdétek notowanych na
rynku NewConnect, ZarzadYour Image S.A. publikuje jednostkowe
wyniki finansowe spdtki za | kwartat 2014 roku.

Przedstawione dane odzwierciedlajg sytuacje finansowa spotki
w okresie 01.01.2014 do 31.03.2014 r.
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Przychody netto ze sprzedazy

Przychody netto ze sprzedazy w | kwartale 2014
roku wyniosty 148 181,48 zt. Przychody netto
ze sprzedazy w | kwartale 2013 r. zas wyniosty
50 372,65 zt.

Przychody netto ze sprzedazy w | kwartale 2014
roku sag prawie trzy razy wyzsze niz w analogicznym
okresie roku 2013 z wuwagi na podpisane
i realizowane umowy z klientami.

Zysk/ strata na sprzedazy

Strata na sprzedazy w | kwartale 2014 roku wyniosta
— 24 643,98 zt. W analogicznym okresie roku 2013
strata na sprzedazy wyniosta — 227 673,75 zt.

Gwattowne zmniejszenie straty ze sprzedazy
spowodowane jest ustabilizowaniem kosztéw firmy
i stale zwiekszajacym sie przychodem Spoétki.

Amortyzacja

Amortyzacja w | kwartale 2014 roku wyniosta
46 505,39 zt, natomiast w | kwartale 2013 roku
wyniosta 49 737,69 zt.

Amortyzacja utrzymuje sie stale na tym samym
poziomie.

Zysk/ strata netto

W | kwartale 2014 roku strata netto osiagneta
wartos¢ -53 482,39 zt, zas w analogicznym okresie
roku 2013 strata netto wyniosta -226 801,93zt.

Gwattowne zmniejszenie straty ze sprzedazy
spowodowane jest ustabilizowaniem kosztéow firmy
i stale zwiekszajacym sie przychodem Spotki.
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Przychody netto ze sprzedazy
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stanow .lS k 0) Stanowisko dotyczace prognozy finansowej

Z a r Z Q d u Zarzad Your Image S.A. po przebiequ | kwartatu 2014 roku podtrzymuje prognozy okreslone w Dokumencie
Informacyjnym na najblizszy rok.

dotyczace prognozyfinansowej
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® System franczyzowy Your Image S.A.

W | kwartale 2014 roku nie podpisano zadnej nowej umowy franczyzowej. Dotychczas otwarte oddziaty w coraz

wiekszym stopniu zdobywaja pozycje na lokalnych rynkach. Prowadzone sa liczne rozmowy z potencjalnymi nowymt
franczyzobiorcami Your Image.

.L nfO r m a Cj e . Projektg un'tjne
Spétka Your Image S.A. realizuje project “Wdrozenie internetowego systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami

e-ustug marketingu internetowego” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (Nr umowy: UDA-
arzadunatemat 01C.056500-14-35513 00
d V4 .l a 't a l no é C l W 0 b szZzarZze rozw Oj u Suma dofinansowania catosci projektu opiewa na taczng kwote 621 692,40 zt.

Realizacja projektu wptynie na wyniki Spotki w kolejnych latach.

® 14 luty 2014 Zawarcie umowy z Autoryzowanym Doradca

W dniu 14 lutego 2014 r. Spotka zawarta umowe z Beskidzkim Biurem Consultingowym S.A. z siedzibg w Bielsku-
Biatej (,Doradca”), ktorej przedmiotem jest Swiadczenie przez Doradce na rzecz Spoétki ustug Autoryzowanego
Doradcy. Mocq zawartej umowy Doradca zobowigzuje sie w szczegdlnosci sSwiadczy¢ ustugi zwigzane ze
wspotdziataniem w zakresie wypetniania przez Spoétke obowigzkéw informacyjnych okreslonych w Regulaminie
ASO oraz prowadzenia biezacego doradztwa dla Spotki w zakresie dotyczacym funkcjonowania jej instrumentow
finansowych w ASO.

Umowa zostata zawarta na okres 24 miesiecy od daty jej podpisania.
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wykaz kursu
akcji w | kwartale 2014
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