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List Prezesa Zarzadu
Your Image S.A.

Szanowni Panstwo,

Pierwsza potowa 2014 roku za nami. W firmie Your Image S.A. drugi kwartat to czas realizacji
projektu ,Wdrozenie internetowego systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami e-ustug
marketingu internetowego” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,

codziennej obstugi klientéw oraz pozyskiwania nowych kanatéw dystrybucji.

Prezentuje dzi$ Panstwu raport obrazujacy Il kwartat 2014 roku, zachecajac do analizy.

Pozdrawiam serdecznie

%@/ ﬂ&

Kamil Kita
Prezes Zarzadu
Your Image S.A.



Spétka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla M.ST. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy, pod numerem KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa

ul. Putawska 11

Tel: 22 188 18 80

d a n e Adres korespondencyjny:
e W l, d e n C gJ n e 40-014 Katowice

ul. Mariacka 20/4
Tel. 32 445 35 56

14.08.2014 r. w Zarzadzie zasiadat:
Kamil Kita — Prezes Zarzadu

14.08.2014 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:

Tomasz Janczak — Cztonek Rady Nadzorczej

Adrian Tabor — Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Katarzyna Zawadzka — Cztonek Rady Nadzorczej
Tatiana Wator-Kurkowska — Cztonek Rady Nadzorczej
Matgorzata Wojcik— Cztonek Rady Nadzorczej



Struktura akcjonariatu na dzien 14.08.2014 r.

Struktura akcjonariatu

Struktura gtosdw na WZA

struktura
akcjonariatu

INVESTcon GROUP,
S.A.

9.31%

Akcjonariat liczba akcji razem akgcji % akcji  liczba gtosow
A B C D
Lauren Peso Polska S.A. 1550 636 0 0 0 1550 636 37,19% 3101 272 49,50%
INVESTcon GROUP S.A. 0 0 510 000 72 992 582 992 13,98% 582 992 9,31%
Roman Pecherz 0 364 500 0 30770 395 270 9,48% 395 270 6,31%
Ofka Piechniczek 242 064 0 0 0 242 064 5,80% 484 128 7,73%
Pozostali 302 500 240 300 190 000 666 238 1399 038 33,55% 1701538 27,16%
Razem 2 095 200 604 800 700 000 770 000 4170 000 100,00% 6 265 200 100,00%
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d k ] Jednostki ~ wchodzace  w  sktad Grupy Kapitatowe;.
J ednostkt Przyczyny niesporzadzania  skonsolidowanych  sprawozdan
finansowych.

wchodzgce w sktad

Your Image S.A. wchodzi w sktad Grupy Kapitatowej Lauren Peso nie bedac spétka zalezna.

Grupy Kapitatowe]j



oferta
ustug
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PUBLIC RELATIONS

Swiat biznesu kreci sie obecnie
w btyskawicznym tempie. Jeszcze kilka lat temu
roznego typu proby usprawnienia komunikacji
z otoczeniem wydawaty sie zbedna fanaberia.
Pojawienie sie catego arsenatu kanatéw
bezposredniej komunikacji — jak wszechobecny
Internet — radykalnie zmienito te sytuacje. Nie
przez przypadek przeciez nazwano poczatek
naszego wieku ‘epoka informacji. Nie ma
zadnych watpliwosci, ze umiejetne generowanie
komunikatéw, stuzacych budowie zwigzkdéw
z biznesowymi partnerami, jest podstawa
skutecznej marketingowej rywalizacji. Réwniez
z tego wzgledu tak btyskotliwg kariere zaczety
robi¢ rozmaitego rodzaju ustugi z zakresu
Public Relations. Jasnym stato sie, ze — dzieki
kontroli nad kreowanymi informacjami -
mozna tatwo zbudowac pozadany wizerunek
przedsiebiorstwa, tak w oczach potencjalnych

klientéw, pracownikéw, jak i catych rynkdw.

‘D Opieka wizerunkowa

Relacje z mediami
Komunikacja wewnetrzna

Copywrighting

PUBLIC
RELATIONS

PR firmy, produktu, ustugi

Ustugi e-PR

Badacze podkreslajg, ze zakres PR dalece
przekracza zakres ‘tradycyjnego’ marketingu.
W sytuacji, gdy o sukcesie czesciej niz sam
produkt decyduje jego wizerunek, jedynie peten
precyzji profesjonalizm moze przetozyé¢ sie na
rzeczywiste efekty. W nowoczesnym biznesie
przeptyw informacji jest tak kluczowy, ze nawet
najmniejszy btad moze przesadzi¢ o finalnej
porazce. Wtasnie z tego powodu warto zaufac

specjalistom.
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SEO | USEUGI WWW

Chciatbys zaistnie¢ w internecie, lecz nie wiesz,
jak sie do tego zabrad? Wystarczy umiejetnie
wykorzysta¢ dostepne mozliwosci, jakie daje
nam sie¢, by stworzyé wyrazisty wizerunek
marki i sta¢ sie firma rozpoznawalng przez

internautow!

Znamy sie na narzedziach, jakie oferuje nam
cyberprzestrzen! Z nami wypromujesz swoja
marke w sieci, zainteresujesz potencjalnych
klientéw niebanalng strona www, ktdra dzieki
nam znajdzie sie na pierwszych pozycjach

wyszukiwarki internetowej!
Doswiadcz w petni dobrodziejstwa internetu,
korzystajac  z wiedzy  wykwalifikowanych

specjalistéw z Your Image! Sprawimy, ze Twoja

marka zawtadnie siecia!
Hosting plikow oraz www
Pozycjonowanie witryn w wyszukiwarce

/@ Audyt i optymalizacja SEO
.

Kampanie Google Adwords

Projektowanie witryn www

Katalogowanie witryn www

Systemy e-commerce

12
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REKLAMA

Nowoczesny biznes bez reklamy — to niemozliwe.
Czasami wydaje sie, ze wszechobecne plakaty,
ulotki i telewizyjne spoty juz nas denerwuja:
ale przeciez finalnie i tak okazuje sie, ze w
procesie sprzedazy majg decydujace znaczenie.
Coraz trudniej dotrze¢ jednak do potencjalnego
klienta — ilos¢ marketingowych przekazdw, ktére
opanowaty publiczng przestrzen, jest wszak tak
wielka, ze tylko najbardziej wyraziste reklamy
mogq jeszcze znalez¢ grono odbiorcow. Wtasnie
z tego powodu tak kluczowa stata sie idea,
pozwalajgca na poprowadzenie rozpoznawalnej
marketingowej narracji. Trafiony pomyst w
nowoczesnym biznesie jest tym czynnikiem,
ktory potrafi zdecydowad o odniesieniu finalnego
sukcesu.

Nieumiejetne postuzenie sie istniejgcymi
mozliwosciami medialnymi potrafi

jednak  zabi¢  nawet  najlepsza  idee.

Reklama telewizyjna

Reklama outdoorowa

Media plan

Reklama prasowa

Reklama internetowa

Reklama radiowa

To sprawito, ze taka wage przyktadamy do
nadania komunikatom reklamowym wtasciwej
formy i tresci — a takze dbamy o to, by emitowane
byty na najdogodniejszych dla naszego klienta
warunkach. Celny dobér grupy docelowej, i
takie sprofilowanie stosowanych s$rodkéw, by
mogty przynies¢ najwiekszy oddzwiek, staty sie
metodq, dzieki ktdrej mozemy zagwarantowac
skutecznos¢ wszelkich prowadzonych dziatan.
Wdrozone dotychczas strategie reklamowe
pozwalaja zapewni¢, ze koncowy efekt spetni

poktadane w nim nadzieje.
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MARKETING

W czasach rosnacej biznesowej specjalizacji
coraz trudniej stworzyc firme, ktdra samodzielnie
potrafitaby sprosta¢ wszelkim rzucanym przez
rynek wyzwaniom. Jeszcze niedawno norma byty
dziaty promocji albo marketingu... ktére obecnie
stajg sie przezytkiem. Dlaczego? Gtéownie
dlatego, ze okazaty sie wysoce nieoptacalne.
Zlecenie przygotowania ustug marketingowych
zewnetrznemu podwykonawcy, dla ktdérego
podobne realizacje sa normag, pozwala do
minimum ograniczy¢ ponoszone naktady — przy
jednoczesnym zwiekszeniu jakosci efektow.
Outsourcing pozwala przeciez przekazac zadania
w rece ekspertéw, dysponujacych wiedza
o skutecznych rozwigzaniach i najbardziej
nowoczesnych technologiach.

Niezaleznie, czy zamierzasz przeprowadzi¢
badania rynku, zorganizowa¢ konferencje
prasowa albo promocyjny event — zespdt Your

Image moze pomdc w realizacji tego zamierzenia.

o E-mail marketing

e_“‘a‘\\

¢ ¥
N . .
f@ 7 Outsourcing marketingu
?

Programy lojalnosciowe

\\‘-,\)E, Strategie marketingowe

Nasze  doswiadczenie  pozwolito  dobrze
zorientowac¢ sie we wszystkich drobiazgach,
ktore  przektadaja  sie  na  uzyskanie
satysfakcjonujgcych  rezultatéw.  Wsparcie
tej wiedzy pasja U kreatywnoscig, ktore
akcelerujg ~ dostarczone  przez  naszych

klientdw rozwiazania, jest sekretem sukcesu.
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DESIGN

/Zbudowanie rozpoznawalnego, charaktery-
stycznego  wizerunku marki jest jednym
z gtéwnych  zadan,  stojacych  przed
wszystkimi, ktérzy na serio wkraczaja w
Swiat biznesu. Najczesciej o wyborach klienta
decyduje znajomos¢ konkretnego brandu: te
przedsiebiorstwa, ktérym udato sie wykreowac
wyrazisty wizerunek, z requty juz na starcie
zyskuja znaczna przewage nad konkurencja. Caty
szereg marketingowych zabiegdw ma przetozyc
sie na utrwalenia marki w Swiadomosci klienta:
od przygotowania elementéw graficznych,
po umiejetne wprowadzenie ich w przestrzen
spotecznej komunikacji. Jest przynajmniej
kilkanascie metod, ktére pomoga zagwarantowac
odniesienie sukcesu — nalezy zadbac o to, by
postuzyc¢ sie nimi z odpowiednim wyczuciem,
tak, by promowany brand zostat otoczony

realnym konsumenckim zaufaniem.

Branding

Re-Branding

Corporate Identity

Gadzety reklamowe

Infografiki

Reklamy

Niekiedy wydaje sie, ze stworzenie odpowiedniej
identyfikacji wizualnej to proces wymagajacy
dtugotrwatych zabiegéw. To od dawna mit. W
epoce btyskawicznej komunikacji niemal kazdy
wygenerowany komunikat moze przetozyd
sie na zainteresowanie klienta marka: istotne
jest jednak, by prowadzone zabiegi miaty
odpowiednig spdjnos¢ i systematycznos¢, ktore
tatwo mozna zdyskontowac¢ i przetozy¢ na
rzeczywisty marketingowy profit. Wyrywkowe
dziatania marketingowe rzadko moga
zagwarantowac powodzenie —warto wiec dotozyc
staran, zeby firma mozliwie szybko postuzyta

sie kompleksowa strategig identyfikacyjna.
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SOCIAL MEDIA

Media spotecznosciowe sg trendy, ale czy sq
potrzebne Twojej firmie? Nie mamy watpliwosci,
ze tak! Nie dlatego, ze konkurencja juz sie w
nich pojawita. Sa potrzebne, bo to naturalne
Srodowisko Twoich klientéw (obecnych i
przysztych!). Rozmawiajg w nim o Twojej firmie i
branzy. Czy mozesz pozwoli¢, by tak pasjonujacy

dialog odbywat sie bez Ciebie?

Pomozemy Ci monitorowa¢, moderowad i
wznieca¢ dyskusje na temat Twojej firmy i jej
produktow. Wprowadzimy Cie w pasjonujacy
Swiat social media i sprawimy, ze bedziesz czut

sie w nim dobrze!

/wiekszanie  sie  dostepnosci  Internetu
sprowokowato zmiany w jego strukturze. Chociaz
juz jego zatozyciele planowali, by przestrzen
siect stata sie miejscem bezposredniego
kontaktu i komunikacyjnego réwnouprawnienia

— potrzeba byto jeszcze kilkunastu lat, by

Aplikacje, konkursy, gry

Kampanie reklamowe

Monitoring social media

Strategie obecnosci w social media

faktycznie zrealizowad te postulaty. Przeciez
by¢ moze dopiero upowszechnienie sie réznego
typu  portali  spotecznosciowych,  blogdw,
for internetowych i podobnych narzedzi,
pozwalajacych kazdemu zabrac gtos w Internecie
— jest ostatecznym potwierdzeniem dokonujace;j
sie przemiany Nie potrzeba juz solidnego
zaplecza technologicznego: czesto wystarczy

che¢, by wzig¢ udziat w prowadzonej dyskusiji.

SOCIAL MEDIA

Marketing szeptany (WoMM) i wirusowy
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MOBILE

Rynek mobilny w Polsce rozwija sie w zawrotnym
tempie. Obecnie ponad 40% internautéw
korzysta ze smart fondw i nic nie wskazuje na
to, ze ten trend ulegnie zahamowaniu. Tym
samym coraz wiekszego znaczenia nabierajg
dziatania reklamowo-promocyjne dostosowane

do wymogow mobilnych urzadzen.

Kto szybko to zrozumie, wyprzedzi konkurencje,
oferujgc  produkty zgodne =z oczekiwaniami
wspotczesnego klienta. Specjalisct Your Image
wiedzg doskonale, jak je spetni¢ i z checia

pomoga Ci w osiggnieciu celdw biznesowych.

Poznaj site sSwiata mobile. Zwieksz sprzedaz

dzieki taktyce, ktéra opracujemy specjalnie dla
Ciebie!

Aplikacje mobilne

Mobilne kampanie reklamowe

Mobilne serwisy internetowe




W okresie 01.04.2014 - 30.06.2014 w firmie Your Image S.A. zatrudnionych byto 6 osdb,

i, n fo r m a Cj e zatrudnienie wynosito 3 i 3/8 etatu.
0 zatrudnieniu

18
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Dane finansowe Your Image S.A. za Il kwartat 2014 r

| ! BILANS - AKTYWA B 30.06.2013

AKTYWA TRWALE 50199345 | 993,45 35410448 | 104,48
I. | Wartosci niematerialne i prawne 238 070,04 124 396,41
Il. | Rzeczowe aktywa trwate 263 923,41 229 708,07
II. | Naleznosci dtugoterminowe
IV. | Inwestycje dtugoterminowe
V. | Dtugoterminowe rozliczenia
miedzyokresowe
B. AKTYWA OBROTOWE 1132 443,09 935 545,91
l. | Zapasy 8 943,42 8 418,85
Il. | Naleznosci krétkoterminowe 392 743,08 381 208,58
. | Inwestycje krétkoterminowe 729 895,55 540 688,33
IV. | Krétkoterminowe rozliczenia 861,04 5 230,15
miedzyokresowe
AKTYWA RAZEM 1 634 436,54 1 289 650,39
A. KAPITALY (FUNDUSZ) WEASNY 148 835,68 510 873.18
I. | Kapitat (fundusz) podstawowy 417 000,00 417 000,00
Il. | Nalezne wptaty na kapitat podstawowy
(wielkos¢ ujemna)
lll. | Udziaty (akcje) wtasne  (wielkos¢
ujemna)
IV. | Kapitat (fundusz) zapasowy 456 182,72 456 232,22
V. | Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny
VI. | Pozostate kapitaty (fundusze)
rezerwowe
VII. | Zysk (strata) z lat ubiegtych -713 220,92 -60 189,98
VIII. | Zysk (strata) netto -11 126,12 -302 169,06
IX. | Odpisy z zysku netto w cigqu roku
obrotowego (wielkos$¢ ujemna)
B. ZOBOWIAZANIA | REZERWY NA 1 485 600,86 778 777,21
ZOBOWIAZANIA
I. | Rezerwy na zobowigzania
Il. | Zobowigzania dtugoterminowe 74 255,18 58 211,65
Ill. | Zobowiazania krdtkoterminowe 1141 410,27 674 923,65
IV. | Rozliczenia miedzyokresowe 269 935,41 45 641,91
PASYWA RAZEM 1 634 436,54 1 289 650,39
21




RACHUNEK ZYSKOW | STRAT 1.01.2014- 1.04.2014- 1.01.2013- 1.04.2013-
30.06.2014 30.06.2014 30.06.2013 30.06.2013
A. Przychody ze sprzedazy produktow, towaréw i materiatow, w tym 287 682,15 139 500,67 191 181,09 140 808,44
I. | Przychody netto ze sprzedazy produktéw 287 682,15 139 500,67 191 181,09 140 808,44
- | Od jednostek powigzanych 23 694,05 16 464,81 18 036,76 10 200,30
Il. | Zmiana stanu produktdéw (zwiekszenie - wartos¢ dodatnia, zmniejszenie wartos¢
ujemna)
ll. | Koszt wytworzenia produktéw na wtasne potrzeby jednostki
IV. | Przychody netto ze sprzedazy towaréw i materiatow
B. Koszty dziatalnosSci operacyjnej 266 906,25 94 080,79 494 801,92 216 755,52
I. | Amortyzacja 63 764,81 17 259,42 99 475,38 49 737,69
Il. | Zuzycie materiatéw i energii 8 874,47 7 914,76 34 271,70 7 942,49
lll. | Ustugi obce 62 040,53 19 428,43 128 998,67 50 436,05
IV. | Podatki i optaty 218418 1207,06 2157,77 1111,35
V. | Wynagrodzenia 107 931,09 37 489,86 146 842,42 70 552,03
VI. | Ubezpieczenia spoteczne i inne Swiadczenia 5 350,13 2 434,64 10 329,86 5 464,50
VII. | Pozostate koszty rodzajowe 16 761,04 8 346,62 7272612 31 511,41
VIII. | Wartos¢ sprzedanych towaréw i materiatéow
C. Zysk (strata) ze sprzedazy (A-B) 20 775,90 45 419,88 -303 620,83 | -75 947,08
D. Pozostate przychody operacyjne 17 378,18 8 689,46 0,54 0,38
I. | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywdéw trwatych
II. | Dotacje 17 377,36 8 688,68
lll. | Inne przychody operacyjne 0,82 0,78 0,54 0,38
E. Pozostate koszty operacyjne 25 678,33 8 688,50 404,15 0,71
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Strata ze zbycia niefinansowych aktywoéw trwatych

Aktualizacja wartoscit aktywow niefinansowych

lll. | Inne koszty operacyjne 25 678,33 8 688,50 404,15 0,71
F. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej (C+D-E) 45 420,84 -304 024,44 -75 947,41
G. Przychody finansowe 0,33 0,06 5 369,16 1 868,50
I. | Dywidendy i udziaty w zyskach
II. | Odsetki 0,33 0,06 5 369,16 1 868,50
lll. | Zysk ze zbycia inwestycji
IV. | Aktualizacja wartosci inwestycji
V. | Inne
H. Koszty finansowe 23 602,20 3 064,63 3 513,78 1 288,63
I. | Odsetki 23 602,20 3 064,63 3 501,23 1.288,63
Il. | Strata ze zbycia inwestycji
ll. | Aktualizacja wartosci inwestycji
IV. | Inne 12,55
I Zysk (strata)brutto z dziatalnosci gospodarczej (F+G-H) -11 126,12 42 356,27 -302 169,06 -75 367,54
). Wynik zdarzen nadzwyczajnych (J.I-).11)
I. | Zyski nadzwyczajne
Il. | Straty nadzwyczajne
K. Zysk (strata) brutto (14+/-]) -11 126,12 42 356,27 -302 169,06 | -75 367,54
L. Podatek dochodowy
M. Pozostate obowigzkowe zmniejszenia zysku (zwiekszenia straty)
N. Zysk (strata) netto (K-L-M) -11 126,12 42 356,27 -302 169,06 | -75 367,54
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ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM

1.01.2014-
30.06.2014

1.04.2014-
30.06.2014

1.01.2013-
30.06.2013

1.04.2013-
30.06.2013

I. | Stan kapitatu wtasnego na poczatek okresu (BO) 159 961,80 292 948,36 812 992,74 586 190,81

l.a. | Stan kapitatu wtasnego na poczatek okresu (BO), po uzgodnieniu do danych | 159 961,80 292 948,36 812 992,74 586 190,81
poréwnywalnych

II. | Kapitat wtasny na koniec okresu (BZ ) 148 835,68 148 835,68 510 873,18 510 873,18

lll. | Kapitat wtasny, po uwzglednieniuproponowanego podziatu zysku (pokrycia 148 835,68 148 835,68 510 873,18 510 873,18

straty)

RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH 1.01.2014- 1.04.2014- 1.01.2013- 1.04.2013-
30.06.2014 30.06.2014 30.06.2013 30.06.2013
A. | Przeptyw srodkow pienieznych z dziatalnosci operacyjnej 55 376,39 53 354,24 -20 550,22 23 348,20
I. | Zysk (strata) netto -11126,12 42 356,27 -302 169,06 -75 367,54
II. | Korekty razem 66 502,51 10 997,97 281 618,84 98 715,74
lll. | Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej (I4/- 11) 55 376,39 53 354,24 -20 550,22 23 348,20
B. | Przeptywy Srodkow pienieznych z dziatalnosci inwestycyjnej 8 688,68 8 688,68 54 014,60 23 647,00
l. | Wptywy 8 688,68 8 688,68 54 014,60 23 647,00
II. | Wydatki 51 311,32
lll. | Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (I-11) -42 622,64 8 688,68 54 014,60 23 647,00
C. | Przeptywy srodkéw pienieznych z dziatalnosci finansowej 42 966,53 33 578,27 -12 326,36 -5198,36
l. | Wptywy 185 335,80 40 285,80
II. | Wydatki 142 369,27 6 707,53 12 326,20 5 198,36
lll. | Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (I-11) 42 966,53 33 578,27 -12 326,20 -5 198,36
D. | Przeptywy pieniezne netto razem (A.lll4-/-B.IlI+/-C.IN) 55 720,28 95 621,19 21 138,18 41 796,84
E. | Bilansowa zmiana stanu srodkéw pienieznych, w tym zmiana stanu srodkow 55 720,28 95 621,19 21 138,18 41 796,84
pienieznych z tytutu réznic kursowych
F. | Srodki pieniezne na poczatek okresu 195 811,83 155 910,92 27 549,82 6 891,16
G. | Srodki pieniezne na koniec okresu 251 532,11 251 532,11 48 688,00 48 688,00
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metody
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Metody wyceny

a) srodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne - wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia, lub
wartosci przeszacowanej (po aktualizacji wyceny srodkéw trwatych), pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne
lub umorzeniowe, a takze o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

b) srodki trwate w budowie - w wysokosci ogdtu kosztéow pozostajacych w bezposrednim zwigzku z ich
nabyciem lub wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

c) udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje zaliczone do aktywdw trwatych - wedtug ceny
nabycia pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosct,

d) inwestycje krotkoterminowe - wedtug ceny (wartosci) rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub ceny
(wartosci) rynkowej, zaleznie od tego, ktdra z nich jest nizsza, a krdotkoterminowe inwestycje, dla ktérych nie
istnieje aktywny rynek w inny sposéb okreslonej wartosci godziwej,

e) rzeczowe sktadniki aktywéw obrotowych - wedtug cen nabycia lub kosztdw wytworzenia nie wyzszych
od cen ich sprzedazy netto na dzien bilansowy,

f) naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,
qg) zobowigzania - w kwocie wymagajacej zaptaty, przy czym zobowigzania finansowe, ktdrych

uregulowanie zgodnie z umowa nastepuje droga wydania aktywoéw finansowych innych niz srodki pieniezne
lub wymiany na instrumenty finansowe - wedtug wartosci godziwej,

h) rezerwy - w uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej wartosci,
i) kapitaty (fundusze) wtasne oraz pozostate aktywa i pasywa - w wartosci nominalne;.
29



komentarz

Zgodnie z obowigzkami informacyjnymi spétek notowanych na rynku NewConnect, Zarzad Your Image S.A.
publikuje jednostkowe wyniki finansowe spotki za Il kwartat 2014 roku.

Z a r Z Q d u Przedstawione dane odzwierciedlaja sytuacje finansowa spotki w okresie 01.04.2014 do 30.06.2014 r.

natematosiggnietychwynikow
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Przychody netto ze sprzedazy Amortyzacja

Amortyzacja w Il kwartale 2014 roku wyniosta 17 259,42 zt (narastajaco 63 764,81 zt) natomiast w Il kwartale
Przychody netto ze sprzedazy w Il kwartale 2014 roku wyniosty 139 500,67 zt (narastajaco 287 682,15). 2013 roku wyniosta 49 737,69 zt (narastajaco 99 475,38 zt).
Przychody netto ze sprzedazy w Il kwartale 2013 r. zas wyniosty 140 808,44 zt (narastajaco 191 181,09 zt).

Amortyzacja obnizyta sie, gdyz Spdotka zamortyzowata znaczng czes¢ kosztéw poniesionych w latach ubiegtych.
Przychody netto ze sprzedazy w Il kwartale 2014 roku utrzymujq sie na podobnym poziomie jak w analogicznym

okresie roku 2013. Jest to wynikiem statej obstugi klientéw Your Image S.A.

Amortyzacja
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Zysk/ strata netto
Zysk/ strata na sprzedazy

W Il kwartale 2014 roku zysk netto osiagnat wartos¢ 42 356,27 zt (narastajaco — 11 126,12 zt), zas w analogicznym
Zysk ze sprzedazy w Il kwartale 2014 roku wyniést 45 419,88 zt (narastajaco 20 775,90 zt). W analogicznym okresie roku 2013 strata netto wyniosta - 75 367,54 zt (narastajaco — 302 169,06 zt)
okresie roku 2013 strata na sprzedazy wyniosta — 75 947,08 zt (narastajaco — 303 620,83).

Gwattowne zmniejszenie straty ze sprzedazy spowodowane jest ustabilizowaniem kosztow firmy i stale zwiekszajacym
Gwattowne zmniejszenie straty ze sprzedazy spowodowane jest ustabilizowaniem kosztéw firmy i stale sie przychodem Spoétki.
zwiekszajacym sie przychodem Spoétki.
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Zysk/ strata na sprzedazy
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Stanowisko dotyczace prognozy finansowej

Zarzad Your Image S.A. po przebiegu Il kwartatu 2014 roku podtrzymuje prognozy okreslone w Dokumencie
Informacyjnym na najblizszy rok.
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@® System franczyzowy Your Image S.A.

W Il kwartale 2014 roku nie podpisano zadnej nowej umowy franczyzowej. Dotychczas otwarte oddziaty
w mniej lub bardziej aktywny sposéb zdobywaja pozycje na lokalnych rynkach. Prowadzone sg liczne rozmowy

.L n fO r m a Cj e z potencjalnymi nowymi franczyzobiorcami Your Image.

/arzadunatemat
dziatalnosci w obszarze rozwoju

@® Projekty unijne
Spotka Your Image S.A. realizuje projekt “Wdrozenie internetowego systemu B2B w zakresie zarzadzania
procesami e-ustug marketingu internetowego” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

(Nr umowy: UDA-POIG.08.02.00-14-333/13-00).

Suma dofinansowania catosci projektu opiewa na taczna kwote 621 692,40 zt. Realizacja projektu wptynie
na wyniki Spétki w kolejnych latach.
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