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List Prezesa Zarzadu

Drodzy Panstwo,

Dzi$ przedstawiam Panstwu raport za IV kwartat 2014 roku Your
Image S.A. Kolejny rok dziatalnosSci za nami. W minionym kwartale
skupiliSmy sie przede wszystkim na poprawieniu jakosci obstugi naszych
klientobw poprzez zaawansowane szkolenia zespotu, zmianie strony
internetowej firmy oraz realizacji projektu ,Wdrozenie internetowego
systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami e-ustug marketingu
internetowego” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka.

Zachecam do analizy przedstawionych danych.

Pozdrawiam serdecznie

ot Lk

Kamil Kita
Prezes Zarzadu
Your Image SA.




2. Dan widencyijn

Spotka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sqdowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla
M.ST. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy, pod numerem
KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa
ul. Putawska 11
Tel: 22 188 18 80

Adres korespondencyjny:
40-014 Katowice

ul. Stowackiego 12/4
Tel. 32 445 35 56

16.02.2015 r. w Zarzadzie zasiadat:

Kamil Kita — Prezes Zarzadu

16.02.2015 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:

Tomasz Janczak — Cztonek Rady Nadzorczej

Adrian Tabor - Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Katarzyna Zawadzka - Cztonek Rady Nadzorczej
Tatiana Wator-Kurkowska - Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Wojcik— Cztonek Rady Nadzorczej



. Struktur kcjonari

Struktura akcjonariatu na dzien 16.02.2015:

razem liczba %
Akcjonariat liczba akcji akcji % akcji  gloséw  glosbw
A B (e D

Lauren Peso Polska

SAA. 1 550 636 0 0 0 1550636 37,19% 3101272 49.50%
INVESTcon GROUP

S.A. 0 0 S10000 72992 582992 1398% 582992 9.31%
Roman Pe¢cherz 0 364 500 0 30770 395270 9,48% 395270 6,31%
Ofka Piechniczek 242 064 0 0 0 242064 580% 484 128 7.73%
Pozostali 302500 240300 190000 666238 1399038 33,55% 1701 538 27,16%
Razem 2095200 604800 700000 770000 4170000 100,00% 6265200 100,00%
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4. n ki wchodz w_ski r Kapitatowej. Przyvczvn
ni rzadzania skonsolidowanych sprawozdan finansowych

Your Image S.A. wchodzi w sktad Grupy Kapitatowej Lauren Peso nie bedac spbtkg
zalezng

5. Oferta ustug

PUBLIC RELATIONS

Swiat obecnie
w blyskawiczngm tomple. Jeszcre Kilka Lat 1o
réneqgo tgpu préby usprawnionis komusikacit
z otozenion wydawaly siq zboday fanaberiy
Pojowionie si¢ calege arsonabe  kanaléw
bezpodredniel komenikac)l « jak wsrechobecny
Intornet — radykalnie zmientlo sg sytuaciy. Nie
proee perypadek  prrecied narwaso pocrgtek
nasrege wiely ‘epoly Infermacyl’
2adoych winpliwodcl, 2o uniojne generowanie
komunikatdw, sturgcych budowie rwigrkéw
poditany
shutecinel markotingowed rywallzach. Réwrded
2 1090 w2glpdy 1ok Muyshotivg karkerg zaaely
robi roematiego rodeaju wstugl 2 zakresw
Public Relatons. Jasaym stalo sig, 2o - daight
konrell  nad  kreowangmi  informaciest  ~
motes latwo dudowal patedeny wirerunek
prrodugblorsawa, tak w ozach potencialngch
kentdw, pracownikdw, jok | cabych rynkdw

buresy krget sig

Nie ma

 Blumesowymt parineraml, st

Opieka wizerunkowa

&

Relacje z mediami

Komunikacja wewngtrana

Copywrighing

PR firmy, produktu, ustugi

5200

Ustugi e-PR

Badacze pediredisjy, 2o zakres PR dalece
preckracza zokres ‘wadycypege’ marketingu
W osgmaci, 9dy o wheesle crpliciey ni2 san
produkt decyduje jego wirerunek, jedysie pelen
preogjl profesjenalizm mate pazetodyl sig ma
ecrywiste ofokng. W nowoczesnym blznesie
przophgw Informachl jest tak Muczowy, 20 nawet
najmniefiry blyd mate prresqdrid o Saalne
porazce. Whadnie z tego powodu warto zaulal
specjalision
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SEO | USEUGI wwWww

Chatatbyd zalsmied w insermecie, lecr ale wiess,
pk sig do wqo zabeal? Wystarazy umiejqinie
wykornysiad destqpne modiwodcl, jokie daje
san sled, by stworryd wiyraristy wisersnek
markl | stal sy Ny roazpoznawalng paez
weermautbn!

Znamy i na narzpdziach, jokie ofervie mam
gberprestzedl Z naml wypromupesz swopy
marky w slecl, zowmteresujesz  potenclalrych
iensdw nicbanalng stromg www, kidra dzight
sanm reajdrie g na plerwsegch  pasycjach
wyszukiw arki Imernetowey!

Dodmtadcs w pelnd dobrodriejstma Interness,
korryvtappe 7 wiedry  wykwalikowarych
spocjalistdw 2 Your Image! Sprawimy 2o Twoj
macka zawladnle sleciy!

’ Hosting plikéw oraz www

‘ Pazycjonowanie witryn w wyszukiwarce
Andyt i optymalizacja SEO

1 Kampanie Google Adwords

Katalogowante witrgn www

’ !
) Projektowanie witryn www
-

e Systemy e-commerce



REKLAMA

Nowocsesny blenes bez rellamy - to slomatisne.
Cranansl wydaje sig, 2o wizechobecne plakaty,
uleskl | wlewizyne spoty jur mas denerwuly
ole proeciez Anoleie | tak okazup sig, 20 w
procesie speredaty magy decydujpce rmaczenle.
Coraz wrudniej dotrzed jedaak do potencjalnege
Miema — llodd mackesingowych pezekardw, kidee
opanowaly peblicang przestraed, jest wazak tak
wielka, 20 tylho najbardrie] wyraziste reklamy
MmO jesrcre maledl grene edblercdw. Wiadnie
7 wqo powedu tak Kluczewy stala sig \dea,
porwalajgca ma poprowadrenie reepormawalne
macketingowe) narach  Traheny pomyst w
newoesnym  bznesie jest tym coganibiom,
kadey porafl pdocydow ad © edniesienis Analnege
sukcosu

Nicumicietne  poshtente  sig  sinkejooyml
matwodclami modualnymi povaft
Jednak  zabld  nawet  najlegnry  Ideg.

~ Reklama telewizyjna

To sprawile, fo toky woge prrytlademy do
nadania komuntiaton reklamowym wlalciwe|
formy L wedal - & 1o dbamy 0 1o, by emitowane
byby ne najdegodniepszych dla naszeqo kienta
warmkach. Celay doble grupy decelowe) |
takie sproflowanie stosowanych drodkéw, by
maoghy prrgniedd napwigkszy eddiwigh staby sig
motody, dright knbrej matemy zogwaramowal
shutecrnodd warelkich prowadromgch deiatad
Widratone dewchazas swategle reblamowe
pozwalajy zapewnil, 2 kodcowy elela spetnl
poldadane w nim nadrieje




MARKETING

W aasach rosngoe] blznesowe| specjalizaci
corar wadnie] stworry! feme, knéea samodrielnie
potrafilaby sprostal wazelkis rrucangm proes
rysek wyrwaniom. Jeszcze niedawno normyg byty
dziaty promocji albe marketingu... kadee obecnie
sy sie paetytkies Dlaczege? Clownie
dlateqo, te ckazaly sig wysoce nieoplacalne,
Ziecenie praygorowania wshug markedingowych
Town@uznemy  poadwybcoawcy, dla  kadeego
podobee reslizacle sy normy, pazwala do
minimun ogranicayd ponoszone naktady - pzy
Jodooczesagm  zwighszoniu  jakofcl  ofekrdw.
Outsourcing parwala przecie? przokazad zadants
w rgce  obspertéw, dysponujgoych  wiedzy
o shuteznych reawigzantach | najbardrie)
nowoczesnych techneloglach

Niezoleznle, <y zomlerzasr prroprowadzié
bodarta rynku, zorganizowal konferencly
prasowy slbo promecyiny event ~ zespdt Your
Image mabe pomébc w reallzacl tego zamierzenta,

e E-mail marketing

e Oursourcing marketingu

. Programy lojalnodciowe

° Strategie marketingowe

Nasre dofwiadaenie  parwolile  dobeze
rorientowal sig we wiryskich dreblargach,
kadee  perekiadyy  sig  ma wyskanie
sangshabcjenufacych  rezultandw.  Wiparcie
0 wiedry pasjy | kreangenotcly  abee
ahcoloryy  dostarcrone  paee naseych
klensdw rozwigzania, jest sebrosem subcesu




DESIGN

Zbudownie rorparnawalnege,  charaksery-
styanego  wizerucku  markl  Jost  edngm
r gléwrgeh  radaf, stefpoych pered
wizysthiml, kady na sero whracajy w
Swian blzness. Najrelcie] o wyborach klienta
decyduje majomot! keakromego brande e
przedsigblorsewa, kiirym wdalo sig wykreowasd
wyraztsty wizorunek, z roguly j ma starcle
Tyskugg zmaczng przewags nad konkurencyy. Caty
erog marketngowych zablegdw ma przetoryl
sig na wirwolenta markt w Swiadomodcl Mienta:
ed praygoowania el dw  grafcrmych,
po umicigtne wprowadzenie (ch w prrestrzed
spolleczney  kemunikacll.  Jest  prngnapmelel
kilkanadcie metod, kndre pomogy zagwarantow ol
ednlestenie sukcesu ~ naledy radbal o te, by
pashayd siq ninl 2 odpowledeim wycrociom,
tak, by promowany brand zestal ovoczony
realoym hossumenchim zaufaniem

(:. Branding

b Re-Branding

w Corporate Identity

Niokiody wydaje siq, 20 saworzenio odpowlednie]
(dentfikach wizuslne] 1o proces wymagajycy
diugotrwabych rablegéw. To od dawna mit W
epace blyskawicne) komenikacit nlemal kardy

ygenerowany  komunikat mate prrelatyl
sy N zaksveresewante Mlienta mardy: stome
jest jednak, by prowadrome zablegl mialy
odpowiodniy spiinedd | systomasgandl, kndre
tawe mazne zdyshontowad | proetodyl na
zecrywisty marketingowy profit Wyrywiowe
dratania macketingowe  zadko mogy
zagwaramow ol powedzonie - warto wigc detedyd
storad, 2eby firma mathiwie styblo poshutyls
sig komplebsowy strateqiy identyfikacying
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SOCIAL MEDIA

Modia spolecmodciowe sq wendy, ale czy 59
patrzebne Twoje) frmie? Nie mamy warpliwedcl,
2o 1ak! Nie datego, o konkurencia jut sip w
nich pojawita. Sq potrzebee, bo to naturalne
drodowisko  Twokch  Mientdw (obecrgeh |
prayseiychl). Reemawisig w nim o Twojef firmite |
brandy, Crg matess parwolid, by tak pangorujacy
dialog edbywat sig bez Clobde?

Pomotemy O moninorowad, moderowal |
wrolecal dpkuje na temat Twojed Army | jof
produbzéw. Wprowadzimy Ciq w pasjorulaey
Swian soctal media | sprawimy, 2o bedziesz czul
sig w nim dobrrel

Iwighszanie  slg  dostgpnedct  Intermetu
sprowokowats zelang w jego strukiurze. Checla2
M Jego zalodyciele planowall by proestrred
slect  stala s miepcem  berpodredalego
homakty § bomenibacynego rdwnouprawnienls
- porzeba Byto jesrcze Mllamasw 1o, by

6' Aplikacie, konkursy, gry

o Kampanie reblamowe

faknycante zeealizowad te poswlaty Proecier
by mate doplero spowszechalenie sig réinege
twu  portall  spolecmotciowych,  blogée.
for Imernecowych | padebngch  narzgdr,
porw sl appoych kaddomu zabrad glos w imermecie
= jost ostatecraym potaterdronten dolonujpce)
sig pzemiany Nie potrzeba ju2 selldnege
raplecza wchnologicznege. Cagsio wyisaary
chel, by wilyl odtlat w prowadrones) dydangl

. Marketing szeptang (WolMM) | wirusowy

’ Monitoring social media

‘ Strategie obemodci w social media

é Szkolenla social media
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MOBILE

Rynek mobilig w Polsce razwija sigw zawrotnys
tomple. Obecnie ponad 40A In bw
korzygsta zo smart fomdw | nic nie wskazuje na
to, o ten trend wlegnie zehamowaniu. Tym
samym corme wigharege naczenia nablerajy
dratania reblamone-promecyine dostosowane

4o wymagdw mobilaych uzqdrod.

Kio soygbko 1o zrozumie, wypezedzl kenkurencly,
elorujgc  produlkng zgodne :  ocrekiwaniami
wipblzesnege tienta. Specjalitcl Your Image
wiedzy doshonale, Jak o speledd | 2 cheay
pamogy Clw oslagnigcie coldw blznesowych

Pazna) silg dwiats mobile. Zwicksz sprredat

drigkl takayce, kidrg opracujemy spacjalnie dia
Ciebio!

‘ Aplikacje mobilne
’ Mobilne kampanie rellamowe

. Mobilne semwisy internetowe
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. Inform

je na temat zatrudni

W okresie 01.10.2014 - 31.12.2014 w firmie Your Image S.A.
zatrudnionych byto 6 0s6b, zatrudnienie wynosito 3 i 3/8 etatu.

7. Wybrane dane finansowe

BILANS - AKTYWA 31.12.2014 31.12.2013
A. AKTYWA TRWALE 780 299,87 523 135,62
1. | Wartosdci niemateriaine | prawne 539 880,04 235 708,63
11. | Rzeczowe aktywa trwale 240 419,83 287 426,99
111. | Naleznosci dlugoterminowe
1V, | Inwestycje dlugoterminowe
V. | Dlugoterminowe rozliczenia
migdzyokresowe
) S——————————
B. AKTYWA OBROTOWE 1573 497,41 1009 007,02
1. | Zapasy 6 247,72 325,00
11. | Naleznodcl krétkoterminowe 669 903,91 333 154,13
I11. | Inwestycje krétkoterminowe 896 345,74 674 175,27
- IV, | Krétkoterminowe rozliczenia 1000,04 1 352,62
migdzyokresowe
AKTYWA RAZEM 2353797,28 | 1532 142,64
BILANS - PASYWA
A. | KAPITALY (FUNDUSZ) 155 872,25
1. | Kapitai (fundusz) podstawowy 417 000,00 417 000,00
.| Nalezne wplaty na  kapital
podstawowy (wielkosé ujemna)
HL | ydzialy (akcje) whasne (wielkosé
yjemna)
IV. | Kapital (fundusz) zapasowy 456 182,72 A56 182 72
v Kapitat (fundusz) z aktualizac)l
wyceny
VI.| pozostale kapitaly (fundusze)
rezerwowe
VIIL. | Z2ysk (strata) z lat ubleglych -7 -60 189 98
VIIL. | Zysk (strata) netto -4 089,55 -653 030,94
IX. | Odpisy z zysku netto w clagu
roku obrotowego (wielkosl
B. | ZOBOWIAZANIA I REZERWY
| NA ZOBROWIAZANTA 2197 925,03 1372 180,84
1. | Rezerwy na zobowlazania
I1. | Zobowlazania dlugoterminowe 62 423,84 82 878,23
111. | Zobowlgzania krétkoterminowe 997 989,84
IV. | Rozliczenia miedzyokresowe 433 814,33 287 312,77
PASYWA RAZEM 2 353797,28 1532 142,64
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RACHUNEK ZYSKOW I STRAY 1.01.2014- | 1.10.2014- 1.01.2013- | 1.10.2013-
35.12.2014 | 31.12,2014 | 31,12.2013 | 31.12.201)
A. | Preychody re spreedaly produktow, towaréw | materialéw, | 6185 864,06 | 248 504,63 | 604 418,10 | 308 903,27
1. | Przychody netto 20 sprredaly produktow .
- | 0d ek h 105 462,51 150,00 43 217,31 8 947,05
11. | Zmiana stane produktow (zwigkszenss - wartodé dodetals,
malejszenie wartodl ujemna)
I11. | Kosat wytworzenis produktow na wiasae potrzeby Jednostkl
IV. | Przychedy netlo ze sorzedaty towardw | matenaldm
0. | Kosaty dzialalmodcl operacyjine) 577 436,80 | 177 024,31 [ 1 118 373,98 | 374 472,14
1. | Amertyzacie 95 069,03 | 17 326,11 190 S87.62 | S0 374.55
11. | Zezycio materialdw | anargh 11 524,79 410, 52 255,04 10 259,55
[11. | Usiugl obce 251 122.29 | 110 210 402 693,70 155 661,90
1V. | Podatki | oplaty S 410,60 1,1 S 643,85 186%9,73
V. | Wynagrodzenia 168 749,04 ad F 1 R 1 .
VI, | Ubeapleczenia spolcane | inne Swiadcaenia 31 646,16 37 104,34 12 337,69
VI1. | Pozostale koszty rodzajewe 25 014,23 | 1621,37 | 150 394,13 | 13,
VI, | Wartod? sprzedanych tomarom | matarisiow
. Zysk (strata) ze spreedaty (A-B) 38 428,16 | 71 480,52 | <513 955,88 | <65 568,87
D. | Pozostale przychody operacyine %1 068,76 | 64 GBD,00 | G4 641,13
1] Zysk 2e Z0yCia niefinansomyCn aktywaw trwalycn
11. | Dotacje 50 966,72 64 400,00 &4 400,00
1. | Inne praychady operacy)ne 102,04 R »
€. | Pozostale koszty operacyjne 70 151,21 161 674,95 | 71 235,22
1. [ 5irata 7¢ 2bycia mefinansowych aktywow trwalych
11, | ARTuahzac)a wartose aktywdw mefinansowych
TIT. | Inne kosaty operacyjne 19 104,40 | 4 133,00 | 11 056,61 | 71 335,33
TV-| Keatty projestu 56 566,73 | 36 706,88 | 64 450,
F. | Zysk (strata) z deialainobcl operacyjme) (C+D-E) 19 348,71 1 | 610 942,83 | -72 162,96
G. | Przychody finansowe S 418,83 | 0,12 | 14 08b,46 | 329,18
1. | Dywidendy | wdzialy w zyskach
11. | Odsetki 5 418,83 gl! 13 985,48 29,18
111, | Zysk 20 zbycia Inwestyc)l
IV. | Aktuslizacys wartodel iInwestyc)l
V. | Inne 103,00
W, T Kosaty finansowe 38 854,00 | 3 051,85 —ln'fl:l‘l—
1. | Odsetki 28 607,20 | 56 164,02 34 170,16
1. Strata ze zoycia inwestycyl
11, | Aktuslizac)s wartodcl Inwestyc)l
“IV. | Tane 46,59 1 12,55
1. | Zysk (strata)brutto = dzialainobcl gospodarcze) (F+G-H) ~4 089,55 | 64 <653 030,94 .
3. Wynik cdarzeh nadewyceajnyech (J.1-3.11)
1. | Zyski nadawyciapne
UL | Straty nactwyczajne
K. | Zysk (strata) brutto (I+/-3) «4 089,55 | 64 404,50 | -653 030,94 -
L. Podatek dochodowy
“M. T Pozostale obowlazkowe zmnlejszenia zysku (zwiekszenla
N, Zysk (strata) netto (K-L-M) -4 089,55 | 64 404,50 | 653 030,94 -
ZESTAWISNIS 2HIAN 1.01.2014-1.10.2014-1.01.2013- | 1.10.2013-
W KAPITALE WEASNYM 31.10.201431.12.201431.12.2013 31.12.2013
1. 150 061,80 | 91 467,75 |8132 902,74 A58 247,10
—|Stan ka wlasnego na poczatek okresu (80
T.A- | Stan kapitalu wiasnego na poczatek okresu (80), po 150 061,80 91 ag7,75 |913 903,74 458 347,10
vegednieniu do danych pordbwnywalnych
1. 155 872,25 | 155 872,25 | 159 961,80 | 351 893,66
—_|Xapital wiasay na keniec okresu (BZ )
T15. | Kapital wissay, po wwaglednieniu prop 90 podaiale | 1585 872,25 | 158 872,28 199 961,80 351 893,66
zysku (pokrycia straty)
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1.01.2014- 1,10,2014-|1.01.2013-| 1.10.2013~

RACHUNEK PRIEPLYWOW PIENIEEINYCH 31.12.2014)31.12.2014|31.12.2013|31.12.2013

Przaplyw drodkéw pleniginych z dzialainodcl operacy|ne)

A Zysk (strata) nette 4 089 55 64 404,50 | -653 030,94 -106 303 94

il

Korekty razem

43 823,11 38 69993 | 820 526,67 | 334 713,06

1L | Przeplywy plenigine netto 7 dzisiainodcl operacyine] (1+/- 1) 39 732,56 1 103 104,43 | 167 495,73 | 228 409,12
B.  Preeplywy drodhbw pieniginych & deialainodel inwestyeyjne)

L I Wphywy 29 389,36 20 700,68 | 67 651,49 500,00
Il | Wydatki 473 82826 08 500 269 143 38 | 269 143 38
115, | rzeplymy slenigine netto  dzislainodcl inmestycyine) (1-11) 444 438,90 <67 799,32 | 201 491,89 | -268 643,38

€. Prreplywy drodikbw pieniginych z dzialainodci finansowe)

L. | Wpiywy 694 075001 525 367 149,21 | 268 802 .27
il | wydatki 159 408 .62 8 308 62 65 091,04 34 170,16
115, | Przeplywy plenigine netto z dzialainoicl finansowe) (I-11) 534 670,19 | 45241 .38 | 202 258,17 | 234 633,21
D, Przeplywy plenigine netto razem (A TI1+/-8. 111+ /-C.X11) 129 964,85, B0 546,49 168 262,01 /194 398,95
E. Bllansowa rmiana stanu drodkéw pleniginych, w tym 129 964,85 80 546,49 |168 262,01|194 398,95

emiana stanu drodkdw pleniginych z tytulu réinic kursowych
r. | Srodki plenigine na poczatek okresu 105 811,83 245 230,19 27 S49.82 129972
G. |$rodki plenigine na konlec okresu 325 776,68 325 776,68 195 B11,83| 195 698,67

Metody wyceny:

a)

b)

srodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne -
wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia, lub wartosci
przeszacowanej (po aktualizacji wyceny s$rodkdéw trwatych),
pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe, a
takze o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci.

srodki trwate w budowie - w wysokosci ogétu kosztéw
pozostajacych w bezposrednim zwigzku z ich nabyciem lub
wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu trwatej
utraty wartosci,

udzialy w innych jednostkach oraz inne inwestycje

zaliczone do aktywow trwatych - wedtug ceny nabycia
pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,
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d) inwestycje krotkoterminowe - wedtug ceny (wartosci)
rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub ceny (wartosci)
rynkowej, zaleznie od tego, ktéra z nich jest nizsza,

a krotkoterminowe inwestycje, dla ktérych nie istnieje
aktywny rynek w inny sposéb okreslonej wartosci godziwej,

e) rzeczowe skladniki aktywow obrotowych - wedtug cen
nabycia lub kosztow wytworzenia nie wyzszych od cen ich
sprzedazy netto na dzien bilansowy,

f) naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej
zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,

g) zobowiazania - w kwocie wymagajqcej zaptaty, przy czym
zobowigzania finansowe, ktorych uregulowanie zgodnie z
umowg nhastepuje drogg wydania aktywdow finansowych
innych niz $rodki pieniezne lub wymiany na instrumenty
finansowe - wedtug wartosci godziwej,

h) rezerwy - w uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej
wartosci,
i) kapitaty (fundusze) wtasne oraz pozostate aktywa i

pasywa - w wartosci nominalnej.

8. Komentarz Zarzadu do wynikow
Zgodnie z obowiazkami informacyjnymi spotek notowanych na rynku

NewConnect, Zarzad Your Image S.A. publikuje jednostkowe wyniki
finansowe spoétki za IV kwartat 2014 roku.

Przedstawione dane odzwierciedlajg sytuacje finansowa spétki w okresie
01.10.2014 do 31.12.2014 .
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Przychody netto ze sprzedazy
Przychody netto ze sprzedazy w IV kwartale 2014 roku wyniosty

248 504,63 zt (narastajgco 615 864,96 zt). Przychody netto ze sprzedazy
w IV kwartale 2013 r. za$ wyniosty 308 903,27 zt (narastajqco 604
418,10 z)
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200 000,00 28 -

100 000,00 2t

- a

Kwartat przychody narastajaco

Przychody netto ze sprzedazy w IV kwartale 2014 roku zmniejszyty sie
nieznacznie w stosunku do analogicznego okresu roku 2013.
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Zysk ze sprzedazy

Zysk ze sprzedazy w IV kwartale 2014 roku wyniést 71 480,52 zt
(narastajqco 38 428,16 zt). W analogicznym okresie roku 2013 strata na
sprzedazy wyniosta -65 568,87 zt (narastajgco — 513 955,88 zt).
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= 7 P oo mm L L 258
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Wypracowanie w IV kwartale 2014 roku zysku ze sprzedazy spowodowane

jest ustabilizowaniem kosztow firmy i stale zwiekszajgcym sie przychodem
Spotki, oraz stopniowym wprowadzaniem programu B2B.

Amortyzacja

Amortyzacja w IV kwartale 2014 roku wyniosta 17 326,11 zt (narastajaco
95 069,03 zt) natomiast w IV kwartale 2013 roku wyniosta 50 374,55 zt
(narastajqco 199 587,62 zt).

Amortyzacja obnizyta sie, gdyz Spétka zamortyzowata znaczng czesé
kosztdw poniesionych w latach ubiegtych.
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Zysk/ strata netto

W IV kwartale 2014 roku zysk netto osiggnat wartos¢ 64 404,50 zt
(narastajaco - 4 089,55 zt), zas w analogicznym okresie roku 2013 strata
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netto wyniosta — 106 303,94 zt (narastajaco — 653 030,94 zt)

Osiggniety w IV kwartale 2014 roku zysk jest wynikiem ustabilizowania
kosztow firmy i stale zwiekszajacym sie przychodem Spéiki.
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9. Stanowisko dotyczace prognozy

Stanowisko dotyczace prognozy finansowej

Przedstawiona w dokumencie informacyjnym z dnia 29 marca 2012 roku
prognoza przewidywata osiagniecie w 2014 roku przychoddéw ze sprzedazy
w kwocie 2 000 000 zt oraz zysku netto w kwocie 350 000 zt.

Spotka nie osiggneta zaktadanych wynikéw finansowych w nastepstwie
nastepujacych zdarzen:

- realizacja w 2014 roku projektéw wspoétfinansowanych ze srodkow UE,
ktére wymagaty przez Spotke poniesienia znaczacych naktadéw, co
bezposrednio przetozyto sie na jej rentownosc,

- pogorszenie sytuacji w branzy, w ktérej funkcjonuje Spétka, co
bezposrednio przetozyto sie na zmniejszenie liczby zlecen, a tym samym
wysokos¢ osiagnietych przychoddéw (pomimo realizacji dziatan zwigzanych
ze wzrostem konkurencyjnosci i rozszerzania oferty Swiadczonych ustug),

- wzrost konkurencji w branzy, w zwigzku z pojawieniem sie nowych
podmiotéw zaréwno niewielkich jak i duzych grup Swiadczacych ustugi
szczegolnie w zakresie PR oraz reklamy.

Zarzad ma nadzieje, iz wprowadzane zmiany w firmie, majace wptyw na
zwiekszenie konkurencyjnosci Your Image na rynku i tym samym
zwiekszenie sprzedazy ustug firmy, wptyng pozytywnie na wyniki
finansowe Spotki w kolejnych latach.
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10. Informacije Zarz n m ziatalnosci w zarze rozwoj

System franczyzowy Your Image S.A.

W IV kwartale 2014 roku nie podpisano zadnej howej umowy
franczyzowej. Prowadzone sg stale rozmowy z potencjalnymi nowymi
franczyzobiorcami Your Image.

Projekty unijne

Spotka Your Image S.A. realizuje project “Wdrozenie internetowego
systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami e-ustug marketingu
internetowego” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka (Nr umowy: UDA-POIG.08.02.00-14-333/13-00):

Suma dofinansowania catosci projektu opiewa na fgczng kwote

621 692,40 zi.

Realizacja projektu wptynie na wyniki Spétki w kolejnych latach.

11. Wykaz kursu akcji

2014-03-01 2014-06-01 2014-08-01 2014-12-01
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