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List Prez Zarz

Drodzy Panstwo,

Dzi$ przedstawiam Panstwu raport za I kwartat 2015 roku Your
Image S.A. W minionym kwartale konczyliSmy projekt B2B w zakresie
zarzadzania procesami e-ustug marketingu internetowego” w ramach
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, oraz z sukcesem
pozyskiwaliSmy nowych klientow.

Zachecam do analizy przedstawionych danych.

Pozdrawiam serdecznie

Zf@/mf-’ it /'K

Kamil Kita
[Prezes Zarzgdu
[four Image SA.




2. Dan widencyijn

Spotka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sqdowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla
M.ST. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy, pod numerem
KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa
ul. Putawska 11
Tel: 22 188 18 80

Adres korespondencyjny:
40-014 Katowice

ul. Stowackiego 12/4
Tel. 32 445 35 56

31.03.2015 r. w Zarzadzie zasiadat:

Kamil Kita — Prezes Zarzadu

31.03.2015 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:

Tomasz Janczak — Cztonek Rady Nadzorczej

Adrian Tabor - Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Katarzyna Zawadzka - Cztonek Rady Nadzorczej
Tatiana Wator-Kurkowska - Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Wojcik— Cztonek Rady Nadzorczej



3. Struktura akcjonariatu

Struktura akcjonariatu na dzieh 15.05.2015:

AKCJONARIUSZE
Data llos¢ akciji % akgiji llos¢ gtoséw % gtoséw
Piechniczek Ofka 16.02.2015 242 064 5,800 484 128 7,720
Przytecki Michat 11.03.2015 308 000 7,380 462 372 7,380
INC SA 31.05.2012 582 992 13,980 582 992 9,300
Lauren Peso Polska SA 31.05.2012 1550 636 37,180 3101 272 49,490

Spotka podata dwa komunikaty o zmianie stanu :

1. YOURIMAGE (YOU): Zmiana stanu posiadania - zejécie ponizej 5% (raport nr 1/2015)
10.03.2015 21:54

Raport biezacy nr 1/2015

Podstawa Prawna:
Art. 70 pkt 1 Ustawy o ofercie - nabycie lub zbycie znacznego pakietu akcji

Zarzad Spdtki Your Image S.A. (Emitent) informuje, ze w dniu 9 marca 2015 roku otrzymat zawiadomienie od
Akcjonariusza Romana Pecherza, ze w wyniku umowy sprzedazy akcji zawartej przez niego w dniu 4 marca
2015 roku nastgpita zmiana stanu posiadania akcji Emitenta, powodujgca zmiejszenie udziatu Akcjonariusza w
ogolnej liczbie gtoséw ponizej progu 5%. _

Przed dokonaniem transakcji Akcjonariusz posiadat 287 270 sztuk akcji na okaziciela Emitenta, uprawniajgcych
tacznie do 6,89% udziatu w kapitale zakladowym Emitenta i do wykonywania 6,89 % gtoséw na Walnym
Zgromadzeniu. Akcjonariusz poinformowat iz po dokonaniu transakgcji posiada 152 270 sztuk akcji na okaziciela
Emitenta uprawniajacych tgcznie do 3,65 % udziatu w kapitale zaktadowym Emitenta i do wykonywania 3,65 %
gtoséw na Walnym Zgromadzeniu.

Akcjonariusz o$wiadcza ponadto, ze:

- W okresie najblizszych 12 miesiecy nie wyklucza zwigkszenia ani zmniejszenia stanu posiadania akcji
Emitenta.

- Nie istniejg podmioty zalezne od Akcjonariusza i posiadajgce akcje Emitenta.

- Nie istniejg osoby o ktérych mowa w art 87 ust 1 pkt 3 lit C Ustawy o ofercie publicznej i warunkach
wprowadzania instrumentéw finansowych do zorganizowanego systemu obrotu oraz o spétkach publicznych.

2. YOURIMAGE (YOU): Zmiana stanu posiadania - przekroczenie progu 5% (raport nr 2/2015)
12.03.2015 19:33

Raport biezacy nr 2/2015

Podstawa Prawna:

Art. 70 pkt 1 Ustawy o ofercie - nabycie lub zbycie znacznego pakietu akcji

Zarzad Spdtki Your Image S.A. (Emitent) informuje, ze w dniu 11 marca 2015 roku otrzymat zawiadomienie od
Akcjonariusza Michata Przyteckiego, ze w wyniku umowy sprzedazy akcji zawartej przez niego w dniu 11 marca
2015 roku nastgpita zmiana stanu posiadania akcji Emitenta, powodujgca zwiekszenie udziatu Akcjonariusza w
ogdlnej liczbie gtoséw powyzej progu 5%. W zawiadomieniu Akcjonariusz oswiadcza, ze przed dokonaniem
transakcji nie posiadat akcji Emitenta. _

Po dokonaniu transakcji posiada 268 000 sztuk akcji na okaziciela Emitenta uprawniajgcych tgcznie do 6,43 %
udziatu w kapitale zaktadowym Emitenta i do wykonywania 6,43 % gtoséw na Walnym Zgromadzeniu.



Akcjonariusz ponadto poinformowat, ze Acrebit S.A., w ktérej petni funkcje Prezesa Zarzadu i w kiorej jest
wiekszosciowym akcjonariuszem posiada 40.000 akcji Your Image S.A. W zwigzku z powyzszym po dokonaniu
powyzszej transakcji Michat Przytecki posiada wraz z Acrebit S.A. 308.000 akcji Spotki reprezentujgcych 7,39
proc. kapitatu zaktadowego Spotki oraz 7,39 proc. gloséw na Walnym Zgromadzeniu Spotki.

Akcjonariusz oswiadcza ponadto, ze:

- W okresie najblizszych 12 miesiecy nie wyklucza zwiekszenia ani zmniejszenia stanu posiadania akcji Emitenta

4. Jednostki wchodzace w skiad Grupy Kapitatowej. Przyczyny
ni rzadzania skonsolidowanych sprawozdan finansowych

Your Image S.A. wchodzi w sktad Grupy Kapitatowej Lauren Peso nie bedac spotkg
zalezng

5. Oferta ustug

PUBLIC RELATIONS

Swiat biznesu kreci sie  obecnie  Badacze podkredlajg, Ze zakres PR dalece

w blyskawicznym tempie. Jeszcze kilka lat temu
réznego typu préby usprawnienia komunikacji
z otozeniem wydawaty sie zbedng fanaberia.
Pojawienie sie calego arsenatu kanatdéw
bezposredniej komunikacji — jak wszechobecny
Internet — radykalnie zmienito te sytuacje. Nie
przez przypadek przeciez nazwano poczatek
naszego wieku ‘epokg informacji’ Nie ma
zadnych watpliwoéci, Ze umiejetne generowanie
komunikatdw,
z  biznesowymi

stuzagcych  budowie zwigzkéw
partnerami, jest podstawa
skuteczne] marketingowej rywalizacji. Réwniez
z tego wzgledu tak blyskotliwg karierg zaczety
robi¢ rozmaitego rodzaju ustugi z zakresu
Public Relations. Jasnym stato sie, ze — dzieki
kontroli nad kreowanymi informacjami -
mozna tatwo zbudowal poZadany wizerunek
przedsigbiorstwa, tak w oczach potencjalnych
klientdw, pracownikdw, jak i catych rynkdw.

N
'

1 Opieka wizerunkowa

L

Relacje z mediami

Komunikacja wewnetrzna

Copywrighting

PR firmy, produktu, ustugi

Ustugi e-PR

58200

przekracza zakres ‘tradycyjnego’ marketingu.
W sytuacji, gdy o sukcesie czesciej niz sam
produkt decyduje jego wizerunek, jedynie peten
precyzji profesjonalizm moze przetozyd sie na
rzeczywiste efekry. W nowoczesnym biznesie
przeptyw informacji jest tak kluczowy, ze nawet
najmniejszy btad moZe przesgdzid o finalnej
porazce. Wladnie z tego powodu warto zaufad

specjalistom.




SEO | USEUGI WWW

Chciatbys zaistnied w internecie, lecz nie wiesz,
jak sie do tego zabrad? Wystarczy umiejetnie
wykorzystad dostepne mozliwosci, jakie daje
nam sied, by stworzyé wyrazisty wizerunek

marki i stal sig firma rozpoznawalng przez
internautiw!

Znamy sie na narzedziach, jakie oferuje nam
cyberprzestized! Z nami wypromujesz swojg
marke w sieci, zainteresujesz potencjalnych
klientdw niebanalng strong www, ktdra dzigki
nam znajdzie sig na pierwszych pozycjach
wyszukiwarki internetowej!

Doswiadcz w pelni dobrodziejstwa internetu,
korzystajgc  z  wiedzy wykwalifikowanych

specjalistéw z Your Image! Sprawimy, ze Twoja
marka zawladnie siecig!

& Hosting plikéw oraz www

=

. Pozycjonowanie witryn w wyszukiwarce
3" Audyt i optymalizacja SEO

LS

o .\‘I Kampanie Google Adwords

\f ~ Projektowanie witryn www
-

Katalogowanie witryn www

e Systemy e-commerce



REKLAMA

Nowoczesny biznes bez reklamy — to niemozliwe.
Czasami wydaje sig, ze wszechobecne plakaty,
ulotki i telewizyjne spoty juz nas denerwuja:
ale przeciez finalnie i tak okazuje sig, ze w
procesie sprzedazy maja decydujace znaczenie.
Coraz trudniej dotrzed jednak do potencjalnego
klienta — iloé¢ marketingowych przekazdw, ktére
opanowaly publiczng przesuzed, jest wszak tak
wielka, ze tylko najbardziej wyraziste reklamy
mogg jeszcze znale#d grono odbiorcdw. Wiasnie
z teqo powodu tak kluzowg stata sie idea,
pozwalajgca na poprowadzenie rozpoznawalnej
marketingowe] narracji. Trafiony pomyst w
nowoczesnym biznesie jest tym czynnikiem,
ktdry potrafi zdecydowad o odniesieniu finalnego

sukcesu.

Nieumiejetne postuZenie sie  ismiejgcymi
mozliwosciami medialnymi potrafi
jednak  zabi¢  nawer najlepsza  idee.

Q Reklama telewizyjna

Reklama outdoorowa
Media plan

Reklama prasowa
Reklama internetowa

Reklama radiowa

To sprawito, Zze taka wage przyktadamy do
nadania komunikatom reklamowym wiasciwej
formy i tresci — a takze dbamy o to, by emitowane
byty na najdogodniejszych dla naszego klienta
warunkach. Celny dobdr grupy docelowej, i
takie sprofilowanie stosowanych Srodkéw, by
mogty przyniesd najwigkszy oddéwigk, staly sie
metodg, dzieki ktbrej moZemy zagwarantowad
skutecznodd wszelkich prowadzonych dziatar.
WdroZzone dotychczas  strategie
pozwalaja zapewnié, Ze korficowy efekt spetni
poktadane w nim nadzieje.

reklamowe




MARKETING

W czasach rosngce] biznesowej specjalizacji
coraz trudniej stworzyé firme, ktéra samodzielnie
potrafitaby sprostad wszelkim rzucanym przez
rynek wyzwaniom. Jeszcze niedawno norma byty
dziaty promocji albo marketingu... ktére obecnie
stajg sie przetytkiem. Dlaczego? Gldwnie
dlatego, ze okazaly sie wysoce nieoptacalne.
Zlecenie przygotowania ustug marketingowych
podwykonawcy, dla ktérego
podobne realizacje sa norma, pozwala do

ZEWI'I»QUZ“ENU

minimum ograniczyé ponoszone naktady — przy
efektdw.
Ourtsourcing pozwala przeciez przekazad zadania
w rece ekspertdw, dysponujgcych wiedza
o skutecznych rozwiazaniach i najbardziej

jednoczesnym  zwiekszeniu  jakosci

nowoczesnych technologiach.

Miezaleznie, czy zamierzasz przeprowadzié
badania rynku, zorganizowa¢ konferencje
prasowg albo promocyjny event — zespdt Your
Image moZe poméc w realizacji tego zamierzenia.

F—
% E-mail marketing

)
,.r

T

Outsourcing marketingu

Programy lojalnosciowe

*Q Strategie marketingowe

doswiadzenie dobrze
zorientowad sie we wszystkich drobiazgach,
ktdre uzyskanie
satysfakcjonujacych

tej wiedzy pasja 1

MNasze pozwolito
przektadajg  sie  na
rezultatdw.  Wsparcie
kreatywnoscig, krére
dostarczone naszych

akceleruja przez

klientdw rozwiazania, jest sekretem sukcesu.




DESIGN

Zbudowanie rozpoznawalnego, charaktery-
wizerunku

zadan,

marki  jest  jednym

przed

stycznego
z  gtéwnych
ktérzy na

stojacych
wszystkimi, seric wkrazaja w
Swiat biznesu. Majzesciej o wyborach klienta
decyduje znajomosd konkretnego brandu: te
przedsiebiorstwa, ktérym udato sie wykreowad
wyrazisty wizerunek, z requly juz na starcie
zyskujaznazng przewage nad konkurencja. Caty
szereq marketingowych zabiegéw ma przetozyd
sie na utrwalenia marki w Swiadomosci klienta:
od przygotowania elementdw graficznych,
po umiejetne wprowadzenie ich w przestrzed
spoteczne] komunikacji.  Jest
kilkanascie metod, ktére pomoga zagwarantowad

przynajmniej

odniesienie sukcesu — nalezy zadbad o to, by
postuzyé sie nimi z odpowiednim wyczuciem,
tak, by promowany brand zostal otoczony

realnym konsumenckim zaufaniem.

7 :

@ Branding
¥
/@ Re-Branding

Corporate Identity
Gadzety reklamowe

“‘|ﬂ‘ Infografiki

a Reklamy

Niekiedy wydaje sig, ze stworzenie odpowiedniej
identyfikacji wizualnej to proces wymagajgcy
dtugotrwatych zabiegdw. To od dawna mit W
epoce biyskawicznej komunikacji niemal kazdy
wygenerowany komunikat moZe przetoyd
sie na zainteresowanie klienta marka: istotne
jest jednak, by prowadzone zabiegi miaty
odpowiednia spdjnos¢ 1 systematyznosd, kidre
tawo mezna zdyskontowad i przetoiyé na
rzeczywisty marketingowy profit. Wyrywkowe
dziatania  marketingowe mogg

zagwarantowad powodzenie —warto wiec dotozyd

rzadko

starar, Zeby firma mezliwie szybko postuzyta
sie kompleksowg strategia identyfikacyjna.




SOCIAL MEDIA

Media spotecznosciowe sa wendy, ale czy sa
potrzebne Twojej firmie? Nie mamy watpliwosci,
ze tak! Nie dlatego, e konkurencja juz sie w
nich pojawita. Sa potrzebne, bo to naturalne
Srodowisko  Twoich  klientdw (obecnych i
przysztych!). Rozmawiajg w nim o Twojej firmie i
branzy. Czy mozesz pozwolié, by tak pasjonujacy
dialog odbywat sige bez Ciebie?

Pomozemy Ci monitorowad, moderowad i
wzniecad dyskusje na temat Twojej firmy i jej
produktéw. Wprowadzimy Cie w pasjonujacy
$wiat social media i sprawimy, Ze bedziesz czut
sie w nim dobrze!

Zwigkszanie  sig  dostgepnosci  Internetu
sprowokowato zmiany w jego strukturze. Chociaz
juz jego zatoZyciele planowali, by przestrzed
sieci stata sie miejscem  bezposredniego
kontaktu i kemunikacyjnego réwnouprawnienia
— potrzeba byto jeszcze kilkunastu lat, by

" Aplikacje, konkursy, gry

Q Kampanie reklamowe

faktycznie zrealizowad te postulaty. Przeciez
by¢ moze dopiero upowszechnienie sie réznego
typu portali  spotecznodciowych,  blogdw,
for internetowych i podobnych narzedzi,
pozwalajacych kazdemu zabrad glos w Internecie
— jest ostatecznym potwierdzeniem dokonujgcej
sig przemiany MNie potrzeba juz solidnego
zapleza technologicznego: czesto wuystarczy
cheé, by wzigd udziat w prowadzonej dyskusji.

Marketing szeptany (WoMM) i wirusowy

Strategie obecnosci w social media

9 Monitoring social media

e . . .
- == Szkolenia social media

10



MOBILE

Rynek mobilny w Polsce rozwija sie w zawrotnym
tempie. Obecnie ponad 40% internautdw
korzysta ze smart fondw i nic nie wskazuje na
to, ze ten trend ulegnie zahamowaniu. Tym
samym coraz wigkszego znazzenia nabierajg
dziatania reklamowo-promocyjne dostosowane
do wymogdw mobilnych urzadzer.

Kto szybko to zrozumie, wyprzedzi konkurencje,
oferujgc  produkty zgodne z oczekiwaniami
wspdtzesnego klienta. Specjalisci Your Image
wiedzg doskonale, jak je spetni¢ i z checig
pomoga Ciw osiagnieciu celdw biznesowych.

Poznaj site $wiata mobile. Zwieksz sprzedaz
dzigki taktyce, ktdra opracujemy specjalnie dla
Ciebie!

e Aplikacje mobilne

.’ Mobilne kampanie reklamowe

. Mobilne serwisy internetowe

11



. Informacije n

m Zatr

ni

W okresie 01.01.2015 - 31.03.2015 w firmie Your Image S.A.
zatrudnionych byto 6 osoéb, zatrudnienie wynosito 3 i 3/8 etatu.

7. Wybran ne finansow
YOUR IMAGE SPCLEA AKCYINA ROEC: 215
2-513 WARSZATWA ol PULAWEEA 11
NIP- 721-338-Te-51 Bilans z uwzglednieniem bufora
AKTYWA
|+.’— |P°1. |\mp¢czvq: | Na koniec | Na koniec ub. rokm Rofnmica
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YOUR IMAGE SPCLEA ARCYINA FOEC 205
02-515 WARSZATWA ol PULAWSEA 11
NIP- 521-358-T8-81 Bilans z uwzglednieniem bufora
PASYWA
+- | Poz. Nazwa pazycji Na koniec | Na komiec ub. rolm Roimica z
01503 2014-12-31|  poczatidem rokn
[ A [Kapital (fundusz) whasmay 30232153 15587225 3644038
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YOUR IMAGFE SPOLEA ARCYINA FROEC 2015
02-515 WARSZATWA ul PULAWSEA 11
NIP- 321-339-T8-81 Jednostronny rachunek ryskow i strat z uwzgledniemiem bufora
Rachunek ryskowi strat (wariant porownawczy)
+- [Poz. | Nazwa pezyvcji Na koniec Rk ubiegiy Roinica z
201503 poczatidem rokm
- A Przychody metto ze sprzedazy i Zrownane 7 nimi, w 104 882 51 0,00 104882 51
r - — od jednestek powiazanych [ 0,00 N T |
I Pravchody nefto ze sprzedazy produkiow 10485251 0,00 104,882 51
i Zimana stann produldow (Twiekszemie - wartosc 10,00 0,00 0,00 |
m Foszi wytworzenia produkiow na whsne potrzeby 0,50 0,00 0,00 |
jednosfid
v Przychody netto ze sprzedaiy towarow i materialow 0.00 0,00 0,00
[ |[B [Kosiy doahinoic operacyjnej 57.026,11 0,00 57.026,11
I Amortyzacja 16.508 04 0 16.508 04
i § Luzyoe materialow 1 enerzgl %ﬁ :zﬁ 156,30 |
T |Uskus obce TILE .00 TILE |
IV |Podatidi eplafy, w hym: 80,72 0,00 80,72
* [41y | poedatek sbrvrowy (] [ 57 |
v Winazrodzenia FEXTEN ] 0,00 FELTER]
Y1 TUbezpseczenia spoleczne 1 IBe SwiadcZenia U??J:g (] 1%
VI [Pozestale kesziy 3 0,00 3
VIO | Wartosc sprzedanvch fowarow | materiabow 0.0 0,00 0,00
C Tk (strata) ze sprzedazy (A-B) ¥7.856.40 0.00 785640
- D Pozostale przyvchody operacyjne 20.T0L.07 000 20.T0L 07
T Zysk ze zbycia melnansowych aldvwow rwatvch 0,00 (] 0,00
i Dotace 70.700.,68 0,00 10.700,68
i Tnne przvchody operacyjne (R (] [EL]
[- [E | Pozostale koszty operacyjne 21.514 67 0,00 21514 67
T Tirata ze Zbyaa melnansowych akiywow Twalvch 1,50 (] 1,00 |
o Aktnalizacia wartesci aktvwow miefimansowych 0.00 0,00 0.00
m Inme kosziy operacyjoe 099 0,00 099
TV [Kosiy projekdn T5T.68 0,00 PEIRTE]
F Zy:k (strata) z dzialalneici operacyjnej (C+D-E) 47.042.80 0,00 4704280
I Przychody finansowe 014 0.00 014
- T [Dywidendy i ndzialy w ryskach, w fym 0,00 0,00 0,00
: o 3 tym: (;Lﬂ .'Ii: (I.IL.I
[ Odsetld, w tym: ]
* I [ o l'ijlil 1]
Lysk ze zhycia mwestvoji 0.0 0,00 0.00
v Akfualizacia wartosci imwestycji 0,00 0,00 0,00
v Inme 0.0 1,00 0,00 |
[- [H= | Koszty finansowe 503 66 0,00 503 66
- [Odselia, w fym: SE1 55 1,00 SELT |
: = St ze Tycia ooy 10 % o
e i I
jung Akfualizacia wartescl Imwestycji 1.050 (] 0,00
TV |Inme L1l 0,00 L1
I Zy=k (strata) z dzialalnesc gospodarcze) (F-G-H) 36.440.78 0.00 1644908
N Wynik zdarzea nadzwyczajnych (J1-JI1) 0.00 0.00 0,00
T Zyskd nadrwyczajne 10.50 (] 0,00
i Strafy nadzwyczajne 0.00 0,00 0.00
K Zy=k (strata) brufte (IE) 16,449,785 0.00 1644908
L Podatek dochodowy 0,00 0,00 0,00
M Pozostale obowiazkowe rmniejszenia ryskm 0,00 0,00 0,00
(zwiekszenia straty)
N Zysk (strata) netto (K-L-M) 4644908 0.00 4644928
0 Przvchody 12558372 0.00 12558372
i3 Roszity 7013444 0,00 7013444
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1.01.2015- 1.01.2015- 1.01.2014- L0L.2014-
ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM 31.03.2015 3L.03.2015 31.03.2014 31.03.2014
L 15587225 155 872,25 346 323,59 346 323,59
Stan kapitalu wlasnego na poczatek okresu (BO)
La.|5tan kapitalu wlasnego na poczatek okresu (BO), po uzgodnieniu do 155 87255 155 872,55 346 323,59 346 323,59
danych porownywalnych
IL 202 321,53 202 371,53 292 841,20 292 841,20
Kapital wlasny na koniec okresu (BZ )
1. | Kapital wlasny, po uwzglednieniu proponowanego podziatu zyskn 202 321,53 202 371,53 292 841,20 292 841,20
(pokxycia straty)
. . 1.01.2015- 1.01.2015- 1.0L.2014- 1.01.2014
RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH 31032015 | 31032015 | 31032014 | 31.03.2014
A. | Przeplyw stodkow pienieznych z dzialalnosci operacyjnej
1| Zy=k (shata) netto 1644928 4641978 5348239 553 482,39
I | Korekty razem 17211230 17211230 3550454 35 504,54
III. | Przeplywy pienieine netto = d=ialalnosd operacyinej (I+/- II) 218 361,58 218 561,58 202215 202215
L | Wplywy 8 100,00 8 100,00
I [ Wydathki 170 356,38 170 536,58 3131132 5131132
11 | Przeplywy pienieine netto = dzialalnoéd inwestycyjnej (I-IT) -162 436,38 -162 436,58 -51 311,32 -51311,32
C. Przeplywy srodkow pienieznych z dzialalnosci finansowej
L | Wplywy 211 630,00 211 630,00 145 050,00 145 050,00
IL | Wydathki 351 005,40 351 005,40 135 661,74 135 661,74
I | Przeplywy pienieime netto = d=ialanoéd finansowej (I-I) -139 375,40 -139 375,40 938826 9 388,26
D. |Przeplywy pieniezne netto razem (AJII+/-B.III+/-C.III) -83 250,40 -83 250,40 -39 900,91 -39 900.91
E. Bilansowa rmiana stanu srodkow pienieznych, w tym -83 250,40 -£3 250,40 -39 900,91 -39 900,91
zmiana stanu srodkow pienieznych z tytulu roznic kursowych
Srodki pieniezne na poczatek okresu 325 77 325 776,68 195 B11.83 195 811,83
G. |Srodki pieniezne na koniec okresu 242 526,28 242 526,28 155 910,92 155 910,92
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Metody wyceny:

a)

b)

d)

f)

g)

h)

srodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne -
wediug cen nabycia lub kosztow wytworzenia, lub wartosci
przeszacowanej (po aktualizacji wyceny s$rodkow trwatych),
pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe, a
takze o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci.

srodki trwale w budowie - w wysokosci ogdétu kosztéw
pozostajgcych w bezposrednim zwigzku z ich nabyciem Ilub
wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu trwatej
utraty wartosci,

udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje
zaliczone do aktywow trwatych - wedtug ceny nabycia
pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

inwestycje krotkoterminowe - wedtug ceny (wartosci)
rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub ceny (wartosci)
rynkowej, zaleznie od tego, ktéra z nich jest nizsza,
a krotkoterminowe inwestycje, dla ktérych nie istnieje
aktywny rynek w inny sposob okreslonej wartosci godziwej,

rzeczowe skitadniki aktywow obrotowych - wedtug cen
nabycia lub kosztéw wytworzenia nie wyzszych od cen ich
sprzedazy netto na dzien bilansowy,

naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej
zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,

zobowiazania - w kwocie wymagajacej zaptaty, przy czym
zobowigzania finansowe, ktérych uregulowanie zgodnie z
umowg nastepuje drogg wydania aktywow finansowych
innych niz $rodki pieniezne lub wymiany na instrumenty
finansowe - wedtug wartosci godziwej,

rezerwy - w uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej
wartosci,

kapitaty (fundusze) witasne oraz pozostate aktywa i
pasywa - w wartosci nominalnej.
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8. Komentarz Zarzadu do wynikéw

Zgodnie z obowigzkami informacyjnymi spétek notowanych na rynku
NewConnect, Zarzad Your Image S.A. publikuje jednostkowe wyniki
finansowe spétki za I kwartat 2015 roku.

Przedstawione dane odzwierciedlajg sytuacje finansowa spoétki w okresie
01.01.2015 do 31.03.2015 r.

Przychody netto ze sprzedazy
Przychody netto ze sprzedazy w I kwartale 2015 roku wyniosty

104 882,51 zt (narastajaco 104 882,51 zt). Przychody netto ze sprzedazy
w I kwartale 2014 r. zas wyniosty 148 181,48 zt (narastajgco 148 181,48
zt)

160 000,00 zt
140 000,00 zt
120 000,00 zt
100 000,00 zt
80 000,00 zt
Serial
60 000,00 zt
40 000,00 zt

20 000,00 zt

-zt
Przychody netto | Przychody netto |
2015 2014

Przychody netto ze sprzedazy w I kwartale 2015 roku zmniejszyty sie w
stosunku do analogicznego okresu roku 2014.
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Zysk ze sprzedazy

Zysk ze sprzedazy w I kwartale 2015 roku wyniést 47 856,40 zt
(narastajqco 47 856,40 zt). W analogicznym okresie roku 2014 strata na
sprzedazy wyniosta -24 643,98 zt (narastajgco -24 643,98 zi).

60 000,00 zt
50 000,00 zt
40 000,00 zt
30 000,00 zt
20 000,00 zt

Serial
10 000,00 zt

-z
Zysk ze sprzedazy Zysk ze sprzedazy
-10 000,00 zt 12015 12014
-20 000,00 zt

-30 000,00 zt

Wypracowanie w I kwartale 2015 roku zysku ze sprzedazy spowodowane

jest ustabilizowaniem kosztow firmy i stale zwiekszajacym sie przychode
Spotki, oraz stopniowym wprowadzaniem programu B2B.

m
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Amortyzacja

Amortyzacja w I kwartale 2015 roku wyniosta 16 508,04 zt (narastajgco
16 508,04 zt) natomiast w IV kwartale 2013 roku wyniosta 46 505,39 zt
(narastajqco 46 505,39 zi).

Amortyzacja obnizyta sie, gdyz Spétka zamortyzowata znaczng czesé
kosztéw poniesionych w latach ubiegtych.

50 000,00 zt
45 000,00 zt
40 000,00 zt
35 000,00 zt
30 000,00 zt
25 000,00 zt
20 000,00 zt
15000,00 zt

& Serial

10 000,00 zt -
5000,00 zt A

-zt -

T T 1

Amortyzacja 2015 Amortyzacja 2014

Zysk/ strata netto

60 000,00 zt

40000,00 zt

20 000,00 zt

-zt - T T 1 & Serial
Zysk netto | 2015 Zysk netto | 2014

-20 000,00 zt

-40 000,00 zt

-60 000,00 zt
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W I kwartale 2015 roku zysk netto osiggnat wartosc¢ 46 449,28 zt
(narastajgco 46 449,28 zt), za$s w analogicznym okresie roku 2014 strata
netto wyniosta -53 482,39 zt (narastajgco -53 482,39 zi)

Osiggniety w I kwartale 2015 roku zysk jest wynikiem ustabilizowania
kosztow firmy.

9. Stanowisko dotyczace prognozy

Spotka nie podaje prognoz na kolejne okresy.

Zarzad ma nadzieje, iz wprowadzane zmiany w firmie, majace wptyw na
zwiekszenie konkurencyjnosci Your Image na rynku i tym samym
zwiekszenie sprzedazy ustug firmy, wptyng pozytywnie na wyniki
finansowe Spotki w kolejnych latach.

10. Informacje Zarzadu na temat dziatalnosci w obszarze rozwoju

System franczyzowy Your Image S.A.

W I kwartale 2015 roku nie podpisano zadnej nowej umowy franczyzowej.
Spotka wstrzymata rozmowy z potencjalnymi nowymi franczyzobiorcami
Your Image.

Projekty unijne

Spotka Your Image S.A. realizuje project “Wdrozenie internetowego
systemu B2B w zakresie zarzadzania procesami e-ustug marketingu
internetowego” w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka (Nr umowy: UDA-POIG.08.02.00-14-333/13-00):

Suma dofinansowania catosci projektu opiewa na tgczng kwote

621 692,40 zi.

Realizacja projektu wptynie na wyniki Spétki w kolejnych latach.
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