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Raport okresowy za IV kwartat 2015 r.

1. Podstawowe informacje o Emitencie

Nazwa firmy:
Forma prawna:
Kraj | Siedziba:
Adres:

Telefon:

Faks:

Adres poczty elektronicznej:

Strona internetowa:
Nr KRS:
REGON | NIP:

Wiasciwy sad rejestrowy:

Kapital podstawowy:

1.1.Zarzad

Skoczowska Fabryka Kapeluszy POLKAP Spétka Akcyjna
Spotka Akcyjna

Polska |Skoczéw

ul. Powstancow §lqskich 1, 43-430 Skoczéw

+48 (33) 8533331

+48 (33) 853 36 94

info@polkap.pl

www.polkap.pl
0000372055

REGON: 241719500 | NIP: 548-263-33-72

Sad Rejonowy w Bielsku-Biatej, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego

2.275.000,00 zt

Sktad Zarzadu Skoczowskiej Fabryki Kapeluszy Polkap S.A. w IV kwartale 2015 roku:

Pawel Kaliciak

Tomasz Bednarski

1.2.Rada Nadzorcza

Prezes Zarzadu

Cztonek Zarzadu

Sktad Rady Nadzorczej Skoczowskiej Fabryki Kapeluszy Polkap S.A. w IV kwartale 2015 roku:

Pawel Ksigzek

Jerzy Dworzynski
Przemystaw Malysiak
Stawomir Szata
Marcin Jozwik

Pawel Wotlosowicz

Adam Koscisz

1.3. Przedmiot dziatalnosci

Przewodniczacy Rady Nadzorczej

Zastepca Przewodniczacego Rady Nadzorczej
Sekretarz Rady Nadzorczej

Cztonek Rady Nadzorczej

Cztonek Rady Nadzorczej

Cztonek Rady Nadzorczej

Cztonek Rady Nadzorczej

Skoczowska Fabryka Kapeluszy Polkap Spoétka Akcyjna zajmuje sie produkcja i dystrybucjg kapeluszy
i potproduktéw z welny oraz wtosa kréliczego. Emitent swojg dziatalno$¢ koncentruje na rozwijaniu
procesu produkcyjnego, jak réwniez na pozyskaniu nowych klientéw oraz rynkéw zbytu. Caty proces,
poczawszy od fazy projektowej, poprzez przygotowanie technologiczne, produkcje, az do przygotowania
towaru do wysytki odbywa sie w zaktadzie w Skoczowie. Dzieki temu kazdy produkt spetnia konkretne
wymagania klienta, gwarantujac satysfakcje z towaru o najwyzszej jakosci.
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1.4. Kapital zakladowy

Na dzien przekazania niniejszego raportu kapitat zaktadowy Emitenta wynosi 2.275.000,00 zt i dzieli sie na
4.550.000 akcji zwyktych na okaziciela o wartosci nominalnej 0,50 zt, w tym:

a. 1.000.000 akcji serii A,
b. 350.000 akcji serii B,
C. 3.200.000 akgji serii C.
2. Oswiadczenie Zarzadu

Zarzad Spotki Skoczowska Fabryka Kapeluszy Polkap S.A. przedstawia raport za IV kwartat 2015 roku, na
ktory sktadajg sie m.in.:

e poszczegblne dane finansowe,

e Lkomentarz Zarzadu na temat czynnikéw i zdarzen, ktére mialy wplyw na osiggniete wyniki
finansowe,

¢ informacja Zarzadu na temat aktywnos$ci w obszarze rozwoju prowadzonej dziatalno$ci w okresie
objetym raportem.

Ponadto Zarzad Spoétki Skoczowska Fabryka Kapeluszy Polkap S.A. z siedzibg w Skoczowie o$wiadcza,
ze wedle swojej najlepszej wiedzy informacje prezentowane w niniejszym raporcie okresowym zostaty
sporzadzone zgodnie z obowigzujacymi zasadami rachunkowoS$ci i odzwierciedlajg w sposéb rzetelny,
prawdziwy i jasny sytuacje majatkowa, finansowa i ekonomiczng Spétki oraz jej wyniki finansowe.
Jednoczesnie Zarzad o$wiadcza, Ze sprawozdanie z dziatalno$ci Skoczowskiej Fabryki Kapeluszy Polkap S.A.
zawiera prawdziwy obraz rozwoju, osiggnie¢ oraz sytuacji w Spétce.

Pawel Kaliciak - Prezes Zarzadu Tomasz Bednarski - Czlonek Zarzadu

/

O K|

WYBOR KAPELUSZY
NA KAZDA OKAZJE
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1) Kwartalne skrécone sprawozdanie finansowe (dane w tys. z1)

Przy wszystkich danych finansowych zawartych w raporcie kwartalnym prezentuje sie dane poréwnywalne
za analogiczny kwartat poprzedniego roku obrotowego i dane finansowe narastajaco w danym roku
obrotowym oraz w roku poprzednim.

a. Bilans
BILANS - AKTYWA 31.12.2014 31.12.2015
A. AKTYWA TRWALE 23092 29796
L. | Warto$ci niematerialne i prawne 858 808
IL. | Rzeczowe aktywa trwate 19 148 21861
IIl. | Nalezno$ci dtugoterminowe
IV. | Inwestycje dtugoterminowe 3086 7127
V. | Dlugoterminowe rozliczenia
miedzyokresowe
B. AKTYWA OBROTOWE 11 354 16 085
L. | Zapasy 5022 5535
IL. | Naleznosci krotkoterminowe 5241 8 164
IIl. | Inwestycje krétkoterminowe 804 1742
IV. Eqri(;‘:jl;(}),‘i)el:g;r;svvze rozliczenia 287 644
AKTYWA RAZEM 34 446 45 881
BILANS - PASYWA
A. KAPITALY (FUNDUSZ) WLASNY 20257 24 389
L. | Kapitat (fundusz) podstawowy 2275 2275
I Nalezne wptaty na kapitat podstawowy
(wielko$¢ ujemna)
IIL. | Udziaty (akcje) wtasne (wielko$¢ ujemna) -2 -2
IV. | Kapitat (fundusz) zapasowy 16 957 17 984
V. | Kapitat (fundusz) z aktualizacji wyceny
VL. | Pozostate kapitaty (fundusze) rezerwowe
VIL | Zysk (strata) z lat ubiegtych 0 0
VIIL. | Zysk (strata) netto 1027 4132
IX. Odpisy z zysku netto w ciggu roku
obrotowego (wielko$¢ ujemna)
B. ZOBOWIAZANIA I REZERWY NA 14 189 21492
L. | Rezerwy na zobowiazania
II. | Zobowiazania dtugoterminowe 7323 12 598
IIl. | Zobowiazania krétkoterminowe 6 866 8 894
IV. | Rozliczenia miedzyokresowe
PASYWA RAZEM 34 446 45 881
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b. Rachunek zyskéw i strat
RACHUNEK ZYSKOW I STRAT 01.10.2014- 01.01.2014- 01.10.2015- 01.01.2015-
31.12.2014 31.12.2014 31.12.2015 31.12.2015
A. Przychody ze sprzedazy produktéw, towarow i materiatéow, w tym 3005 11635 4764 20585
I. | Przychody netto ze sprzedazy produktow 2906 10 620 4217 18 706
II. | Zmiana stanu produktéw 149 955 545 338
III. | Przychody netto ze sprzedazy towarow i materiatéw 0 60 2 1541
B. Koszty dziatalno$ci operacyjnej 2558 9 824 4453 14 894
I. | Amortyzacja 173 818 301 1114
II. | Zuzycie materialéw i energii 1115 4575 2479 6341
III. | Ustugi obce 843 3096 1005 3692
IV. | Podatki i optaty 79 319 138 386
V. | Wynagrodzenia 306 798 447 1561
VI. | Ubezpieczenia spoteczne i inne $wiadczenia 31 131 -68 156
VII. | Pozostate koszty rodzajowe 11 71 151 254
VIII. | Wartos$¢ sprzedanych towaréw i materiatow 0 16 0 1390
C. Zysk (strata) ze sprzedazy (A-B) 497 1811 311 5691
D. Pozostale przychody operacyjne 0 0 16 16
I. | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywéw trwatych 0 0 0 0
II. | Dotacje 0 0 0 0
III. | Inne przychody operacyjne 0 0 16 16
E. Pozostate koszty operacyjne 0 0 14 14
I. | Strata ze zbycia niefinansowych aktywéw trwatych 0 0 0 0
II. | Aktualizacja wartosci aktywdéw niefinansowych 0 0 0 0
III. | Inne koszty operacyjne 0 0 14 14
Zysk (strata) z dzialalno$ci operacyjnej (C+D-E) 497 1811 313 5693
G Przychody finansowe 29 53 3 9
I. | Dywidendy i udziaty w zyskach 0 0 0 0
II. | Odsetki 0 0 0 0
III. | Zysk ze zbycia inwestycji 0 0 0 0
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IV. | Aktualizacja wartos$ci inwestycji 0 0 0 0
V. | Inne 29 53 3 9
H. Koszty finansowe 96 455 141 585
I. | Odsetki 116 418 135 482
II. | Strata ze zbycia inwestycji 0 0 0 0
III. | Aktualizacja warto$ci inwestycji 0 0 0 0
IV. | Inne 27 37 6 103
L. Zysk (strata)brutto z dziatalno$ci gospodarczej (F+G-H) 383 1409 175 5117
J. Wynik zdarzen nadzwyczajnych (J.I-]J.II) 0 0 0 0
L. | Zyski nadzwyczajne 0 0 0 0
II. | Straty nadzwyczajne 0 0 0 0
K. Zysk (strata) brutto (I+/-]) 383 1409 175 5117
L. Podatek dochodowy 78 382 46 985
M. Pozostale obowiazkowe zmniejszenia zysku (zwiekszenia straty) 0 0 0 0
N. Zysk (strata) netto (K-L-M) 305 1027 129 4132
c. Zestawienie zmian w kapitale wtasnym
ZESTAWIENIE ZMIAN W KAPITALE WEASNYM 1.01.2014- 01.10.2014- 1.01.2015- 01.10.2015-
31.12.2014 31.12.2014 31.12.2015 31.12.2015
L. | Stan kapitalu wlasnego na poczatek okresu (BO) 19 627 19 987 20 257 24260
La.| stan kapitatu wtasnego na poczatek okresu (BO), po 19 627 19987 20257 24260
uzgodnieniu do danych poréwnywalnych
II. | Kapitat wtasny na koniec okresu (BZ ) 20257 20257 24 389 24 389
ML Kapitat wlasny, po uwzglednieniu proponowanego podziatu 20257 20 257 24389 24389
zysku (pokrycia straty)
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d. Rachunek przeptywéw pienieznych
i . 01.10.2014- 01.01.2014- 01.10.2015- 01.01.2015-
RACHUNEK PRZEPLYWOW PIENIEZNYCH 31.12.2014 31.12.2014 31.12.2015 31.12.2015
A. | Przepltyw $srodkéw pienieznych z dziatalnosci
L. | Zysk (strata) netto 305 1027 129 4132
IL. | Korekty razem 1672 1262 206 -1160
I1I. | Przeplywy pieniezne netto z dziatalnoSci operacyjnej (I+/- 1977 2289 335 2972
Przeplywy srodkéw pienieznych z dzialalnosci
B. |inwestycyjnej
L. | Wptywy 0 0 0 0
II. | Wydatki 2282 3824 -3396 7 818
I1I. | Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej (I- -2282 -3824 -3396 -7 818
Przeplywy srodkéw pienieznych z dzialalnosci
C. |finansowej
L | Wptywy 1500 4512 4597 15725
IL. | Wydatki -1276 -2 601 -1747 -9 944
III. | Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej (I-11) 224 1911 2850 5781
D. | Przeplywy pieniezne netto razem (A.III+/-B.I11+/-C.III) -81 376 -211 935
E. |Bilansowa zmiana stanu Srodkdw pienieznych, w tym -81 376 -211 935
zmiana stanu $Srodkéw pienieznych z tytulu réznic
F. Srodki pieniezne na poczatek okresu 478 431 1953 807
G | Srodki pieniezne na koniec okresu 397 807 1742 1742
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2) Informacje o zasadach przyjetych przy sporzadzaniu raportu, w tym informacje o zmianach

stosowanych zasad (polityki) rachunkowosci

W Spéice Skoczowska Fabryka Kapeluszy Polkap S.A. ksiegi rachunkowe prowadzone s3 zgodnie
z przepisami Ustawy o rachunkowosci z dnia 29 wrze$nia 1994 r. z p6Zniejszymi zmianami (Dz.U. Nr 76
z 2002 r., poz. 694) w spos6b zapewniajacy wyodrebnienie wszystkich informacji istotnych dla oceny
sytuacji majatkowej i finansowej, wyniku finansowego oraz mozliwosci sporzadzenia obowigzujacych
sprawozdan finansowych, w tym: rachunku zyskéw i strat w uktadzie rodzajowym; dla potrzeb GUS oraz
wlasciwego dokonania rozliczen podatkowych i innych (US, ZUS, itp.).

Gtéwne zasady to:

1. Rok obrotowy pokrywa sie z rokiem kalendarzowym.

2. Ewidencje ksiegowa operacji gospodarczych prowadzi sie w ukladzie syntetycznym
i analitycznym, zgodnie z Zaktadowym Planem Kont dostosowanym do potrzeb Spoétki w sposoéb
zapewniajacy gromadzenie informacji niezbednych do oceny sytuacji finansowej i majatkowej,
efektywnosci dziatania i podejmowania decyzji zarzadczych.

3. Wyceny aktywoéw i pasywéw oraz ustalenia wyniku finansowego dokonuje sie na zakoniczenie kazdego
miesigca w nastepujacy sposéb:

3.1.

3.2
3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

$rodki trwate oraz wartosci niematerialne i prawne wycenia sie wg cen nabycia lub kosztéow
wytworzenia (w przypadku realizacji inwestycji lub wykonania Srodkéw trwatych we wiasnym
zakresie) pomniejszonych o odpisy z tyt. trwalej utraty wartosci. Cena nabycia lub koszty
wytworzenia stanowia ich warto$¢ poczatkowa. Srodki trwate s3 umarzane (amortyzowane) w
sposoéb liniowy zgodnie z planowanym roztozeniem ich warto$ci poczatkowej na przyjety okres
amortyzacji. Stawki amortyzacyjne przyjete w Spétce generalnie odpowiadajg stawkom zawartym
w zataczniku nr 1 do Ustawy o podatku dochodowym od oséb prawnych. Srodki trwate i warto$ci
niematerialne i prawne o jednostkowej cenie zakupu nizszej niz 3.500 zl obcigzaja koszty
dziatalnosci poprzez jednorazowy (100%) odpis amortyzacyjny w miesigcu ich wydania do
uzytkowania,

inwestycje krétkoterminowe - wg ceny nabycia nie wyzszej od ceny rynkowej,

zapasy rzeczowych sktadnikéw aktywéw obrotowych - wg cen nabycia w przypadku towaréw
oraz wedlug kosztéw wytworzenia w przypadku wyrobéw gotowych oraz produkcji
niezakonczonej; zuzycie lub sprzedaz odnosi sie w koszty z uwzglednieniem zasady FIFO
(pierwsze przyszto - pierwsze wyszto).

zobowigzania - w kwocie wymagajacej zaplaty; w przypadku zobowigzan walutowych
skorygowane na dzien bilansowy o réznice kursowe,

naleznosci - w kwocie wymagajacej zaptaty, pomniejszony o odpisy aktualizacyjne; w przypadku
nalezno$ci walutowych skorygowane na dzien bilansowy o réznice kursowe,

ewidencje dziatalno$ci operacyjnej Sp6tka prowadzi na kontach zespotu 4.

Wynik finansowy netto pochodzi z:

wyniku na dziatalno$ci operacyjnej,
wyniku na operacjach finansowych,
wyniku na operacjach nadzwyczajnych,

obcigzen wyniku finansowego (podatku dochodowego od osdb prawnych, dywidend).

Podstawa opodatkowania wtasciwg stawka podatku (19%) powstaje poprzez skorygowanie wyniku

finansowego brutto o:
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— koszty i straty trwate nie stanowigce kosztéw uzyskania przychodu,
— koszty i straty przejSciowo nie stanowigce kosztéw uzyskania przychodu,
— odliczenia od dochodu.

Sprawozdanie finansowe zostato sporzadzone przy zalozeniu zdolnos$ci do kontynuowania dziatalnosci
ospodarczej w dajacej sie przewidzie¢ przysziosci tj. przez co najmniej 12 m-cy. Wedtug Zarzadu analiza
ryzyka zwiazanego z prowadzona dziatalnoScia nie wskazuje na istnienie powaznych zagrozen dla

kontynuacji dziatalnoSci przez Spétke.
3) Zwiezla charakterystyka istotnych dokonan lub niepowodzen Emitenta w okresie, ktérego
dotyczy raport, wraz z opisem najwazniejszych czynnikéw majacych wptyw na osiagniete
wyniki

Czwarty kwartat 2015 roku to kolejny korzystny okres dla Spétki. W okresie tym przychody ze sprzedazy
produktéw, towarédw i materiatéw wyniosty okoto 4,8 mln z. Warto$¢ ta jest o okoto 1,8 mln zt wyzsza od
wyniku uzyskanego w analogicznym okresie roku poprzedniego, za$ tacznie z poprzednimi kwartatami
daje wynik okoto 20,6 mln zt, ktory jest niemalze dwukrotnie wyzszy w poréwnaniu do wyniku za 2014
rok. W zwigzku z okresem zimowym, a co za tym idzie sezonem grzewczym i wzrostem cen materiatéw, w
czwartym kwartale 2015 roku Spoétka odnotowata wieksze zuzycie materiatéw i energii co przetozyto sie
na wzrost kosztéw dziatalnosci operacyjnej. Zysk ze sprzedazy w czwartym kwartale 2015 roku wyniést
311 tys. zt, za$ zysk netto 129 tys. zt w zwigzku z tym kapitat wtasny wzrést i osiggnat wynik okoto 24,4
mln zt.

Na dobre wyniki Spétki miata wptyw dotychczasowa polityka Zarzadu oraz czynniki zewnetrzne. Dzieki
wypracowanym relacjom biznesowym i posiadanej renomie zrealizowano szereg zamodwien. Spétka w
okresie dwunastu miesiecy 2015 roku zanotowata duza dynamike wzrostu na rynku kapeluszy zydow-
skich, gtéwnie w Izraelu oraz USA. Poprzez otwarcie showroomu na terenie Nowego Jorku zintensyfiko-
wano takze sprzedaz na obszarze Stanéw Zjednoczonych. Nalezy tutaj wspomnie¢ réwniez o posiadanej
od 1 stycznia 2015 roku licencji na uzywanie marki Pierre Cardin, pozwalajgcej na zwiekszenie prestizu
produkowanych wyrobdw. Poprzez witasne, unikatowe wzornictwo, oferowang jakos¢ produktéw, posia-
dane licencje i nagrody nowe kolekcje cieszg sie powodzeniem u kolejnych klientéw, zagraniczne rynki za$
sa otwarte na polskie propozycje modowe. Spétka w czwartym kwartale 2015 roku przygotowywata no-

www.polkap.pl

pierre cardin

Finest qualiy wiool

and rabbi jur felt hals
avalable in fashion shapes
and color make

a perfect accesory.

Jor your oulfit
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we kolekcje, ktore beda prezentowane na targach w Paryzu oraz w Dusseldorfie.

Spotka w czwartym kwartale 2015 roku przygotowata nowe kolekcje, ktore byty prezentowane na targach
Paris Fashion Week w Paryzu oraz DATE w Dusseldorfie. Recepcja kolekcji oraz pozycji cenowych okazata
sie bardzo pozytywna, nawigzano wiele nowych kontaktéw i zebrano wiele zamoéwien. Warto$ciag dodang
prezentacji targowych jest poprawa wizerunku sp6tki oraz wzrost zainteresowania kapeluszami, wpisuja-
cy sie w ogblny, rosnacy trend rynkowy, dajacy sie zaobserwowac w sektorze tradycyjnej, eleganckiej mody
meskiej.

Nawigzano kontakty ze srodowiskiem blogeréw modowych, trendsetteréw oraz innych oséb wyznaczaja-
cych tendencje w Swiecie dodatkéw i akcesoriow modowych. Kontakty te beda rozwijane w nastepnym
okresie i przyczynia sie do poprawy wizerunku oraz wynikéw Emitenta.

Koszty produkcji oraz materiatéw w zwiazku z sezonem zimowym wzrosty, w zwigzku z pora roku zano-
towano takze wzrost cen surowcéw w stosunku do okresu poprzedniego. W zwigzku z przygotowywaniem
nowej kolekcji Spétka odnotowata wzrost zapasow, zwtaszcza w postaci surowcéw niezbednych do wytwo-
rzenia finalnych produktow.

Przez wiele lat obecnosci na rynku, produkty Emitenta zdobyty rzesze wiernych klientéw, ktérzy rekomen-
duja kapelusze Polkapu kolejnym nabywcom. Jako$¢é powinna zosta¢ zatem na najwyzszym poziomie i jest
to priorytetem w planowaniu produkcji. Sukcesy sprzedazowe wiaza sie ze wzrostem kosztéw zatrudnie-
nia, gdyz Spoétka zwiekszyta moce produkcyjne. Wyrazem wzmacniania potencjatu Spétki stato sie zatrud-
nienie nowych specjalistow oraz kadry managerskiej odpowiedzialnej za rozwdj rynku krajowego oraz
exportowych.

Emitent planuje zaprezentowa¢ nowe kolekcje swoim klientom. Zainteresowanie zdobyly nowe wzory
kapeluszy wytwarzanych przez Emitenta, a pozycja Spéiki jako producenta wysokiej jakosci produktéw
zostata umocniona.

W czwartym kwartale 2015 roku realizowano zamoéwienia biezace, a takze te z poprzedniego kwartatu.
Niezmiennie gtéwnym Zrédtem przychodéw byta sprzedaz eksportowa. Gtdwnymi odbiorcami produktéw i
towaréw Emitenta sa podmioty dziatajgce na rynkach zagranicznych. Tym samym na przychody ma wptyw
aktualny kurs walut, w szczego6lnosci PLN (ztotéwki) wobec EUR (euro) i USD (dolara amerykanskiego).
Jednakze zakup gtéwnych surowcédw do produkcji poza granicami Polski w EUR oraz USD, jak réwniez spta-
ta zobowigzan kredytowych w EUR (euro) pozwala zminimalizowa¢ ryzyko kursowe.

Zobowiazania krétko i dlugoterminowe w czwartym kwartale 2015 roku to przede wszystkim kontynuacja
zobowigzan istniejgcych w poprzednich okresach, a takze wzrost zaangazowania srodkéw obcych (m.in. w
postaci obligacji).

W czwartym kwar-
tale 2015 roku wi-
doczny jest wzrost
zobowigzan dtugo-

pierre cardin
terminowych oraz

Kkrétkotermino- www.plerrecardinhat.com

wych w porédwna- -
niu do poprzednie-
go kwartatu 2015
roku. Zobowigzania
dtugoterminowe

wzrosty w duzej
mierze na skutek
zwiekszenia kwoty
kredytuy, emisji
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nowych obligacji, pozyczke z Wojewédzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska na termomodernizacje, zacia-
gniecie zobowigzan leasingowych, ktére wg ustawy o rachunkowosci nalezy traktowac¢ jako leasing finan-
sowy, za$ krotkoterminowe w wyniku rozrachunkdw z tytutu dostaw i ustug (czes¢ finansowana przez
Spotke w zwiazku z termomodernizacja. W grudniu 2015 roku Spétka wykupita notowane w Alternatyw-
nym Systemie Obrotu Catalyst organizowanym przez Gielde Papieréw Warto$ciowych w Warszawie S.A.
obligacje serii A o warto$ci nominalnej 1,4 mln zt.

Utrzymanie dynamicznego tempa rozwoju kazdego przedsiebiorstwa wymaga inwestycji. W czwartym
kwartale Spétka kontynuowata projekt termomodernizacji budynkéw, a takze dokonata ich remontu. War-
to$¢ przedsiewziecia szacuje sie na okoto 3 min zt. Jest to do$¢ istotna inwestycja, ktéra pozwoli w latach
nastepnych na znaczne ograniczenie kosztéw zuzycia energii.

Tendencje rynkowe

Na polskim rynku kapeluszy, podobnie jak na szeroko rozumianym rynku mody, daje sie zauwazy¢
tendencje wzrostowe, podobnie jak na rynku globalnym. Zaréwno polscy kreatorzy mody, jak i producenci
znajduja uznanie i klientéw na catym rynku europejskim, a pozytywny wizerunek polskiej mody dociera
takze na pozostale rynki $wiatowe. Co wazne, rynki odwracajg sie od niskiej jako$ci wyrobow
niskokosztowych i zwracajg sie w kierunku jak najlepszej relacji ceny do jakos$ci, ktora to relacja jest od
dawna priorytetem Emitenta.

Na catym s$wiecie sprzedaje sie ponad 300 min sztuk czapek i kapeluszy rocznie. To bardzo znaczaca ilos¢,
ktéra bedzie systematycznie wzrasta. Szczegblnie duzy potencjal wzrostu ma rynek Azji Potudniowo-
Wschodniej. Miedzy innymi z tego powodu Emitent prowadzi staly monitoring zapotrzebowania na swoje
produkty w tej czeSci $wiata. Rownie zachecajgco prezentuje sie rynek amerykanski, gdzie takze Emitent
odnotowuje systematyczny wzrost sprzedazy kapeluszy wykonanych z naturalnych komponentéw w
oparciu o tradycyjne metody produkcji. Oferta spo6tki cieszy sie zastuzong renoma réwniez wsrod klientow
z krajow Ameryki Potudniowej, a takze np. Izraela. Potencjal wzrostu tych rynkéw, w powiazaniu z silng
pozycja SFK Polkap S.A. na terenie Niemiec i Austrii, gdzie zachowata sie tradycja noszenia kapeluszy
tworza stabilng podstawe do dalszego rozwoju naszej spétki. Na rynku modowym zauwaza sie tendencje
zmierzajaca w strone elegancji, stylu retro oraz boho, gdzie jednym z elementéw ubioru jest kapelusz, takie
tendencje moga pozytywnie przetozy¢ sie na sprzedaz produktéw Spétki.

Pozytywne wnioski ptyng takze z globalnych instytucji analitycznych, takich jak: Global Industry Analysts,
Inc.; Statistic Brain Research Institute; Global Industry Analysts, Inc.; IBISWorld Inc.; Palo Alto Software, Inc.;
dostrzegajacych ogdlny trend wzrostowy tego rynku, spowodowany rosngcg popularnoscig eleganckich
nakry¢ glowy, a takze coraz wieksza Swiadomoscig koniecznos$ci ochrony skéry przed szkodliwym
promieniowaniem, powodujacym nowotwory skéry. W te pozytywne trendy wpisuje sie polityka handlowa
i wizerunkowa firmy Polkap S.A. podkreslajaca jako$¢ wyrobdéw firmy, dbajaca o bezposrednia i obopédlnie
korzystna relacje z klientami, tak hurtowymi jak i detalicznymi, oraz wzmacniajaca potencjat rozwojowy.

Branze cechuje takze sezonowo$¢ sprzedazy w ciggu roku. Nizsze przychody notowane sg w okresie od
grudnia do lutego zwigzane s3 z dtuga przerwa $wiateczng w Niemczech - gtéwnym rynku zbytu oraz w
trzecim kwartale, ze wzgledu na okres wakacji. Spétka minimalizuje t3 sezonowo$¢ poprzez stosowanie
zachet (upustéw, wydtuzaniu terminéw ptamosci) dla klientéw kupujacych w okresach mniejszego
nasilenia sprzedazy, jednak okresowos$¢ ta nie pozostaje bez wptywu na wyniki.

4) Stanowisko Zarzadu odno$nie mozliwosci realizacji publikowanych prognoz finansowych na
dany rok obrotowy

Emitent nie publikowat prognoz wynikéw.
5) Opis stanu realizacji dziatan i inwestycji Emitenta oraz harmonogram ich realizacji

Dokument informacyjny Emitenta nie zawierat informacji, o ktérych mowa w § 10 pkt 13 a) Zatacznika nr
1 do Regulaminu Alternatywnego Systemu Obrotu, w zwigzku z tym nie przekazuje sie w raporcie

kwartalnym opisu stanu realizacji dziatan i inwestycji oraz harmonogramu ich realizacji. Emitent
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debiutowat na rynku NewConnect w 2012 roku.

6) Informacje na temat aktywnosci w obszarze rozwiazan innowacyjnych wprowadzanych w
przedsiebiorstwie

W czwartym kwartale 2015 roku Emitent kontynuowat swoje wcze$niejsze zatozenia zwigzane z rozwojem
prowadzonej dziatalnosci. Spoétka rozwija dziatalno$¢ na rynku polskim w kazdym asortymencie
oferowanych wyrobéw. Emitent stale pracuje nad nawigzaniem nowych relacji z producentami i
dystrybutorami odziezy. Marka Polkap w branzy Kkapeluszniczej (producenci gotowych wyrobdw,
dystrybutorzy) jest bardzo znana, cieszy sie wieloletniag renomg. Promocja wyrobéw odbywa sie gtéwnie
poprzez osobiste kontakty, prezentacje modeli i ich jako$ci poszczegélnym klientom. Dokonujg tego
zar6wno zatrudnieni pracownicy, jak 1 przedstawiciele handlowi. Emitent bierze takze udziat
w fargach i imprezach wystawienniczych na rynkach miedzynarodowych. Emitent brat takze udziat w
rozmaitych happeningach i imprezach - to jeden ze sposobéw dotarcia do klienta detalicznego, do ktérego
skierowany jest takze promowany sklep internetowy Emitenta.

Rynek odziezy i obuwia w Polsce

Warto$¢ polskiego rynku odziezowo-obuwniczego w Polsce w 2013 r. wzrosta o ok. 3 proc. rdr do 6.9 mld
euro - ocenita firma PMR w majowej analizie pt. ,Rynek odziezy i obuwia w Polsce”. Ta firma badawcza
przewiduje wzrost warto$ci rynku w 2019 r. - do ponad 9 mld euro. Najwiekszym zagrozeniem rynku
odziezowego s3 jednak kursy walut, gtbwnie euro i dolara, majace duzy wpltyw na koszty zwigzane z
dziatalnos$cia firm odziezowych, gtéwnie detalistow. Wysokie kursy walut zwigzane sg z wysokimi kosztami
importu towardw z Azji i Dalekiego Wschoduy, za ktdre detalisci ptacg w dolarach, a takze kosztami wynajmu,
ktére regulowane sg w euro. Wéréd innych czynnikéw wyrézni¢ nalezy spadek popytu zwigzany z
kryzysem, mniejszy ruch w centrach handlowych czy powsciagliwo$¢ w wydawaniu pieniedzy na odziez i
obuwie. Dla wielu firm, finansujacych biezaca dziatalno$¢ zobowigzaniami kredytowymi, zagrozeniem
moga staé sie zbyt duze, w relacji do wartosci osigganych przychodéw operacyjnych, koszty finansowania
kredytem. Mniejsze przychody oraz relatywnie wysokie koszty kredytowe, moga powodowac zagrozenie
sytuacji finansowej, co moze wigzac¢ sie z koniecznos$cig ograniczenia prowadzonej dziatalnosci. Istotnym
czynnikiem jest rowniez wzrastajgca konkurencja na rynku, szczegélnie firm azjatyckich, oferujacych
tanisze lecz zarazem gorszej jakosci wyroby. Produkty te trafiaja gtéwnie w rece mniej zamoznych oséb,
stajac sie dla nich alternatywa przynoszaca im wymierne oszczedno$ci finansowe. Duzo mniejsze
znaczenie, jednak niosgce pewne zagrozenia dla podmiotéw zajmujacych sie dziatalnoscig na rynku
odziezowym majg: niepewnos$¢ zwigzana z trudng sytuacja dostawcdw, mniejsza ilo§¢ nowych centréw
handlowych oferujacych powierzchnie pod wynajem, a takze drozejace koszty energii elektrycznej. Zgodnie
z danymi CBOS, Polacy przy wyborze ubran w pierwszej kolejnosci kieruja sie wygoda, tak wskazato az
80% ankietowanych. Nastepna przestanka jest atrakcyjna cena (ok. 55%), a w dalszej kolejnosci elegancja
(ok. 30%), moda (ok. 20%) oraz wysoka jakos$¢ (ok. 20%). Kupno markowej lub niestandardowej odziezy
deklaruje niecate 10% respondentéw. Nalezy zwrdci¢ uwage, iz powyzsze wyniki nie sumujg sie z uwagi na
fakt, ze ankietowani mogli wskaza¢ wiecej niz jeden czynnik i przypisa¢ im poszczegdélng wage.
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Rynek czapek i kapeluszy na Swiecie

Wedtug raportu przygotowanego przez firme Global Industry Analysts, Inc. globalny rynek czapek i
kapeluszy do 2018 roku ma osiggna¢ warto$¢ 7,1 mld dolaréw. Na catym $wiecie sprzedaje sie ponad 300
mln sztuk czapek i kapeluszy rocznie. W 2009 r,, globalne spowolnienie sprzedazy spowodowane kryzysem
gospodarczym miato odzwierciedlenie réwniez w produkcji w tej branzy na catym $wiecie. Jednakze
elementy takie jak najnowsze trendy w modzie, poprawy cech produktu oraz przede wszystkim szybko
rosnace zapotrzebowanie na drogie kapelusze w stylu retro, powodujg iz rynek ten odnotowuje znaczne
wzrosty warto$ci sprzedazy. Rynek ten nie jest jednolity. Czynniki wptywajace bezposrednio na jego
wielkos¢, zalezne sg od regionu. Przyktadowo Japonscy klienci najchetniej wybierajg produkty pochodzace
ze USA, charakteryzujace sie wysoka jakoscia wykonania oraz odpowiednio dobranymi materiatami. W
Europie natomiast, klienci kupuja czapki i kapeluszy zgodnie z trendami wyznaczanymi przez gwiazdy
muzyki pop i kultury hip hop. Zgodnie z danymi zawartymi w raporcie firmy Global Industry Analysts, Inc.,
zatytutowanym ,Hats, caps and millinery market”, rynek czapek i kapeluszy zdominowany zostal przez
firmy pochodzace z Europy i USA. Wiekszo$¢ sprzedawanych w USA czapek wykonanych jest z pianki
i tworzyw sztucznych, co wptywa zasadniczo na ich niewielka trwatos¢. Alternatywa, sa dobrej jakosci
produkty wykonane z bawelny lub wetny, ktérych produkcja w gtéwnej mierze odbywa sie w Europie.

Najszybciej rozwijajagcym sie rynkiem kapeluszy i czapek jest rynek Azji Potudniowo-Wschodnie;j.
Zwiazane jest to z rosnacym popytem wystepujacym w krajach tego regionu, duza baza klientéw oraz
zréznicowaniem asortymentu modelowego czapek i kapeluszy. Wedtug prognoz ekspertéw branzy, rynek
ten w latach 2013-2018 bedzie rdst sSredniorocznie 4,8%.

7) Opis organizacji grupy kapitalowej, ze wskazaniem jednostek podlegajacych konsolidacji
Emitent nie posiada podmiotéw zaleznych i nie tworzy grupy kapitatowe;.
8) Wskazanie przyczyn niesporzadzania skonsolidowanych sprawozdan finansowych

Emitent nie posiada podmiotéw zaleznych i nie tworzy grupy kapitatlowej stad obowigzek sporzadzania
skonsolidowanych sprawozdan finansowych nie dotyczy Spotki.

9) Informacje o strukturze akcjonariatu Emitenta

Wedtug wiedzy Emitenta, z uwzglednieniem m.in. zawiadomien akcjonariuszy i stanu akcjonariatu na
ostatnim Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy Sp6tki, stan akcjonariatu powyzej 5% na dzien przekazania
raportu jest nastepujacy:

Tabela: Struktura akcjonariatu na dzien przekazania raportu, ze wskazaniem akcjonariuszy posiadajqcych co
najmniej 5% gtoséw na walnym zgromadzeniu

Marek Sobieski 1.154.542 25,37% 1.154.542 25,41%
ABS Investment 551.546 12,12% 551.546 12,14%
Artur Mrzygtéd 681.820 14,99% 681.820 15,00%
Nataliya Bednarska 250.000 5,49% 250.000 5,50%
Cezary Gregorczuk 250.000 5,49% 250.000 5,50%
Medisantus Sp.z 0.0.  454.546 9,99% 454.546 10,00%
Mateusz Butka 454.546 9,99% 454.546 10,00%
Pozostali 753.000 16,56% 753.000 16,45%
RAZEM 4.550.000 100% 4.550.000 100%

Zrédto: Spotka
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W czwartym kwartale 2015 roku nie prowadzono skupu akcji wiasnych. Szczegétowe informacje o
transakcjach znajdujg sie w stosownych raportach biezacych. Na dzien przekazania niniejszego raportuy,
Emitent posiada 5.666 akcji wtasnych, stanowiacych 0,12% w kapitale zaktadowym i ogdlnej liczbie gtoséw
na Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy Spotki.

10) Informacja dotyczaca liczby os6b zatrudnionych przez Emitenta, w przeliczeniu na peine

etaty

Stan zatrudnienia w przeliczeniu na peine etaty wynosi: 19 oséb.

Dziekujemy za lekture raportu, zapraszamy do skorzystania z naszej oferty.

Kapelusze bez wychodzenia z domu

SKLEP INTERNETOWY POLKAP

Tutaj fatwo kupisz nasze kapelusze.

) S
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