Zgodnie z punktem 16 Zatgcznika Nr 1 do Uchwaty Nr 293/2010 Zarzadu Gietdy z dnia 31 marca
2010r. Zarzad Organic Farma Zdrowia S.A. przekazuje do publicznej wiadomosci raport za marzec
2016r.:

I. Informacje na temat wystgpienia tendencji i zdarzen w otoczeniu rynkowym emitenta, ktdre w
ocenie emitenta mogg mie¢ w przysztosci istotne skutki dla kondycji finansowej oraz wynikow
finansowych emitenta.

1. Marzeci pierwszy kwartat 2016 roku byt kolejnym okresem dynamicznego wzrostu
sprzedazy w spotkach Grupy i osiagniecia kolejnych rekordow obrotow:

a. Wysmienite wyniki sprzedazy poszczegélnych spoétek daly Grupie rekord
skonsolidowanej sprzedazy kwartalnej w kwocie blisko 25 min zt przy
wzroscie r/r na poziomie 24,1%

b. Delikatesy Organic Farma Zdrowia osiggnely w marcu ponad 7,2% wzrostu
przychodow w stosunku do zesztego roku osiggajac 5,37 min zi, co daje
drugi miesieczny wynik sprzedazy w historii spétki. Jednoczesnie osiagniety
zostatl rekord kwartalnej sprzedazy spétki w kwocie 14,5 min zi.

c. Spotka dystrybucyjna Eko-Wital sp. z 0.0. rOwniez osiagnela najwyzsza
historycznag sprzedaz kwartalng w kwocie ponad 12,1 min zi. Tak wysoka
sprzedaz oznacza, az 60% wzrost r/r, co bylo mozliwe miedzy innymi
dzieki dokonanym pod koniec 2015 roku inwestycjom w zwiekszenie bazy
logistycznej tej spotki.

2. W marcu br. Organic Farma Zdrowia zrealizowata wiosenng kampanie reklamowa w
ogolnopolskiej prasie. Reklama sieci pojawita sie w kilku wybranych tygodnikach i magazynach
zwigzanych z urodg, zdrowiem i zdrowym stylem Zycia, a wiec w prasie, ktora trafia do grupy
docelowej, do ktdrej kierowana jest oferta sieci Delikatesow. Dodatkowo reklama Organic
Farma Zdrowia pojawita sie w lokalnych tytutach prasowych poszczegdlinych dzielnic
Warszawy.

3. W ramach rozwoju prowadzonej dziatalnosci spdtka dystrybucyjna Eko-Wital uzyskata w
marcu koncesje na sprzedaz napojow alkoholowych. Pierwszym projektem z tej dziedziny
bedzie wprowadzenie do sprzedazy kilku piw pod przejeta marka Mnich, obecnego juz z
powodzeniem w sprzedazy przed przejeciem znakdéw towarowych od spotki Produkty
Klasztorne S.A. Sztandarowym produktem bedzie oryginalne, belgijskie piwo ekologiczne oraz
krajowe piwa wazone wedtug specjalnych receptur.

II. Kalendarz inwestora obejmujacy wydarzenia majace mie¢ miejsce w nadchodzacym
miesigcu, ktore dotycza emitenta i sg istotne z punktu widzenia interesow inwestorow, w
szczegolnosci daty publikacji raportow okresowych, planowanych walnych zgromadzen,
otwarcia subskrypcji, spotkan z inwestorami lub analitykami oraz oczekiwany termin
publikacji raportu analitycznego.

1. Na 12 maja 2016 roku zwotane zostalo Zwyczajne Walne Zgromadzenia Organic Farma
Zdrowia S.A.

2. 13 maja 2016 roku opublikowany zostanie raport za 1 kwartat 2016 roku.

3. Do 14 maja 2016 roku opublikowany zostanie raport za kwieciert 2016r.

III. Zestawienie wszystkich informacji opublikowanych przez emitenta w trybie raportu
biezacego w okresie objetym raportem.

1. Raporty EBI:



e 8/2016 — Raport miesieczny za luty 2016 — opublikowany dnia 14 marca 2016r.
e 9/2016 — Raport roczny jednostkowy Organic Farma Zdrowia S.A. za 2015 rok — opublikowany
dnia 24 marca 2016r.
e 10/2016 — Raport roczny skonsolidowany za 2015r. — opublikowany dnia 24 marca 2016r.
2. Raporty ESPI:
Spotka nie publikowata w marcu raportéw w systemie ESPI
IV. Informacje na temat realizacji celow emisji, jezeli taka realizacja, cho¢by w czesci,

miala miejsce w okresie objetym raportem:

W marcu 2016 roku spédtka nie realizowata inwestycji zwigzanych z celami emisii.



