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List Prezesa Zarzadu

Szanowni Panstwo.

W dniu dzisiejszym przedstawiam Panstwu raport za I kwartat 2016.
Spoétki Your Image S.A.

W minionym kwartale realizowalismy zadania z poprzednich miesiecy,
oraz zdobywaliSmy nowych klientow.

Wiele pracy przed nami, realizujemy zatozenia handlowe oraz
wzmacniamy dalszy rozwéj firmy. Poszukujemy kolejnych partneréow do
rozwoju spotki w zaplanowanych obszarach.

Zachecam do analizy przedstawionych danych.

Pozdrawiam serdecznie

AJ ik /a

K.amil Kita
Prezes Zarzgdu

'iY'our Image SA.

2. Dane ewidencyjne



Spotka Your Image S.A. zarejestrowana jest w rejestrze przedsiebiorcéw
Krajowego Rejestru Sadowego, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla
M.ST. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy, pod numerem
KRS 0000381296

Adres:

02-515 Warszawa
ul. Putawska 11
Tel: 22 188 18 80

Adres korespondencyjny:
40-014 Katowice

ul. Moniuszki 10/1

Tel. 32 445 35 56

16.05.2016 r. w Zarzadzie zasiadat:

Kamil Kita - Prezes Zarzadu

16.05.2016 r. w Radzie Nadzorczej zasiadali:

Tomasz Janczak - Cztonek Rady Nadzorczej

Adrian Tabor - Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Katarzyna Zawadzka - Cztonek Rady Nadzorczej
Tatiana Wator-Kurkowska — Cztonek Rady Nadzorczej

Matgorzata Wéjcik— Cztonek Rady Nadzorczej

3. Struktura akcjonariatu



Struktura akcjonariatu na dzien 01.16.2016:

AKCJONARIUSZE
Data llos¢ akciji % akcji llos¢ gtosow % gtosow
EveryFlow sp. z 0.0. 14.09.2015 1 550 636 37,180 3101 272 49,490

4. Informacije istotne od ostatniego raportu kwartalnego.

Spotka czekata jeszcze na podpisanie nabycia udziatdw spoétki Telma
Communications Agency, ktére nie doszto do skutku, o czym informujemy
w poprzednim komunikacie.
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PUBLIC RELATIONS

Swiat biznesu kreci sie obecnie
w blyskawicznym tempie. Jeszcze kilka lat temu
réZnego typu préby usprawnienia komunikacji
z otozeniem wydawaty sie zbedna fanaberia.
Pojawienie sie calego arsematu  kanabiw
bezposredniej komunikacji — jak wszechobecny
Internet — radykalnie zmienito te sytuacje. Mie
przez przypadek przecieZ narwano poczatek
naszego wieku ‘epoka informacji. Mie ma
zadnych watpliwoéci, Ze umiejetne generowanie
komunikatdw, stuzacych budowie zwiazkéw
z biznesowymi partnerami, jest podstawa
skuteczne] marketingowe] rywalizacjl. Réwniez
z tego wzgledu tak blysketliwg karierg zaczety
robié rozmaitego rodzaju ustugi z zakresu
Public Relations. Jasnym stalo sig, ze - dzieki
kontroli nad kreowanymi  informacjami -
mozna tatwo zbudowal pozgdany wizerunek
przedsiebiorstwa, tak w ocach potencjalnych
klientdw, pracownikdw, jak i catych rynkdw.
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Opieka wizerunkowa

Relacje z mediami

Komunikacja wewnetrzna

Copywrighting

PR firmy, produktu, ustugi

Ustugi e-PR

50200

Badacze podkreslaja, Ze zakres PR dalece
przekracza zakres ‘tradycyjnegoe’ marketingu.
W sytacji, gdy o sukcesie czedciej niz sam
produkt decyduje jego wizerunek, jedynie peten
precyzji profesjonalizm moZe przetozyd sig na
rzeczywiste efekny. W nowoczesnym biznesie
przeptyw informacji jest tak kluczowy, ze nawet
najmniejszy blad mofe przesadzid o finalnej
porazce. Wilasnie z tego powodu warto zaufad
specjalistom.

Oferta



SEO | USEUGI WWW

Cheiatbys zaistnied w internecie, lecz nie wiesz,
jak sie do tego zabrac¢? Wustarczy umiejetnie SE[F'* !-qH.%.?LJGl
wykorzystad dostepne mozliwosci, jakie daje AL
nam sied, by stworzy¢ wyrazisty wizerunek

marki 1 stal sig firma rozpoznawalna przez
internautiw!

Znamy sie na narzedziach, jakie oferuje nam
cyberprzestized! Z nami wypromujesz swoja
marke w sieci, zainteresujesz potencjalnych
klientdw niebanalna strong www, ktdra dzieki
nam znajdzie sie na plerwszych pozycjach
wuyszukiwarki internetoweij!

Doéwiadcz w pelni dobrodziejstwa internetu,
korzystajgc  z  wiedzy wykwalifikowanych

specjalistdw z Your Image! Sprawimy, ze Twoja
marka zawladnie siecig!

ﬁ Hosting plikdw oraz www

—

. Pozycjonowanie witryn w wyszukiwarce
}" Audyt i optymalizacja SEO
5

of l\I Kampanie Google Adwords

7

} ( Projektowanie witryn www

= " .
- Katalogowanie witryn www

Q Systemy e-commerce



REKLAMA

Nowoczesny biznes bez reklamy — to niemodliwe.
Czasami wydaje sie, ze wszechobecne plakaty,
ulotki i telewizyjne spoty jui nas denerwuja:
ale przeciez finalnie i tak okazuje sie, ze w
procesie sprzedaty maja decydujgce znaczenie.
Coraz trudniej dotrzed jednak do potencjalnege
Klienta — ilos¢ marketingowych przekazdw, ktire
opanowaly publiczng przestrzen, jest wszak tak
wielka, ze tylko najbardziej wyraziste reklamy
moga jeszcze znaledd grono odbiorcdw. Wiasnie
z tego powodu tak kluzowa stala sie idea,
pozwalajgca na poprowadzenie rozpoznawalnej
marketingowe] narracji. Trafiony pomyst w
nowoczesnym biznesie jest tym czynnikiem,
ktéry potrafi zdecydow ad o odniesieniu finalnego
sukcesu.

Nieumiejetne postuzenie sig  isiniejgcymi
moiliwosciami medialnymi potrafi
jednak  zabid  nawet  najlepsza  idee.

-

e Media plan

’

Reklama telewizyjna

Reklama outdoorowa

-
‘tﬁ;
-

Reklama prasowa

Reklama internetowa

e

Reklama radiowa

To sprawito, Ze taky wage przyktadamy do
nadania komunikatom reklamowym wiadciwej
formy i tresci— a takze dbamy o to, by emitowane
byty na najdogodniejszych dla naszego klienta
warunkach. Celny dobdr grupy docelowej, i
takie sprofilowanie stosowanych Srodkéw, by
mogty przyniesd nawiekszy oddfwigk, staly sie
metodg, dzieki ktdre] moZemy zagwarantowad
skutecznodd wszelkich prowadzonych dziatar.
Wdrezone dowychczas  strategie
pozwalajg zapewnid, Ze kofcowy efekt spetni
poktadane w nim nadzieje.

reklamowe




MARKETING

W zasach rosngce] biznesowej specjalizacji
coraz trudnie] stworzyd firme, ktéra samodzielnie
porrafitaby sprostad wszelkim rzucanym przez
rynek wyzwaniom. Jeszcze niedawno norma byty
driaty promodji albo marketingu... ktdre obecnie
staja sie przezytkiem. Dlaczego? Gldwnie
dlatego, ze okazaly sie wysoce nieoptacalne.
Zlecenie przygotowania ustug marketingowych

podwykonawey, dla  ktdrego
podobne realizacje sa norma, pozwala do

ZM“Q(IZMI‘HI.I

minimum ograniczyé ponoszone naktady — przy
efekidw.
Outsourcing pozwala przeciez przekazad zadania
w rece ekspertdw, dysponujacych  wiedza
o skutecznych rozwigzaniach [ najbardziej

jednoczesnym  zwiekszeniu  jakoscl

nowoczesnych technologiach.

Niezaleznie, @y zamierzasz przeprowadzid
badania  rynku,
prasowa albo promocujny event — zespdt Your
Image moze pomébc w realizacji tego zamierzenia.

zorganizowad  konferencje

-
<

E-mail marketing

. i Outsourcing marketingu

e Programy lojalnosciowe

‘@ Strategie marketingowe

doswiadzenie dobrze
zorientowad sig we wszystkich drobiazgach,
ktdre

MNasze pozwolito

przektadajg  sie  na  uzyskanie

satysfakcjonujacych  rezultatdw.  Wsparcie
tej wiedzy pasja 1 kreatywnosclg, kibre
akceleruja  dostarczone  przez  naszych

klientdw rozwiazania, jest sekretem sukcesu.




DESIGN

Zbudowanie  rozpoznawalnego, charakiery-
marki  jest

stajacych

jednym
przed

wizerunku
zadan,
ktdrzy na

stycznego
z  gltéwnych
wszystkimi, serio  whkrazaja w
Swiat biznesu. Majzedcie] o wyborach klienta
decyduje znajomosd konkretnege brandu: te
przedsiebiorstwa, ktdrym udato sie wykreowad
wyrazisty wizerunek, z reguly juz na starcie
zyskujgznaczna przewage nad konkurencja. Caty
srereq marketingowych zablegdw ma przetodyé
sie na utrwalenia marki w Swiadomosci klienta:
od przygotowania elementdw  graficznych,
po umigjetne wprowadzenie ich w przestrzed
spoteczne]
kilkanascie metod, ktére pomoga zagwarantowad

komunikacji. Jest przynajmniej
odniesienie sukcesu — naleiy zadbal o to, by
postuzyd sie nimi z odpowiednim wyczuciem,
tak, by promowany brand zostat otoczony
realnym konsumenckim zaufaniem.

= :
A . Branding

-
‘(@" Re-Branding

Corporate ldentity

Gadzety reklamowe

Infografiki

Reklamy

Niekiedy wydaje sie, Ze stworzenie odpowiedniej
identyfikacji wizualne] to proces wymagajacy
dtugotrwatych zabiegéw. To od dawna mit W
epoce blyskawicznej komunikacji niemal kaddy
wygenerowany komunikat moZe przetozyd
sie na zainteresowanie klienta marka: istotne
jest jednak, by prowadzone zabiegi mialy
odpowiednig spdjnos i systemarycznosé, krdre
tawo moZna zdyskontowad i przetoryé na
rzeczywisty marketingowy profit. Wyrywkowe
dziatania  marketingowe maga

zagwarantowad powodzenie —warto wiec dotozyd

rzadko

starafi, zeby firma me#liwie szybko postuzyta
sie kompleksowa strategia identyfikacyjna.




SOCIAL MEDIA

Media spotecznosciowe sa wendy, ale czy sa
potrzebne Twojej firmie? Nie mamy watpliwosci,
ze takl Nie dlatego, ze konkurencja juz sie w
nich pojawita. 53 potrzebne, bo to naturalne
érodowisko  Twoich  klientdw {obecnych 1
przysziych!). Rozmawiaja w nim o Twojej firmie i
branzy. Czy mozesz pozwolid, by rak pasjonujgcy
dialog odbywat sig bez Ciebie?

Pomozemy Ci monitorowad, moderowad 1
wzniecad dyskusje na temat Twojej firmy i jej
produktéw. Wprowadzimy Cie w pasjonujgcy
éwiat social media i sprawimy, ze bedziesz czul
sie w nim dobrzel

Zwigkszanie  sig  dostgpnosct  Internetu
sprowokowato zmiany w jego strukturze. Chociaz
juz jego zaltodyciele planowall, by przestrzed
sieci srata sig miejscem bezpodredniego
kontaktu i kemunikacyjnego réwnouprawnienia
— potrzeba byto jeszcze kilkunastu lat, by

g. Aplikacje, konkursy, gry

ﬁ Kampanie reklamowe

faktycznie zrealizowad te postulaty. Przeciez
by moze dopiero upowszechnienie sig réinago
typu  portali  spotecznosciowych,  blogdw,
for internetowych 1 podobnych narzedzi,
pozwalajacych kaidemu zabrad glos w Internecie
— Jest ostatecznym potwierdzeniem dokonujacej
sie przemiany Mie potrzeba juz solidnego
zapleza technologicznego: czesto wystarczy

ched, by wziad udziat w prowadzonej dyskusji.

Marketing szeptany (WoMM) | wirusowy

Strategie obecnosci w social media

Szkolenia social media

a Monitoring social media
e
e
=
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MOBILE

Rynek mobilny w Polsce rozwija sie w zawrotnym
tempie. Obecnie ponad 40%  internautdw
korzysta ze smart fondw i nic nie wskazuje na
to, ze ten trend ulegnie zahamowaniu. Tym
samym coraz wigkszeqo znacenia nabierajg
dziatania reklamowo-promocyjne dostosowane
do wymogdw mobilnych urzadzed.

Kro szybko to zrozumie, wyprzedzi konkurencje,
oferujac  produkty zgodne z  oczekiwaniami
wspdlzesnego klienta. Specjalisci Your Image
wiedzg doskonale, jak je spelni¢ i z checia

pomega Ciw osiggnieciu celdw biznesowych.

Poznaj site swiata mobile. Zwicksz sprzedaz
dzigki taktyce, ktdra opracujemy specjalnie dla
Ciebiel

Aplikacje mobilne

Mobilne kampanie reklamowe

Mobilne serwisy internetowe

Su®

6. Informacje na temat zatrudnienia

W okresie 01.01.2016

31.03.2016 w firmie Your

Image S.A.

zatrudnionych byto 4 oséb, zatrudnienie wynosito 3 i 3/8 etatu.

11
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RACHUNEK ZYSKOW I STRAT 1.01.2016- 1.01.2016- 1.01.2015- 1.01.2015-
31.03.2016 31.03.2016 31.03.2015 31.03.2015
A, Przychody ze sprzedazy produktow, towaréw i materialow, w tym 153 500,00 153 500,00 104 882,51 104 882,51
1. | Przychody netto ze sprzedazy produktow 153 500,00 153 500,00 104 882,51 104 882,51
- | Od jednostek powigzanych 62 000,00 62 000,00
II. | Zmiana stanu produktéw (zwigkszenie - wartos¢ dodatnia, zmniejszenie
warto$¢ ujemna)
III. | Koszt wytworzenia produktéw na wiasne potrzeby jednostki
IV. | Przychody netto ze sprzedazy towarow i materiatow
B. Koszty dzialalnoéci operacyjnej 44 247,64 44 247,64 57 026,11 57 026,11
L | Amortyzacja 31739,20 31739,20 16 508,04 16 508,04
1I. | Zuzycie materiatéw i energii 156,39 156,39
III. | Ustugi obce 10 924,44 10 924,44 13 701,09 13 701,09
1V. | Podatki i oplaty 80,72 80,72
V. | Wynagrodzenia 1313,34 1313,34 23 943,89 23 943,89
VI. | Ubezpieczenia spoleczne i inne $wiadczenia 270,66 270,66 1934,48 1934,48
VII. [ Pozostale koszty rodzajowe 701,50 701,50
VIII. | Wartos¢ sprzedanych towarow i materialow
C. Zysk (strata) ze sprzedazy (A-B) 109 252,36 109 252,36 47 856,40 47 856,40
D. Pozostale przychody operacyjne 20 701,07 20701,07
I | Zysk ze zbycia niefinansowych aktywéw trwatych
1I. | Dotacje 20 700,68 20 700,68
III. | Inne przychody operacyjne 0,39 0,39
E. Pozostale koszty operacyjne 21 514,67 21 514,67
I. | Strata ze zbycia niefinansowych aktywoéw trwalych
1I. | Aktualizacja wartosci aktywow niefinansowych
III. | Inne koszty operacyjne 21 514,67 21 514,67
F. Zysk (strata) z dzialalnosci operacyjnej (C+D-E) 109 252,36 109 252,36 47 042,80 47 042,80
G. Przychody finansowe 0,14 0,14
L | Dywidendy i udzialy w zyskach
BILANS - PASYWA
A. KAPITALY (FUNDUSZ) WEASNY 443 004,01 202 321,53
L. [ Kapitat (fundusz) podstawowy 417 000,00 417 000,00
IL | Nalezne wplaty na kapitat
podstawowy (wielko§¢ ujemna)
1L Udzialy (akcje) wlasne (wielkos¢
ujemnay)
IV. | Kapitat (fundusz) zapasowy 456 182,72 456 182,72
V. . s
Kapital (fundusz) =z aktualizacji
wyceny
VL | Pozostate kapitaly (fundusze)
rezerwowe
VIL [ Zysk (strata) z lat ubiegtych - 539 416,07 -717 310,47
VIIL | Zysk (strata) netto 109 237,36 46 449,28
IX. Odpisy z zysku netto w ciggu roku
obrotowego (wielkos¢ ujemna)
B. ZOBOWIAZANIA I REZERWY NA
1851 752,53 2090 663,10
ZOBOWIAZANIA S !
L Rezerwy na zobowigzania 8 000,00 4 000,00
II. | Zobowigzania dtugoterminowe 45 716,16 59 330,99
IIl. [ Zobowigzania krétkoterminowe 1 388 130,92 1614 218,46
IV. | Rozliczenia migdzy okresowe 409 905,45 413 113,65
PASYWA RAZEM 2294 756,54 2292 984,63

7. Wybrane dane finansowe
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. 1.01.2016- 1.01.2016- 1.01.2015- 1.01.2015-
RACHUNEK PRZEPEYWOW PIENIEZNYCH 31.03.2016 31.03.2016 31.03.2015 31.03.2015
A.  |Przeptyw §rodkéw pieniginych z dziatalnosci operacyjnej
L [ Zysk (strata) netto 109 237,36 109 237,36 46 449,28 46 449,28
IL [ Korekty razem 177 647,15 172112,30 172 112,30 172112,30
1L | Przeplywy pienigzne netto z dzialalnosci operacyjnej (I+/- II) 286 885,25 218 561,58 218 561,58 218 561,58
. Przeplywy srodkow pienieznych z dzialalnosci inwestycyjnej
L [Wptywy 0,00 0,00 8100,00 8100,00
IL | Wydatki 0,00 0,00 170 536,58 170 536,58
1L | Przeplywy pienigzne netto z dzialalnosci inwestycyjnej (I-1T) 0,00 0,00 -162 436,58 -162 436,58
. Przeplywy Srodkow pienigznych z dzialalnosci finansowej
L [Wptywy 0,00 0,00 211 630,00 211 630,00
1L [ Wydatki 12 925,76 12 925,76 351 005,40 351 005,40
IIL | Przeptywy pienigzne netto z dzialalnoéci finansowej (I-II) -12 925,76 -12 925,76 -139 375,40 -139 375,40
D. |Przeplywy pienigine netto razem (A.II[+/-B.11I+/-C.III) 273 959,49 273 959,49 -83 250,40 -83 250,40
Bilansowa zmiana stanu $rodkéw pienigznych, w tym 273 959,49 273 959,49 -83 250,40 -83 250,40
zmiana stanu §rodkéw pienieznych z tytutu réznic kursowych
Srodki pienigzne na poczatek okresu 405 753,48 405 753,48 325 776,68 325 776,68
G. Srodki pienigzne na koniec okresu 400 821.35 400 821.35 242 526,28 242 526,28
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8. Komentarz Zarzadu do wynikow
Zgodnie z obowigzkami informacyjnymi spdétek notowanych na rynku

NewConnect, Zarzad Your Image S.A. publikuje jednostkowe wyniki
finansowe spotki za I kwartat 2016 roku.

Przychody netto ze sprzedazy

w I kwartale 2016 roku wyniosty 135 500,00 zt (narastajgco 135 500 zi).
Przychody netto ze sprzedazy

w I kwartale 2015 r. wyniosty 104 882,51 zt za$ (narastajgqco 104 882,51
zh)

Przychod narastajaco ze sprzedazy byt o 30 % wyzszy niz zeszioroczny.

taczne przychody spétki narastajgco 135 500,00 PLN.

15



Tytut wykresu

120000

100000 Zysk
80000 sprzedazy
60000
40000
20000

Zysk ze sprzedazy w I kwartale 2016 roku wyniost 109 252,36 zi
(narastajaco 109 252,36 zt).

W analogicznym okresie roku 2015 zysk na
sprzedazy wyniost 47 856,40 zt (narastajgco 47 856,40 zt).

ze

Jak wida¢ po I kwartale zysk spotki narastajgqco zwiekszyt sie 2- krotnie.
Jest to wynik ustabilizowania przychodow spotki obnizeniu kosztéw spoéiki

jak i zdobywaniu coraz wiekszych jednostkowo klientow.

Amortyzacja
w I kwartale 2016 roku wyniosta 31 739,20 zt
natomiast w I kwartale 2015 roku wyniosta 16 508,04 zt

Metody wyceny:

a) srodki trwale oraz wartosci niematerialne i prawne -
wedtug cen nabycia lub kosztéw wytworzenia, lub wartosci
przeszacowanej (po aktualizacji wyceny s$rodkow trwatych),

16



pomniejszonych o odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe, a
takze o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci.

b) srodki trwatle w budowie - w wysokosci ogotu kosztéw
pozostajgcych w bezposrednim zwigzku z ich nabyciem lub
wytworzeniem, pomniejszonych o odpisy z tytutu trwatej utraty
wartosci,

c) udziaty w innych jednostkach oraz inne inwestycje
zaliczone do aktywow trwatych - wediug ceny nabycia
pomniejszonej o odpisy z tytutu trwatej utraty wartosci,

d) inwestycje krotkoterminowe - wedfug ceny (wartosci)
rynkowej albo wedtug ceny nabycia lub ceny (wartosci)
rynkowej, zaleznie od tego, ktéra z nich jest nizsza,
a krotkoterminowe inwestycje, dla ktérych nie istnieje aktywny
rynek w inny sposdb okreslonej wartosci godziwej,

e) rzeczowe skitadniki aktywoéw obrotowych - wedtug cen
nabycia lub kosztéw wytworzenia nie wyzszych od cen ich
sprzedazy netto na dzien bilansowy,

f) naleznosci i udzielone pozyczki - w kwocie wymaganej
zaptaty, z zachowaniem ostroznosci,

g) zobowigzania - w kwocie wymagajqcej zaptaty, przy czym
zobowigzania finansowe, ktérych uregulowanie zgodnie z
umowaq nastepuje drogg wydania aktywow finansowych innych
niz srodki pieniezne lub wymiany na instrumenty finansowe -
wedtug wartosci godziwej,

h) rezerwy - W uzasadnionej, wiarygodnie oszacowanej
wartosci,
i) kapitaty (fundusze) wilasne oraz pozostate aktywa i

pasywa - w wartosci nominalnej.

9. Stanowisko dotyczace prognozy

Spoétka nie podaje prognoz na kolejne okresy.
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Zarzad informuje iz, podjat decyzje o nie konsolidowaniu przychodow
przejetych spotek poczawszy za I kwartatu 2016 roku.

Your Image S.A. tworzy grupe kapitatowg w skfad ktorej wchodzg
Infox Henryk Kopiec sp. z 0.0., EveryFlow sp. z 0.0. w ktdrych spotka
Your Image S.A ma po 100 % udziatéw.

Spotka informuje w raporcie
iz, nie doszta do skutku emisja serii E i F.

4

Powyzsza informacja nie moze byc¢ traktowana jako informacja ,prognoza’
o przychodzie i zysku Spoétki Your Image na 2016 rok.

10. Informacje Zarzadu na temat dziatalnosci w obszarze rozwoju

Spotka bedzie rozwijac sie w kierunku projektu BIG DATA , ktéry jest
bardzo poszukiwanym narzedziem przez wiele instytucji finansowych.

I w przysztosci moze miec bardzo duzy udziat w przychodach spotki.

A takze nie wyklucza kolejnych przeje¢ w branzy PR, BiG DATA.
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Kurs akcji i informacje o akcjach:

YOUCYOURIMAGE) 13.05.2016 httpi/diznes. interia.pl

MAC20) 0,43

Spotka na dzien raportu ma zarejestrowanych 4 170 000 akcji
z czego 2 700 000 akcji sq akcjami imiennymi nie dopuszczonymi do
obrotu.
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