KOMENTARZ ZARZ ADU AMICA WRONKI S.A.
DO RAPORTU ZA DRUGI KWARTAL 2005 r. PR EZENTOWANEGO
WEDLUG POLSKICH STANDARDOW RACHUNKOWO SCI

I. Wstep Prezesa Zarzadu.

Drugi kwartat biezacego roku podobnie jak pierwszy byt nieporéwnywalny pod wzgledem
przychodéw z analogicznym okresem roku ubiegtego. Na rynku krajowym obserwowali$my
normalizacje sezonowos$ci gdzie pierwsze potrocze jest stabe, a wzrost popytu na wyroby
branzy AGD nastepuje w II pdtroczu roku. Oznacza to , ze zdecydowanie wieksza cze$é
planowanego przez Spotke zysku bedzie realizowana wtasnie w tym okresie.

W sytuacji, gdy na rynku polskim w II kwartale obserwowaliSmy staby popyt, gtéwnym
kierunkiem sprzedazy stat sie eksport, ktdry wzrdst o ponad 17% w pordwnaniu z rokiem
ubiegtym. Wysoka dynamika sprzedazy eksportowej jest konsekwencja rozwoju sieci
dystrybucji w Europie Wschodniej. Przy takiej skali eksportu znaczacy wptyw na koncowy
wynik Amiki w tym roku bedzie miata relacja PLN do EUR.

W dalszym ciggu byly i bedq kontynuowane przedsiewziecia minimalizujgce negatywny
wplyw na wynik finansowy podwyzek cen komponentéw oraz poprawiajace strukture
finansowania i obnizanie poziomu zadtuzenia.

Jestem przekonany, Ze realizowane obecnie dziatania beda nadal przynosity pozytywne
efekty.

Prezes Zarzgdu
Jacek Rutkowski

II. Najwazniejsze informacje

1. Przychody Spétki Amica Wronki S.A. w II kwartale 2005 r. wyniosty 222 559 tys. zt, co
stanowi 84,4% przychoddw osiagnietych w II kwartale roku 2004.

2. Wysoka dynamika charakteryzowaty sie przychody ze sprzedazy eksportowej, ktdre
liczone w Euro wzrosty o0 17%,

3. Szczegodlnie dynamicznie Amica rozwija sprzedaz na rynkach wschodnich pod marka
Hansa oraz na rynkach skandynawskich pod markg Gram, gdzie odnotowano wzrosty
sprzedazy odpowiednio 0 65% i 0 55%.

4.  Udziat sprzedazy realizowanej pod wtasnymi markami w sprzedazy ogétem wzrdst w
2005 r. do 74% z 58% w ubiegtym roku.

5. Znaczacej poprawie w porownaniu z pordwnywalnym okresem roku ubiegtego ulegta
struktura bilansowa szczegdlnie w zakresie zadtuzenia i ptynnosci.

6. Kapitaty wtasne Spotki wyniosty na dzien 30.06.2005 r. 310,7 mIn zt i sg najwyzsze w
historii Spofki.
7. Amica uzyskata wsparcie w kwocie 22 min zt w ramach ,Sektorowego Programu

Operacyjnego Wzrost Konkurencyjnosci Przedsiebiorstw” dotyczace planowanych na
lata 2005-2007 inwestycji i 0,7 min zt na utworzenie nowych miejsc pracy.



III1. Informacje dodatkowe

1.Zasady sporzadzania raportu kwartalnego

Raport jednostkowy za II kwartat 2005 roku zostat sporzadzony na podstawie ksiag
rachunkowych prowadzonych zgodnie z przepisami ustawy o rachunkowosci z dnia
29.09.1994 roku wraz z p6zniejszymi zmianami i z uwzglednieniem aktéw wykonawczych do
tej ustawy. Zgodnie z przyjeta polityka rachunkowosci Spdtka stosuje zasade ostroznej
wyceny, ktéra umozliwia rzetelne i jasne odzwierciedlenie sytuacji majatkowej i finansowej
jednostki. W zasadach rachunkowosci stosowanych od 1 stycznia 2005 roku nie wystapity
istotne zmiany w pordwnaniu z zasadami stosowanymi w roku poprzednim. Niniejszy raport
zostat sporzadzony przy zatozeniu kontynuacji dziatalnosci gospodarczej w mozliwym do
przewidzenia okresie i zgodnie z tg zasadg jest dokonana wycena pozycji bilansowych.
Szczegbtowe zasady rachunkowosci przyjete przez Spotke zostaty zaprezentowane w
raporcie rocznym za 2004 rok.

2. Zmiana wielkosci szacunkowych w okresie II kwartatu 2005 roku.

Stan rezerw na zobowigzania w okresie sprawozdawczym zmniejszyt sie o 3.773 tys. zt, w
tym:
- rezerwy na podatek dochodowy zmienity sie o0 447 tys. zt.
Wzrosty rezerwy z tytutu wyzszej amortyzacji podatkowej o 599 tys. zt i jednoczesnie
nastgpito zmniejszenie rezerwy w zwigzku z rozliczeniem amortyzacji od $rodkéw
trwatych objetych ulgami inwestycyjnymi o 150 tys. zt.

- pozostate rezerwy diugoterminowe obnizyty sie 0 2.301 tys. zt
Zmniejszenie dotyczy rezerwy na naprawy gwarancyjne. Poziom ponoszonych
kosztdw rzeczywistych jest nizszy od poziomu szacowanego w poprzednich okresach

- pozostate rezerwy krétkoterminowe rowniez sie obnizyty, a poziom obnizki jest nizszy i
wynosi 1.929 tys. zi.
Gtéwne tytuty, na ktdrych wystapity zmiany to:
Zzmniejszenie rezerw na wynagrodzenia o 2.512 tys. zt
zwiekszenie rezerwy na naprawy gwarancyjne o 692 tys. zt
zwiekszenie rezerwy na bonusy sprzedazowe 1.998 tys. zt
zmniejszenie na koszty nie zafakturowane 987 tys. zt
obnizka rezerwy na urlopy 1.090 tys. zt

Stan aktywow z tytutu odroczonego podatku dochodowego zmniejszyt sie o 937 tys. zh
Pozycje, ktorych wartos¢ zmienita sie to:

- zZmniejszenie rezerw na wynagrodzenia w zwigzku z wyptatg 477 tys. z

- réwniez zmniejszenie rezerwy na naprawy gwarancyjne 306 tys. zt
zmniejszenie odroczonego podatku w zwigzku z rozwigzaniem rezerwy na
niewykorzystane urlopy 207 tys. zt
- rozwigzanie aktywa na planowane koszty 179 tys. zt
wzrost aktywa na bonusy sprzedazowe 262 tys. zt.



3. Odpisy aktualizujagce wartos¢ aktywow.

W okresie II kwartatu Spodtka dokonata odpisdéw aktualizujacych wartos¢ aktywow w
wysokosci 717 tys. zt, z tego na aktywach finansowych w jednostkach powigzanych 436 tys.
zt oraz na aktywach niefinansowych / zapasach / 281 tys. zt.

4. Opis czynnikow i zdarzen wptywajacych na osiggniete wyniki finansowe.
1) Charakterystyka sprzedazy Amica Wronki S.A.

a) Sprzedaz krajowa.

- Rynek AGD w Polsce.

W drugim kwartale 2005 rynek AGD w Polsce odnotowat spadek ilosciowy rok do roku o
13,1% i wartosciowy o 14,0%. Spadek ilosci i wartosci sprzedazy spowodowany byt bardzo
wysokq sprzedaza w kwietniu ubiegtego roku, kiedy to trwaty wzmozone zakupy sprzetu AGD
przed akcesja do UE. Wydarzenie to spowodowato znaczne zachwianie normalnej
sezonowosci rynku AGD w roku 2004, co nie pozwala na proste poréwnanie roku biezacego z
poprzednim. Aby lepiej oceni¢ sytuacje w branzy ponizej umieszczone zostaty dodatkowe
porownania z rokiem wczesniejszym. Sprzedaz ilosciowa w drugim kw. 2005 w stosunku do
roku 2003 wzrosta o 3,5%, a sprzedaz wartosciowa o0 8,4%. Trzeci kwartat powinien
znacznie zmniejszy¢ réznice miedzy rokiem 2005, a 2004.

- Sprzedaz Amiki na rynku polskim.

Biorac pod uwage zaburzenia sezonowosci sprzedazy w 2004 roku, zwigzane z
zapowiedziami wzrostu podatku VAT na wyroby grzejne od 1 maja 2004 r. — co
spowodowato znaczace przesuniecie popytu na I i II kwartat, pordwnujemy przychody ze
sprzedazy krajowej w II kwartale 2005 do przychodéw z II kwartatu 2003 roku. Zaktadamy
przy tym, ze sezonowos$¢ sprzedazy w 2005 roku bedzie zblizona do tej z 2003 r i lat
wczesniejszych.

W drugim kwartale 2005 w stosunku do drugiego kwartatu 2003 najwieksze wzrosty
sprzedazy Spodtka odnotowata w chiodziarkach wolnostojacych: 19,0% ilosciowo i 24,7%
wartosciowo oraz w okapach: 10,6% ilosciowo i 10,6% wartosciowo. Najwieksze spadki
sprzedazy w tym okresie odnotowano w kuchniach wolnostojacych: 34,5% ilosciowo i 31,4%
wartosciowo oraz w piekarnikach do zabudowy: 14,2% ilosciowo i 13,8% wartosciowo. W
drugim kwartale 2005 w stosunku natomiast do drugiego kwartatu 2004 na wiekszosci grup
asortymentowych nastapity spadki sprzedazy, co spowodowane jest wysoka baza
porownawcza, jaka byt nietypowy drugi kwartat 2004 (przesuniecie popytu z drugiej potowy
roku). Najwieksze spadki zanotowano w kuchniach wolnostojacych: 34,1% iloSciowo i 33,1%
wartosciowo, co w przypadku tej grupy asortymentowej jest spowodowane poréwnaniem do
bardzo wysokiej sprzedazy w drugim kwartale 2004. Tak wysoka sprzedaz wywotana byta
planowanym wzrostem stawki VAT z 7% na 22%.

W drugim kwartale 2005 Amica zanotowata w stosunku do pierwszego kwartatu wzrost
sprzedazy wartosciowej o 10,3%. Najwieksze wzrosty zanotowaty: chtodnictwo FS o 38,7%,
zmywarki BI o 15,5% oraz pralnictwo o 13,7%. Najwieksze spadki natomiast zanotowaty:
piekarniki 0 13,1%.



Zmiana udziatéw rynkowych w ujeciu wartosciowym w okresach I i IT kw 2005 wyniosta*:

Chtodnictwo FS I kw 2005: 19,0%  / II kw 2005: 19,9% [/ zmiana +0,9%

Kuchnie FS I kw 2005: 31,3% / II kw 2005: 31,8% [/ zmiana +0,5%
Grzejnictwo BI I kw 2005: 28,8%  / II kw 2005: 23,2% /zmiana -5,6%
Pralnictwo FL I kw 2005: 9,7% / II kw 2005: 11,3% /zmiana +1,6%
Okapy I kw 2005: 28,6%  / II kw 2005: 30,7% / zmiana +2,1%

Utrata udziatdow rynkowych w grzejnictwie BI nastgpita gtdwnie w kanale studiéw mebli
kuchennych i spowodowana byta brakiem petnej oferty produktowej.
W trzecim kwartale Spoétka bedzie wprowadzata na rynek nowoczesng linie produktowg
dedykowanga specjalnie dla tego kanatu dystrybucji co powinno znalez¢ swoje odbicie we
wzroscie udziatow rynkowych.

Oszacowano na podstawie posiadanych danych rynkowych

*Dane dotyczace rynku AGD nie obejmujg kuchni mikrofalowych, zmywarek wolnostojacych, zamrazarek skrzyniowych.

b) Sprzedaz eksportowa

Drugi kwartat 2005 roku Amica zamkneta sprzedazg eksportowg na poziomie 25,9 min
Euro, odnotowujac 17%-owy wzrost w poréwnaniu do drugiego kwartatu 2004 r.
W doniesieniu do I1Q2003 r. sprzedaz eksportowa biezacego roku jest wyzsza az o ponad
50%.

Sprzedaz eksportowa w II kwartale w latach 2002-2005
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Znaczny wzrost rok do roku nastapit w najwazniejszym dla Amiki regionie, Europie
Wschodniej (o 49%) gdzie sprzedaz jest realizowana pod wtasng markg ,Hansa”. Sprzedaz
do krajdw z tego regionu stanowita w minionym kwartale 40% catosci sprzedazy
eksportowej. Wzrost ten najbardziej byt widoczny w Rosji.

Jedna z gtdwnych przyczyn tak wysokiego przyrostu sprzedazy w Europie Wschodniej jest
konsekwentny rozwdj sieci dystrybucji. Amica z powodzeniem koncentrowata sie na
umocnieniu swojej pozycji w najwiekszym regionie moskiewskim. Kolejnym krokiem jest
rozwdj w dalszych regionach Rosji i bylych republikach ZSSR (np. Kazachstan, Biatorus,
Syberia). Oprdcz tego wsrdd czynnikdw sukcesu Amica w Rosji wymieni¢ nalezy umacnianie
wiasnej marki Hansa. Efektem jest wzrost liczby klientéw, ktdrzy wybierajg wyroby z tg
wiasnie marka.

Najwiekszy wzrost rok do roku w drugim kwartale nastapit w Europie Potnocnej
(stanowigca 29% eksportu)- sprzedaz wzrosta 0 50%. W tym regionie motorem rozwoju jest
nalezaca do Amiki dunska firma Gram. Spotka ta podpisata kontrakty z najwiekszymi sieciami
w Skandynawii i konsekwentnie umacnia swojg wysoka pozycje na tym rynku. Bardzo dobrze
rozwija sie réwniez wspdtpraca z firmg Beha na rynku norweskim. Udziat w rynku norweskim
kuchni wolnostojacych osiagnat poziom blisko 20%.

W regionie Europy Zachodniej szczegdlny nacisk potozony jest na wzrost sprzedazy w
Niemczech, ale takze rozwdj sprzedazy w Austrii i Szwajcarii. Planowane jest dalsze
umacnianie kontaktéw z dotychczasowymi klientami. Spdtka nawigzata kontakty z kilkoma
nowymi, perspektywicznymi partnerami.

Amica inwestuje réwniez w sie¢ sprzedazy w Rumunii i Czechach i mozna sie spodziewac,
ze sprzedaz w tych krajach bedzie coraz wyzsza.

Sprzedaz eksportowa w Il kwartale w latach 2002-2005 (asortyment)
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Zmiana obrotéw na poszczegdlnych grupach produktowych wg ich udziatu w catkowitym
obrocie eksportu wynosita:

s Kuchnie FS osiggniety obrét w I1Q2005 10,0 min EUR, co stanowi wzrost w
poréwnaniu z rokiem 2004 o 43%; Najwiekszy wzrost miat miejsce w Europie Wschodniej
(gh. Rosja i Ukraina) i Potnocnej (gt. Norwegia i Dania)

«  Kuchnie BI: obrét 5,3 min EUR, wzrost do roku 2004 o 15%. Wzrost rowniez gt. w
Rosji, Ukrainie i Norwegii. Amica oprocz umocnienia swojej dobrej pozycji w sprzedazy
kuchni FS w tych krajach koncentruje sie na rozwoju sprzedazy sprzetu BI.

» lodowki BI/FS. obrét 6,4 min EUR, spadek do roku 2004 o 2%. Spadek
spowodowany gt. stabsza koniunkturg w Niemczech.

e Pralkii obrét 2,3 min EUR, spadek do roku 2004 o 9%. Sprzedaz byla nizsza na
skutek gorszej koniunktury na rynku pralek w Ros;ji.

e Phty. obrét 1,5 min EUR, wzrost do roku 2004 o 25%. Wzrost gt. w Rosji, Norwegii i
Danii, a takze na nowych dla Amica rynkach- Rumunia, Czechy, Izrael.

«  Towary. obrét 300 tys. EUR, wzrost do roku 2004 0 42%. Obok rosnacej sprzedazy w
Europie Wschodniej, dynamicznie rozwija sie sprzedaz towardw w Rumunii i w Czechach.

Jednym z celdw strategicznych Spoiki jest zwiekszanie sprzedazy pod wiasnymi markami.
Udziat sprzedazy produktéw pod markg witasng osiagnat w II kwartale 2005 r. 74% catosci
obrotéw.

2) WYNIKI FINANSOWE

a. Rachunek zyskow i strat.

. ; II kwartat 2005 II kwartat 2004 Réznica |Dynamika

rzychody i koszty tys. zi % tys. zi %

kwoty w tys zt. 1) (2) (3) 4 [(1)-3)| (1)/3)

Przychody netto ze sprzedazy

produktow, towardw i materiatdw 222 559 100,00 263 595 100,0 (41 036) 84,4
Koszty sprzedanych produktow,

towardw i materiatéw 182 167, 81,9 214 044 81,2 (31 .877) 85,1
Zysk (strata) brutto ze sprzedazy 40 392 18,1 49551 18,8 (9 159) 81,5
Koszty sprzedazy i ogdlnego zarzadu 39 664 17,8 33 212 12,6 6 452 119,4
Zysk (strata) na sprzedazy 728 0,3 16339 6,2 (15611) 4,5
Wynik na poz. dziatalnosci operacyjnej (1124) -0,5 (7 667) -2,9 6 543
Zysk (strata) z dziatalnosci operacyj. (396) -0,2 8 672 3,3 (9068)
Wynik na dziatalnosci finansowej (4 044) -1,8 (4 468) -1,7 424
Zysk (strata) brutto (4 440) -2,0 4 204 1,6| (8644)
Podatek dochodowy (2 326) -1,0 1329 0,5 (3 655)
Zysk (strata) netto (2114) -0,9 2 875 1,1 (4989)

Komentujac wyniki finansowe za II kwartat b.r. (podobnie jak za I kwartat tego roku)
nalezy podkresli¢, ze:

» w II kwartale ub.r. na rynku krajowym mieliSmy do czynienia z wysoka dynamikg
sprzedazy wyrobdw AGD zwiazang z zapowiedziami wzrostu podatku VAT na wyroby



grzejne od 1 maja 2004 r. — co spowodowato znaczace przesuniecie popytu z drugiej
potowy roku na pierwsza.

» w ubiegtym roku Amica Wronki S.A. odnotowata znaczace podwyzki cen surowcow (w
szczegdlnosci cen stali), ktdre wykorzystywane sg do produkcji wyrobdw gotowych, na
taczna kwote 13 min zt. Pierwsze podwyzki cen komponentéw zanotowano poczawszy od
IT kwartatu ub.r.

» poczawszy od 1 stycznia 2005 r. ulegt zmianie system (model) wspotpracy ze spotka
Amica International, ktéra dotychczas byta posrednikiem w sprzedazy wyrobdw
produkowanych we Wronkach na rynki wschodnie (w tym do Rosji), ponoszac
jednoczesnie cate ryzyko z tym zwigzane. Od tego roku sprzedaz na wschod jest
realizowana bezposrednio przez Amike, co spowodowato m.in. zmiane formy prezentacji
czesci kosztdw klienta. Dotychczas umniejszaty one cene sprzedazy Amica Wronki S.A.,
natomiast w 2005 r. sg wykazywane w kosztach ogdlnego zarzadu (wydatki
marketingowe). Z tego tytutu koszty ogdlno zaktadowe wzrosty w poréwnaniu z ub.r. o
kwote 3,0 min z.

Powyzsze fakty powoduja, ze nie mozna przeprowadzi¢ prostego poréwnania wynikow
finansowych za II kwartat b.r. z poréwnywalnym okresem 2004 r.

W drugim kwartale 2005 roku przychody taczne ze sprzedazy Spoétki wyniosty ponad
222,5 min. zt. i byty nizsze 0 ok. 15% niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. W
strukturze przychoddw nalezy odnotowac wysoka dynamike sprzedazy eksportowej (+17%
liczone w Euro i 3% w ujeciu PLN). W II kwartale (podobnie jak w pierwszym) udziat
eksportu w sprzedazy ogdtem produktow byt wyzszy od krajowej i wynidst 52% (43% w
11Q2004). Jeszcze wiekszy udziat eksportu zanotowano w I kwartale b.r. — 61%. Potwierdza
to fakt, ze sprzedaz eksportowa bedzie w tym roku motorem napedowym Spotki.

W odniesieniu do sprzedazy eksportowej realizowanej w pierwszym potroczu b.r. nalezy

zaznaczy¢, ze:

« Amica zwiekszyta sprzedaz eksportowg 0 25% w pordéwnaniu z II kwartatem ubiegtego
roku,

» najbardziej dynamicznie rozwijata sie sprzedaz kuchni wolnostojgcych (+46%), i kuchni
do zabudowy (+39%),

e W najwyzszym stopniu wzrosta sprzedaz na rynkach wschodnich (+56%) i na rynkach
skandynawskich (+35%); na podkreslenie zastuguje réwniez +9%-owy wzrost na rynku
niemieckim.

Catos¢ eksportu jest realizowana przez Spotke w jednej walucie (Euro), podobnie jak
wiekszos¢ zakupdw importowych. Fakt ten utatwia zarzadzanie przeptywami gotéwkowymi
wyrazonymi w walucie obcej. W II kwartale b.r. Spotka realizowata sprzedaz eksportowg po
kursie nizszym (4,13) niz w ubiegtym roku (4,69). Skutkowato to (1) zmniejszeniem
rentownosci eksportu w stosunku do sprzedazy krajowej, (2) zmniejszeniem rentownosci
sprzedazy ogdtem (wyzszy udziat eksportu w catkowitej sprzedazy). W celu zmniejszenia
otwartej pozycji walutowej (eksporter netto) Spdtka zawierata transakcje walutowe z
terminem zapadalnosci od 3 do 9 miesiecy. Szacujemy, ze w II pdtroczu b.r. kurs walutowy
bedzie ksztattowat sie na poziomie z II kwartatu. Wobec powyzszego nie powinny nastapic
zadne dodatkowe negatywne skutki wynikajace z umacniania sie ztotdwki. Aktualnie
prowadzone sg prace nad polityka zabezpieczen przeptywdw walutowych w dtuzszym
horyzoncie czasowym.

Sprzedaz krajowa w analizowanym okresie jest nizsza o ok. 40 min zt. w poréwnaniu z II
kwartatem 2004 r. W uzasadnieniu przedmiotowej réznicy nalezy zaznaczy¢, ze:
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» zrealizowana przez spotke sprzedaz w miesigcu kwietniu ub.r. byta najwyzsza w catym
roku pomimo tego, ze normalnie sprzedaz w II kwartale kazdego roku jest najnizsza
(zgodnie z tradycyjng sezonowoscig w branzy AGD),

» wysoka sprzedaz w kolejnych miesigcach II kwartatu 2004 r. (maju i czerwcu) byta
Zwigzana z uzupetnieniem standw magazynowych w kanatach dystrybucyjnych.

Komentarz do rynku krajowego oraz do sprzedazy Amiki na rynku polskim zostat
zamieszczony w pierwszej czesci opracowania.

W analizowanym okresie Spdtka wypracowata ponad 40,4 min zt. zysku brutto na sprzedazy,
osiggajac  18%-owa rentowno$¢. Pomimo wzrastajacych w ubieglym roku kosztow
komponentdw oraz zwiekszajacego sie udziatu sprzedazy eksportowej (ktéra na tym
poziomie jest mniej rentowna od sprzedazy krajowej), Spotce udato sie zachowaé w/w
rentownos¢ na poziomie zblizonym do II kwartatu 2004 roku.

Wyzsze koszty sprzedazy i ogdlnego zarzadu (+6 min zt.) sq wynikiem wzrostu kosztow
marketingowych zwigzanych gtdéwnie z realizacja kampanii reklamowej w telewizji oraz
promocji regionalnych w kraju i za granica (promocja marki Amica i Hansa). Efektem tego
jest nizsza rentownos$¢ na poziomie zysku na sprzedazy w II kwartale 2005.

Korzystniejszy wynik na pozostatej dziatalnosci operacyjnej, jest gtéwnie wynikiem
dalszej poprawy jakosci sprzedawanych wyrobdw (na rynku krajowym i skandynawskim), co
skutkuje nizszymi kosztami napraw gwarancyjnych. W II kwartale b.r. Amica otrzymata
bonusy zakupowe od dostawcow komponentdw za I pétrocze na taczna kwote 1,7 min zt.

Poprawa salda na dziatalnosci finansowej wynika gtéwnie z korzystnych efektdw
transakcji zabezpieczajacych przed ryzykiem walutowym, nizszych kosztéw obstugi dtugu
oraz z tytutu otrzymania od spditki Sidegrove Holdings Ltd dywidendy za 2004 r. w kwocie 1
min zt.

W tym roku podobnie jak w poprzednich latach (za wyjatkiem 2004 r.) wiekszos¢
planowanego przez Spoétke zysku bedzie realizowana w II potowie roku i wynika to gtdwnie z
powrotu do ,normalnej” sezonowosci na krajowym rynku, na ktorym w tym okresie popyt
wzrasta.

b) Bilans Amica Wronki S.A.

Stan na 30.06.2005 | Stan na 30.06.2004 Lo .
AKTYWA tys.zt |udzial % | tys.zt | udziat% | <o-nicd
1) (2) (3) (4) (5) (2/(4)

A. Aktywa trwale 403 836 53,8 393 651 55,9 10185
1.Wart. niemater. i prawne 10 019 13 12 274 1,7 -2 255
3.Rzeczowe aktywa trwale 307 223 40,9 304 104 43,2 3119
4.Inwestycje dtugoterminowe 77 043 10,3 67 032 9,5 10 011
5.Dlugoterminowe RMK 9 551 1,3 10 241 1,5 -690

B. Aktywa obrotowe 347 016 46,2 311 151 44,1 35 865
1.Zapasy 93 884 12,5 102 172 14,5 -8 288
2.Naleznosci krétkoterminowe 245 003 32,6 203 672 28,9 41 331
3.Inwestycje krotkoterminowe 4 696 0,6 4 061 0,6 635
4.Krotkoterminowe RMK 3433 0,5 1246 0,2 2187

RAZEM AKTYWA 750 852 100,0 704 802 100,0 46 050




Stan na 30.06.2005

Stan na 30.06.2004

AKTYWA tys. zt | udziat % tys. zt udziat % Roznica
1) (2) (3) (4) (5) (2/(4)
A. Kapital wlasny, w tym: 310691 41,4 272 291 38,6 38 400
1. Kapitat zakladowy 17 475 2,3 17 475 2,5 0
2. Akcje wihasne -23 288 -3,1 -43 894 -6,2 20 606
3. Kapitat zapasowy 309 313 41,2 279 331 39,6 29 982
4. Kapitat z aktualizacji wyc. 19501 2,6 21 819 3,1 - 318
5. Zysk/Strata z lat ubiegtych -18 223 -2,4 -17 861 -2,5 -362
6. Zysk/Strata netto 5913 0,8 15 421 2,2 -9 508
B. Zobowiazania i rezerwy 440 161 58,6 432 511 61,4 7 650
1. Rezerwy na zobowigzania 48 112 6,4 43 033 6,1 5079
2. Zobowigzania dtugoterminowe 113 375 15,1 106 834 15,2 6 541
3. Zobowigzania krétkoterminowe 278 294 37,0 282 203 40,0 -3 909
4. Rozliczenia MK 380 0,1 441 0,1 -61
RAZEM PASYWA 750 852 100,0 704 802 100,0 46 050

W ciggu ostatnich 12 miesiecy Spdtka dazyta do obnizenia poziomu zadtuzenia oraz do
poprawy struktury finansowania aktywow. Poziom zadtuzenia Spétki spadt rok do roku z
poziomu 61% do 59%, natomiast zadtuzenie kapitatu wtasnego ze 159 % do 142%. W tym
samym okresie suma bilansowa wzrosta 0 46 min zt. Oznacza to, ze przyrost aktywdw w
wiekszosci finansowany byt kapitatem wtasnym. Kapitat wkasny Spdtki wzrdst w tym czasie o
ponad 38 min zi. Wigzato sie to po pierwsze z decyzjg akcjonariuszy 0 zatrzymaniu na
kapitale zapasowym zysku wypracowanego w 2004 roku (29,5 min zt) oraz po drugie ze
sprzedaza akcji wiasnych, bedacych w posiadaniu spdtki zaleznej Sidegrove Holding
Ltd.(20,6 min z).

Spotka zwiekszyta od 30 czerwca 2004 roku udziat kapitatu statego w finansowaniu
aktywdw z 57% do 59%. Pierwsza przyczyna tej poprawy byl, opisany powyzej, przyrost
kapitatu wiasnego, natomiast druga utrzymanie na stabilnym poziomie finansowania obcym
kapitatem dtugoterminowym. Nowe inwestycje jak: budowa magazynu wyrobdw gotowych
oraz odnowa linii grzewczej finansowane sg dtugoterminowymi kredytami inwestycyjnymi o
7-letnim terminie sptaty.

Zmiana modelu wspdtpracy z Amica International skutkowata rowniez skrdceniem
termindw zaptaty za zobowigzania wobec dostawcdw komponentdw, ktdre do konca
ubiegtego roku byly kupowane za posrednictwem Amica International (AI). Pomimo tego, ze
Al regulowata swoje zobowigzania wobec przedmiotowych dostawcéw w terminach od 30 do
60 dni odsprzedawata je Amica Wronki SA z 60-dniowym terminem ptatnosci (udzielata
kredytu kupieckiego). Poczawszy od 1 stycznia tego roku Amica Wronki SA sprowadza
wiekszos¢ z tych komponentdw bezposrednio od dostawcdw na warunkach, takich samych
jak wczedniej Amica International. Skutkiem tego jest skrocenie poziomu rotacji zobowiazan
handlowych z 68 do 62 dni. Oznacza to konieczno$¢ zwiekszania limitdw kredytdw
obrotowych w celu finansowania rosnacych aktywdéw Spotki. Jednak przy obecnej tendencii
spadku stop procentowych w Polsce (stopa referencyjna NBP wynosi obecnie 4,75% przy 6%
rok wczesniej) mniej odczuwalny jest wzrost kosztu finansowania.

Wspomniany juz powyzej wzrost sumy aktywdw miat dwie podstawowe przyczyny.
Pierwsza z nich byta zmiana formy prezentacji udziatéw w Spétce zaleznej Sidegrove Holding
Ltd., po sprzedazy przez nig akcji Amica Wronki S.A. Udziaty w tej spotce, ktére do tej pory



prezentowane bylty w kapitale wiasnym jako ,Akcje wiasne do zbycia”, po sprzedazy akcji
Amica Wronki S.A. powiekszyty poczatkowo wartos¢ inwestycji krotkoterminowych o 20,6
min zt, po czym czeS¢ z nich na kwote 10 min umorzono. Po drugie Spdtka dokonujac
inwestycji w majatek rzeczowy podniosta jego warto$¢ netto w ciggu ostatniego roku o 3 min
zt.

Po stronie aktywow obrotowych o ponad 40 min zi. zwiekszyly sie naleznosci
krétkoterminowe. Wzrost ten nastapit wskutek okresowego wydtuzenia termindw ptatnosci.
Podobny efekt pod katem termindw sptywu naleznosci dato przejecie od Amica International
czesci rynkéw eksportowych. W poprzednich warunkach biznesowych Amica International
regulowata swoje zobowigzania wobec Amica Wronki S.A. wczesniej niz czynili to wobec niej
jej odbiorcy. Przyrost naleznosci handlowych zneutralizowano czeSciowo zmniejszeniem
standéw magazynowych o kwote 8 min zi.

Jednym z podstawowych celdéw w tym roku jest dalsza poprawa struktury finansowania
aktywow. Realizujac ten cel Spotka utrzymywata wskaznik ogdlnej ptynnosci powyzej
1,0 (wzrdst on rok do roku z 1,02 do 1,12). W tym samym czasie kapitat obrotowy netto
zwiekszyt sie z 6,8 min do 38,3 min. W kolejnych dwdch kwartatach tego roku Amica Wronki
S.A. bedzie dazyta do dalszej poprawy sytuacji bilansowej i pfatniczej.

c) Analiza wskaznikowa
Wskazniki rentownosci

Wskazniki rentownosci (zyskownosci) mierza zdolnos¢ Spdiki lub tez jej poszczegdinych
sktadnikéw majatkowych oraz kapitatdéw do generowania zysku.

Nazwa Dla drugiego Dla drugiego
Formula obliczeniowa kwartatu 2005 kwartatu 2004
Wskaznika
Rentownos$¢ brutto na | Zysk brutto na sprzedazy / przychody ze 18,1% 18,8%
sprzedazy sprzedazy
Rentownosé Zysk operacyjny /
operacyjna Przychody netto ze sprzedazy -0,2% 3,3%
produktow, towardw i materiatdw
Rentownos$¢ sprzedazy Wynik finansowy brutto * 100 % / -2,0% 1,6%
brutto Przychody netto ze sprzedazy
produktéw, towardw i materiatéw
Rentownos$¢ sprzedazy Wynik finansowy netto * 100% / -0,9% 1,1%
netto Przychody netto ze sprzedazy
produktéw, towardw i materiatéw
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Wskaznik rentownosci brutto na sprzedazy zostat zrealizowany na poziomie zblizonym do II
kwartatu 2004 r. Spadkowi ulegty wskazniki na nizszych poziomach wynikéw finansowych z
powoddw podanych w komentarzu do Rachunku Zyskdw i Strat.

Wskazniki ptynnosci finansowej

Wskazniki ptynnosci finansowej pozwalajg ocenié, czy Spdtka posiada wystarczajace
zasoby finansowe do sptacenia swoich zobowigzan krétkoterminowych.

Wskazniki Plynnosci Finansowej
Nazwa na Stan na Stan na
o Formula obliczeniowa Wartosc | 34 66.2005 | 30.06.2004
Wskaznik ptynnosci Majatek obrot 1,6-2,0 1,12 1,02
ogolnej
owy/
Zobowigzania krétkoterminowe
Szybka ptynnosc¢ (majatek obrotowy — zapasy) / 08-1,0 0,82 0,69
zobowigzania krétkoterminowe
Szybkos¢ obrotu Stan naleznosci handlowych * uptyw - 89 65
naleznosciami czasu / Sprzedaz netto
(w dniach)
Szybkos¢ obrotu zob. z| Stan zobowigzan handlowych * uptyw - 62 68
tytutu dostaw (w czasu / koszty operacyjne
dniach)
Wskaznik rotacji Stan zapasdw * uplyw czasu / - 44 44
zapaséw w dniach )
koszty operacyjne

W II kwartale 2005 nastgpita znaczna poprawa wskaznikow ptynnosci. Wskaznik ptynnosci I
stopnia wzrost prawie o 10% z 1,02 do poziomu 1,12. I po raz pierwszy od kilku lat
przekroczyt poziom 1,1. Drugi ze wskaznikdw ptynnosci /szybki/ ulegt jeszcze wiekszej
poprawie, bo wzrést o 19% z 0,69 do poziomu 0,82. Uzasadnienie wskaznika obrotu
nalezno$ciami jak i zobowigzaniami znajduje sie w komentarzu do Bilansu Spétki.
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Wskazniki Finansowania dziatalnosci

Analiza wskaznikowa struktury finansowania dziatalnosci pozwala okresli¢ polityke
finansowg Spotki poprzez okresSlenie stopnia jej zadtuzenia oraz mozliwosci obstugi tego
zadtuzenia .

Wskazniki Finansowania Dziatalnosci

Nazwa Wartosé Stan na Stan na
.. Formuta obliczeniowa sad 30.06.2005 | 30.06.2004
Wskaznlka poza- ana roku roku
Wskaznik ogdlnego Zobowiazania ogdtem / 05-0,7 0,59 0,61
zadtuzenia A a
Wskaznik zadtuzenia Zobowiazania ogdtem / - 1,42 1,59
Kapitatu wiasnego Kapitaly Wiasne

Podobnie jak w przypadku wskaznikdw ptynnosci korzystniejsze poziomy wykazujg wskazniki
zadtuzenia. Kolejny kwartat wskaznik zadluzenia ogdtem spada ponizej wartosci z
analogicznego kwartatu roku ubiegtego i wynosi ponizej 0,6. Z uwagi na wzrost kapitatu
wiasnego rowniez drugi bardzo wazny wskaznik z tego bloku / zadtuzenie kapitatu wtasnego/
obnizyt sie 0 11% w relacji do analogicznego okresu roku ubiegtego.

5. Informacje o obrotach papierami kapitatlowymi i dluznymi.

W okresie objetym kwartalnym sprawozdaniem finansowym Spétka nie dokonywata emisii
ani obrotu papierami warto$ciowymi.

6. Informacje o dywidendzie.

Spotka nie wyptacata i nie deklarowata wyptaty dywidendy za poprzednie okresy
obrachunkowe.

7. Zdarzenia po dniu 30.06. 2005 roku nie ujmowane w kwartalnym
sprawozdaniu finansowym.

Raportem biezacym numer 18 z dnia 22 lipca 2005 roku Spétka informowata o zawarciu
umowy agencyjnej na organizacje emisji obligacji. Maksymalna warto$¢ emisji moze wynosic
100 min zt. Do konca lipca zrealizowana emisja obligacji wynosita 20 min zt.

8. Skutki zmian struktury jednostki.

W strukturze jednostki gospodarczej w okresie objetym skrdconym sprawozdaniem

finansowym nie wystapity potaczenia, przejecia badz sprzedaz inwestycji dtugoterminowych
oraz podziat, restrukturyzacja i zaniechanie dziatalnosci.
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