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Szanowni Panstwo,

Z prawdziwg przyjemnosciq oddaje w Panstwa rece Raport 2006, ktory
podsumowuje nasz pierwszy rok na Warszawskiej Gietdzie. Prezentujemy w nim
najwazniejsze wydarzenia z zycia Spotki w 2006 roku oraz przedstawiamy
perspektywy rozwoju INTERSPORT Polska SA”.

Jestesmy pierwszg sportowg firmg na Warszawskiej Gietdzie i mam nadzieje, ze
bedziemy zalgzkiem nowego sektora gietdowego. Podstawowym zadaniem naszej
firmy jest handel detaliczny artykutami sportowymi o0 wysokiej jakoSci
w specjalistycznych sklepach sportowych o duzej powierzchni, zlokalizowanych
w wybranych, prestizowych centrach handlowych duzych miast. Jestesmy dumni, ze
liczba klientow odwiedzajgcych sklepy INTERSPORT w 2006 roku wyniosta ponad
8,8 milionéw 0sbb i byta prawie dwukrotnie wieksza niz w roku 2005.

W roku 2006 przychody ze sprzedazy towaréw handlowych Spétki wyniosty ponad
105 milionéw ztotych. Ponadto INTERSPORT Polska S.A. zanotowata w 2006 roku
wzrost obrotow ogotem w stosunku do 2005 r. o 21,6% . Wzrost obrotéow ze
sprzedazy spowodowany jest czeSciowo znacznym przyrostem wielkoSci sprzedazy
w nowootwartych w 2006 roku salonach w Gdarnsku, todzi i Krakowie, jak rowniez
zwiekszeniem przychodow w starych sklepach w poréwnaniu do roku 2005. Za 2006
rok Firma wypracowata zysk netto 2.94 miliona ztotych, odnotowujgc 17,4% przyrost
wzgledem roku 2005 .

Uwazam, ze wyniki roku 2006 byty dobre, ale czuje pewien niedosyt....

Gdyby sezon zimowy 2006/2007 byt pod wzgledem warunkéw atmosferycznych
zadowalajgcy, wyniki Spotki mogtyby byc lepsze. Niestety jednak, ta zima byta
najgorsza od ponad dwudziestu lat w catej Europie.

W roku 2006 dominujgcy udziat w obrotach Spotki (98,1%) miata sprzedaz artykutow
sportowych, pozostatg czeS¢ przychodow generowaty ustugi serwisu narciarskiego
i rowerowego, a takze organizacja wyjazdow narciarskich i klub sportowy dla dzieci
i mtodziezy oraz ustugi reklamowe (1,9%).

Spoétka INTERSPORT Polska SA opracowata w 2006 roku wfasng, catosciowg
koncepcje sklepu wzorcowego INTERSPORT, obejmujgcg : wybor optymalnej
lokalizacji i powierzchni sklepu, ujednolicony wystrdj, czytelng ekspozycje towarow,
dobor asortymentu, logistyke dostaw, spojng koncepcje promocji i marketingu,
odpowiednie szkolenie i kontroling pracy pracownikow.

Najwazniejszym wydarzeniem roku 2006 byt debiut gietdowy INTERSPORT
Polska S.A. W dniu 14 czerwca 2006 roku Komisja Papierow WartoSciowych i Gietd
zatwierdzita Prospekt emisyjny Spotki. W wyniku zakonczonej w dniu 23 czerwca
2006 r. budowy ksiegi popytu na akcje w ramach oferty publicznej, ustalona zostata
cena emisyjna akcji w wysokoS$ci 8.00 ztotych. W trakcie budowy ksiegi popytu
inwestorzy zgtosili popyt prawie 11- krotnie przewyzszajgcy liczbe akcji oferowanych
w Transzy Inwestorow Instytucjonalnych, w tym na 7.408.670 akcji po cenie rownej
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i wyzszej od ostatecznie ustalonej ceny emisyjnej (ponad 6- krotnie wiecej, niz liczba
oferowanych akcji).

Na sesji w dniu 11 lipca 2006 r. Intersport Polska S.A. dobrze zadebiutowat na
rynku podstawowym Gietdy Papierow WartoSciowych w Warszawie. Do obrotu
gietdowego wprowadzonych zostato 2.500.000 praw do akcji (PDA) serii E. Kurs
zamkniecia PDA w dniu debiutu wyniést 8,30 zt. (wzrost o 3,75 proc.). Wolumen
obrotu wyniést 543 134 szt. PDA, obrét 9 139 080 zt ,co pokazuje duze
zainteresowanie oferta.

Réwniez w roku 2006 przeprowadono trudng operacje modernizacji programu
komputerowego. W ramach realizacji tego projektu Spétka otrzymata od Polskiej
Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci dofiansowanie na wykonanie czeS$ci tego
projektu.

Rok 2006 byt dla nas dobry, ale to tylko poczatek drogi, ktéra nas czeka !

Na Swiecie ,Intersport” to numer 1, a w Europie posiada S$rednio 19 -
procentowy udziat w rynku. Intersport Polska, bedgc na poczagtku swojej drogi
rozwoju, miata na koniec 2006 roku 14 sklepow i 10 - procentowy udziat w rynku. Za
dwa lata chcemy byc liderem z ponad 20 — procentowym udziatem w rynku artykutow
sportowych w Polsce.

W ciggu kilku najblizszych lat wzrosty przychodow i zyskow bedg osiggaty

warto$ci dwucyfrowe. Niemniej jednak najwazniejszg sprawg dla nas pozostaje
zadowolenie klienta.
To dlatego stale podnosimy jakos$c¢ i fachowos¢ obstugi, oferujemy ustugi serwisowe,
informujemy naszych klientdbw o nowosciach. Ale oczywiscie w sklepie sportowym
najwazniejsza jest oferta towarowa. Istotngq sprawg jest wybor optymalnej oferty — nie
najtanszej, ale takiej w ktorej stosunek ceny do jakosSci jest najlepszy. Potrafimy to
robi¢, znamy potrzeby polskiego klienta, sami uprawiamy sport i ciggle testujemy
nowe produkty. Dzieki przynaleznosci do Swiatowej sieci ,Intersport” mamy
mozliwoS¢ korzystania z najlepszych ofert i potrafimy to wykorzystac. Poniewaz
Intersport zamawia najwiecej produktow na Swiecie , ofrzymuje najlepsze ceny
i warunki — stgd oferta jest zawsze najlepsza, a w Polsce tylko my, dzieki wytgcznej
licencji, mozemy z niej korzystac.

Dlatego majgc tak solidne zaplecze towarowo-kadrowe  poparte dobrg
sytuacjq finansowg i jednoczes$nie duzymi mozliwo$ciami rozwoju naszego sektora
w Polsce, wierzymy rowniez w sukces w kolejnych latach.

Artur Mikofajko
Prezes Zarzadu
INTERSPORT Polska SA
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