SPRAWOZDANIE z DZ,IAI'.ALNOéCI
ZARZADU SPOLKI
INTERSPORT POLSKA S.A. Z SIEDZIBA W KRAKOWIE
ZA 2006 ROK

1. Wizytowka jednostki
- Nazwa: INTERSPORT POLSKA S.A.

- Siedziba: 31-357 Krakdw, ul. J. Conrada 63. Siedziba Spotki zostata zmieniona w dniu 16 stycznia 2006
r. — poprzednio Spotka miata siedzibe w Brzeziu.

- Struktura wiasnosci: Akcjonariusze imienni: Artur Mikotajko posiadajacy 1.250.000 akcji imiennych serii
A, Marek Radwaniski posiadajacy 1.250.000 akcji imiennych serii A, Stawomir Gil posiadajacy 1.250.000 akgcji
imiennych serii A, Jolanta Milewska posiadajaca 1.250.000 akcji imiennych serii A oraz Intercontact
Werbeagentur GmbH posiadajacy 1.166.668 akcji imiennych serii C1.

Akcje serii B, C2, D i E sq akcjami na okaziciela.

- Skiad Zarzadu niezmienny od powstania przedsiebiorstwa:
Prezes Zarzadu: Artur Mikofajko

Wiceprezes Zarzadu: Stawomir Gil

Wiceprezes Zarzadu: Marek Radwanski

Wiceprezes Zarzadu: Krzysztof Milewski

- Przedmiot dziatalnosci: handel detaliczny artykutami sportowymi o wysokiej specjalizacji i jakosci w
specjalistycznych sklepach sportowych o duzej powierzchni, zlokalizowanych w wybranych, prestizowych
centrach handlowych duzych miast.

Liczba placowek:
Brzezie 165, gm. Zabierzdw k/Krakowa: magazyn gtéwny
Krakdw, ul. Zakopianska 62: sklep sportowy w Centrum Handlowym ZAKOPIANKA
Krakdéw, Al. Pokoju 44: sklep sportowy w Centrum Handlowym PLAZA
Krakow, ul. Pawia 5: sklep sportowy w Centrum Handlowym Galeria Krakowska
Bytom, ul. Dolnoslaska 25: sklep sportowy w Centrum Handlowym PLEJADA
Sosnowiec, ul. Staszica 8b: sklep sportowy w Centrum Handlowym PLEJADA
Wroctaw, al. gen. Hallera 52: sklep sportowy w Centrum Handlowym BOREK
Wroctaw, Plac Grunwaldzki 22, sklep sportowy w Centrum Handlowo Rozrywkowym Pasaz Grunwaldzki
Bielsko Biata, ul. Mostowa 5: sklep sportowy w Centrum Handlowo-Rozrywkowym SFERA
Warszawa, al. Jana Pawia II 82: sklep sportowy w Centrum Handlowo-Rozrywkowym ARKADIA
Warszawa, ul. Ztota 59, sklep sportowy w Centrum Handlowym Ziote Tarasy
Poznan, ul. Szwajcarska 14, Poznan, sklep sportowy w Centrum Handlowym M1
Poznan, ul. Pétwiejska 32, sklep sportowy w Centrum Handlowym Stary Browar
Katowice, ul. Chorzowska 107, sklep sportowy w Silesia City Center
£4dz, ul. Karskiego 5, sklep sportowy w Centrum Handlowym Manufaktura
Gdansk, ul. Rajska 10, sklep sportowy w Galerii Handlowej Madison.

CALL sy

- Liczba klientow odwiedzajacych sklepy INTERSPORT w 2006 roku — ponad 8,8 min oséb. Ilos¢ paragonéw to
okoto 920.000, stad wspotczynnik wejs¢ wynosi 0,10, Sredni koszyk zakupdw to kwota 198,00 zt.

2. Sprzedaz

Dominujacy udziat w obrotach Spdtki (98,1%) ma sprzedaz artykutdw sportowych, pozostatg czes¢
przychoddw generujg ustugi serwisu narciarskiego i rowerowego, a takze organizacja wyjazdéw narciarskich i
klub sportowy dla dzieci i mtodziezy oraz ustugi reklamowe (1,9%).

W roku 2006 przychody ze sprzedazy towaréw handlowych Spétki wyniosty 105.313.000,00 zt. W 2006 r.
INTERSPORT Polska S.A. zanotowato wzrost obrotéw ogdtem w stosunku do 2005 r. o 21,6% (sprzedaz
towaréw w 2005 r. wyniosta 86.572.000,00 zt).
Wzrost obrotéow ze sprzedazy spowodowany jest w czeSci znacznym przyrostem wielkosci sprzedazy w
sklepach otwartych w 2006 r. w Gdansku, todzi i Krakowie, jak réwniez ze zwiekszeniem przychodéw w
starych sklepach w poréwnaniu do roku 2005.



W strukturze sprzedazy dominowaty dwie grupy towardw, zapewniajace ponad 50% przychoddw: odziez
sportowa, stanowigca 30% przychoddw oraz sprzet narciarski i snowboardowy, stanowigcy 26,7%
przychodéw 2006 roku.

Wartos$¢ sprzedazy ustug w 2006 roku wyniosta 1.978.000,00 zt, co oznacza 93,5% wzrost sprzedazy ustug
wzgledem poprzedniego 2005 roku (sprzedaz ustug w 2005 r. — 1.022.000,00 zi).

Za 2006 rok Firma wypracowata zysk netto 2.944.000,00 zt, odnotowujac 17,4% przyrost wzgledem roku
2005 (w 2005 zysk netto wynosit 2.507.000,00 zt).

Obecnie udziat Spétki w sprzedazy detalicznej sprzetu i odziezy sportowej szacowany jest na okoto 10% rynku
ogotem, przy czym Spétka posiada okoto 15% rynku w segmencie nart i butéw narciarskich, okoto 6,50% w
segmencie desek snowboardowych, ponad okoto 13% udziatu w grupie firmowych tyzworolek, okoto 16% w
segmencie drogiej, specjalistycznej odziezy sportowe;j.

Branza sportowa charakteryzuje sie znaczng sezonowoscig sprzedazy, co uwidacznia sie w zrdznicowaniu
przychoddw Spotki w poszczegdinych kwartatach 2006 roku.

WyraZnie mozna wyodrebni¢ sezon zimowy i nieco stabiej sie zaznaczajacy sezon letni, kiedy to przychody sg
znacznie wieksze niz w okresach: wiosennym i jesiennym. W gtdwnym sezonie sprzedazy, trwajacym od
grudnia do lutego — marca, przewaza asortyment w postaci nart, butdw narciarskich, gogli, kombinezonéw
narciarskich, desek i butéw snowboardowych. Szczyt sprzedazy towardw i ustug (regeneracja nart) przypada
w grudniu, styczniu i lutym.

W sezonie letnim na przychody sktadajg sie takie towary, jak rowery i akcesoria rowerowe, namioty,
tyzworolki, odziez sportowa, obuwie sportowe i trekingowe.

Réznica w wartosci przychoddéw pomiedzy sezonem zimowym i letnim spowodowana jest gtdwnie faktem, iz
ceny zestawu artykutdéw do sportéw zimowych sg przewaznie kilkukrotnie wyzsze niz artykutéw tzw. letnich.

Niebagatelna ilosciowo cze$¢ asortymentu znajduje sie w sprzedazy przez caly rok, sg to m.in.: odziez
sportowa, obuwie trekkingowe, szeroka gama towardw turystycznych (plecaki, Spiwory, itp.), sprzet skatkowy
i alpinistyczny, grupa towaréw basenowo-nurkowych, wyposazenie sal gimnastycznych (kosze, drabinki, pitki).

3. Zaopatrzenie
INTERSPORT Polska SA zaopatruje sie w towary u okoto 280 dostawcéw, przy czym okoto 20 z nich zapewnia
okoto 80% wartosci zakupow. Spétka realizuje dostawy rozliczane zaréwno w walucie polskiej jak i w euro.

Duza liczba odwiedzajacych i klientéw, charakteryzujaca sklepy INTERSPORT daje Spdtce mocniejsza pozycje
W negocjacjach z dostawcami towardw. Zaopatrzenie realizowane jest wsrod dwoch gtownych grup:
przedstawicieli na Polske producentéw gtéwnych marek sportowych oraz wsérdd lokalnych producentow i
hurtowni.

Okoto 70% catorocznych zakupdw realizowane jest w systemie zamdwien przedsezonowych, sktadanych z
potrocznym wyprzedzeniem, kolejne 20% dostaw to artykuty zamawiane na biezaco w ciggu roku, ostatnig
grupe stanowig uzupetnienia brakujacego w danym sklepie asortymentu, gtéwnie krajowych producentow.

Zapasy INTERSPORT Polska SA skiadajq sie w gtéwnej mierze z towardw zgromadzonych w poszczegdlnych
sklepach oraz, w mniejszym zakresie, w magazynie centralnym.

Warto$¢ zapasow na 31.12.2006 roku wyniosta 51,09 min zt. W tym okresie, tj. na dzien 31.12. kazdego roku
zapasy majg najwyzszy stan w ciggu roku. Srednia wrato$¢ zapaséw w 2006 roku ksztattowata sie na poziomie
mniejszym niz 33,5 min zt.

4. Koncepcja sklepu

INTERSPORT Polska SA opracowat w 2006 roku wiasng, catoSciowg koncepcje sklepu sportowego
INTERSPORT, obejmujaca przedstawione ponizej elementy. Dzieki niej sklepy w niczym nie odbiegajg od
podobnych obiektdw w centrach handlowych znanych miast jak Wieden, Berlin, Paryz.

Lokalizacja — ,najlepsze centrum handlowe” w danym miescie oznacza kompleks posiadajacy co najmniej
30.000 m? powierzchni sprzedazy, w tym duza galerie handlowa na przynajmniej 80 sklepéw oraz multipleksy
kinowe oraz parki rozrywki, gdzie hipermarket jest tylko uzupetnieniem oferty handlowej.



Powierzchnia sklepu — od 500 do 1.500 m?, co pozwala na petne zaprezentowanie szerokiego i gtebokiego
asortymentu markowych artykutéw i odziezy sportowej.

Ujednolicony wystrdj — wszystkie sklepy posiadajq jednolity wystrdj wewnetrzny i okna wystawowego. Uwage
potencjalnych klientdw zwraca witryna o dtugosci minimum 10 m, atrakcyjnie zaaranzowana, ekspozycje
ruchome zmieniane sg co tydzien, ekspozycje state - co 3 miesigce, zgodnie z rytmem por roku, co
przypomina o kolejnym sezonie i zwigzanych z nim formach aktywnosci ruchowej.

Ekspozycja towarow jest czytelna i przyciggajaca nawet z pasazu poza sklepem. Artykuty wiodace w danym
sezonie rozmieszczone sg blizej wejscia i widoczne z daleka. Asortyment zwigzany z tym sezonem (zimowym,
letnim) jest w pelni reprezentowany, kosztem towardw z pozostatych okreséw. Salon zmienia sie wraz ze
zmiang poér roku. Drugq czes¢ sali sprzedazy zajmuje kolekcja towaréw do catorocznych sportéw halowych.
Wnetrze nawigzuje rodzajem podiogi do boiska sportowego, klient jest prowadzony po wyraznie
wyodrebnionej Sciezce przez wszystkie zatoki tematyczne i ekspozycje marek. Przemyslane utozenie towardw
w ciagi tematyczne, wraz z ofertq uzupelniajacg, pozwala klientowi pilynne skompletowanie peinego
wyposazenia. Wzdtuz $ciezki plansze informujg klienta o promocjach, akcjach marketingowych i innych
dziataniach. Akcentem ekologicznym sg drewniane elementy mebli, wieszakdw itp.

Meble sklepowe dostosowane sg do zmian ekspozycji towardw letnich i zimowych, bogaty system oswietlenia
umozliwia odpowiedniego podkreslenia towardw.

Asortyment - ze wzgledu na ekspansje tanich, nizszej jakosci artykutow sportowych, INTERSPORT Polska SA
skupit swojq uwage na jakosci. Asortyment tworzg najlepsze marki, dobrze rozpoznawane przez klientéw.
Kazdy ze sklepéw posiada petna game towardw sportowych, dla okoto 40 dyscyplin sportu (z wyjatkiem
najstarszego sklepu na ul. Zyblikiewicza w Krakowie, ktory w dniu 31 marca 2007 r. zostat zamkniety),
proponujac klientowi wybor co najmniej trzech réznych producentdw, na kilku poziomach cenowych.

Ustugi - Spdtka kfadzie duzy nacisk na fachowa obstuge klienta, nie ograniczajac sie jedynie do sprzedazy.
Wyrazem tej filozofii jest nowoczesny serwis techniczny zlokalizowany w poblizu grup towarowych, ktérym ma
stuzyé. Pomieszczenie serwisu jest catkowicie przeszklone i dobrze oSwietlone. Widoczne dziatanie
zautomatyzowanych linii serwisowych i fachowos¢ wyszkolonych pracownikéw serwisu wzbudza u klientéw
zaufanie do firmy. W zaleznosci od sezonu Firma zapewnia serwis narciarski lub rowerowy i tenisowy.

Serwis narciarski — prowadzony jest na nowoczesnych, w petni zautomatyzowanych i wydajnych maszynach
do regeneracji $lizgdw szwajcarskiej firmy Montana i Winterstiger, co umozliwia wykonanie do 15 ustug na
godzine i stwarza klientowi dodatkowe poczucie komfortu. W serwisach konkurencji przygotowanie pary nart
trwa okoto 30-45 minut, a wyznaczany termin odbioru to 2-3 dni. INTERSPORT wykonuje ustuge w kilkanascie
minut, a klient caty czas moze obserwowac swoje narty i prace urzadzenia przez szklane Sciany. Po wykonaniu
petnej ustugi (nadaniu struktury) na $lizgu towaru nie wida¢ réznicy pomiedzy nartami nowymi a uzywanymi.
Urzadzenia zainstalowane sq w CH Zakopianka w Krakowie, CH Borek we Wroctawiu, w CH Arkadia w
Warszawie oraz w Silesia City Center w Katowicach, CH Sfera w Bielsku Biatej, CH Manufaktura w todzi.
Ponadto Firma umozliwia osobiste przetestowanie przez klienta rozwazanego do zakupu modelu nart, poprzez
wypozyczenie ich za kaucjg lub udziat w multutestach narciarskich w Alpach. Spétka prowadzi klub narciarski
MAKS Sport Club realizujacy catosciowy, ogdlnorozwojowy program dla dzieci i miodziezy.

Serwis rowerowy, tenisowy — w sezonie letnim dostepny jest serwis rowerowy (przeglady gwarancyjne i
pogwarancyjne, wymiany elementéw sktadowych roweru, w tym podnoszacych komfort uzytkowania) oraz
serwis tenisowy, oferujgcy wymiane naciggu oraz nacigganie na specjalistycznym urzadzeniu firmy Babolat lub
Pro Spro.

Dodatkowo kazdy klient ma mozliwo$¢ dokonania zakupdw w systemie ratalnym, badz poprzez zamdwienie
internetowe.

Kazdy produkt w nienaruszonym stanie moze by¢ zwrocony w terminie do 3 dni.

Systemy logistyczne — w branzy sportowej, przy tak szerokim i gtebokim asortymencie, wtasciwe raportowanie
sprzedazy i standw magazynowych jest niezbedne. INTERSPORT Polska SA wdrozyt zaprojektowany dla niego
system informatyczny, ktéry umozliwia $ledzenie kazdego z towardw, codzienne, szczegétowe raportowanie
sprzedazy, nadzorowanie gospodarki magazynowej oraz zautomatyzowanie dziatan w zakresie poziomdw cen i
rabatéw. Wiekszo$¢ towardw, zaopatrzonych w kody kreskowe, wprowadzana jest do systemu na podstawie
faktury, co umozliwia zamdwienie dostaw od producenta bezposrednio do danego sklepu, z pominieciem
magazynu centralnego.



Systemy bezpieczeristwa — sklepy INTERSPORT posiadajg petny system zabezpieczen anty-kradziezowych —
bramki elektroniczne wraz z klipsami, ochrone fizyczng ,na bramce”, specjalne szafki dla klientéw na torby i
plecaki, podtaczenie alarmowe i statq wspdtprace z wyspecjalizowang agencja ochrony. Sa réwniez w peni
klimatyzowane i nagtosnione.

System monitoring przeplywu klientow w sklepach — sklepy INTERSPORT s3 wyposazone w profesjonalne
liczniki przy bramkach wejsciowych rejestrujace Klientéw je odwiedzajacych.

Promocja i marketing - Spotka prowadzi przemyslany program umocnienia wizerunku marki INTERSPORT, a
takze promocje cenowe w postaci regularnych, posezonowych wyprzedazy. Kampanie reklamowe
wykorzystujq wiekszo$¢ popularnych nosnikéw reklamowych takich, jak billboardy, rozgtosnie lokalne i
ogolnopolskie, prasa codzienna, popularna i sportowa, wydawanie wiasnego katalogu oraz mailingi.
Organizowane sg rowniez eventy sportowe (pokazy mody sportowej, zawody narciarskie dla dzieci) i konkursy
dla klientow.

5. Personel

Na dzien 31.12.2006 r. w INTERSPORT Polska S.A. byto zatrudnionych 279 pracownikéw na podstawie umow
o prace. Ponadto Spotka prowadzi statg wspotprace z 36 osobami prowadzacymi wyspecjalizowang dziatalnosé
gospodarcza. Osoby te wykonujg dla Spdtki zakontraktowane czynnosci (outsourcing) w ramach zawartych
umow. W stosunku do konca grudnia 2005 roku nastgpit ogdtem wzrost zatrudnienia o 54% (zatrudnienie
ogotem na dzien 31.12.2005 r. wynosito 181 osdb). Wzrost zatrudnienia byt zwigzany z otwarciem nowych
sklepdw w Krakowie, todzi i Gdansku oraz zwiekszeniem zatrudnienia pracownikéw biurowych.

W okresie ostatnich trzech lat liczba pracownikéw INTERSPORT Polska S.A. wzrosta prawie dwukrotnie.
Wzrost ten jest rownomierny w poszczegdinych grupach zatrudnienia — sprzedawcdw, kadry kierowniczej oraz
pracownikéw zarzadu i administracji. W zwigzku z realizowanymi planami rozwoju przewidywany jest dalszy
wzrost poziomu zatrudnienia w najblizszych latach.

6. Reklama, Marketing, Sponsoring

W roku 2006 miat miejsce lunching marki INTERSPORT na rynku polskim.

Zrealizowana kampania przeprowadzona byfa wielowatkowo poniewaz zbiegla sie z debiutem gietdowym,
ktéry miat miejsce w dniu 11 lipca 2006 r.

Kampania reklamowa miata nastepujace cele:

1. Podkreslenie wiodacej pozycje marki INTERSPORT na $wiatowym i polskim rynku detalu sportowego i
wyjatkowy charakter jego oferty towarowej oraz obstugi klienta;

2. Wyrdznienie 2 ptaszczyzn wizerunku:

> popularyzacja szerokiej oferty towarowej marki INTERSPORT oraz podstawowych zalet tego detalisty:
profesjonalizm i do$wiadczenie w handlu sportowym

> popularyzacja pozytywnych wydarzen ogdlnogospodarczych w firmie w celu stworzenia pozytywnego
wizerunku wsrdd inwestoréw.

Kampania wizerunkowa marki INTERSPORT sktadata sie z czesci rozpisanych na dziatania i przeprowadzonych
wedtug ustalonego harmonogramu czasowego.

1. Kampania wizerunkowa dla zwiekszenia rozpoznawalnosci marki (zwiekszenie
rozpoznawalnosci marki i zwiekszenie sprzedaZy), przeprowadzona, miedzy innymi, za pomoca:
1/ reklamy radiowej

2/ reklamy TV

3/ reklamy prasowej

4/ reklamy na billboardach

5/ dziatan w detalu (program lojalnosciowy i promocje w sklepie)

6/ promocji marki w Internecie

7/ PR marki INTERSPORT i product placement dla towardw z jej oferty (zwfaszcza marki wiasne INTERSPORT)

2. Kampania biznesowa, watek ogdélnogospodarczy
(nagftosnienie strategii firmy, pozytywnych wydarzeri w firmie, prowadzenie relacji inwestorskich, promocja
managementu, itp.), przeprowadzona, miedzy innymj, za pomoca:



1/ reklamy prasowej emisji akcji,

2/ road shows dla potencjalnych inwestoréw,

3/ konferencji prasowej przed emisjg i w dniu debiutu firmy na GPW,
4/ statych Public Relations w mediach biznesowych.

Ponadto przeprowadzono kampanie w PR 1 TVP - gidwnym programie publicznej telewizji polskiej,
charakteryzujagcym sie najwiekszg ogladalnoscig, jak réwniez w TVN 24. Kampania telewizyjna byta
przeprowadzona w oparciu o sponsoring prognozy pogody (TVP 1) i wiadomosci sportowych (TVN 24), jak
réwniez przeprowadzono kampanig w formie emisji spotéw w rozgtosniach ogélnopolskich takich jak Radio
RMF — nr 1 pod wzgledem stuchalnosci w zasiegu ogdlnopolskim oraz Radiowa TROJKA - trzecie miejsce na
liscie ogdlnopolskich stacji radiowych w Polsce w wybranym przez nas targacie docelowym.

Kampanie zaowocowaty wzrostem $wiadomosci marki INTERSPORT na terenie Polski.

W roku 2006 catkowite wydatki na reklame wyniosty 3.175.000,00 PLN, co stanowi 3% wartosci uzyskanych w
2006 roku przychoddw ogdétem (105.313.000,00 PLN).

7. Plany i Inwestycje

1. Rozwdj sieci specjalistycznych sklepow sportowych - INTERSPORT Polska SA zamierza opiera¢ dalszy
rozwoj sieci swoich sklepdw sportowych na prostej regule: ,otwieramy sklepy w najlepszych centrach
handlowych w danym miescie”.

Wybierajac centrum handlowe Spétka kieruje sie przede wszystkim lokalizacjg i powierzchnig obiektu oraz
przewidywanym zestawem, liczbg i rodzajem najemcow, co w duzej mierze decyduje o trwatym
zainteresowaniu klientow. Docelowe miasta to te charakteryzujace sie wyzszymi od Sredniej zarobkami,
gromadzace minimum 200 tys. mieszkancéw, z przewagg ludnosci w wieku produkcyjnym, gdzie populacja
wykazuje zainteresowanie sportem i rekreacja.

2. Modernizacjia programu komputerowego. INTERSPORT Polska S.A prowadzita zaawansowane rozmowy z
najwiekszymi firmami operatorami systeméw komputerowych w celu unowoczesnienia istniejgcego programu
komputerowego. W celu realizacji tego projekt Spdtka otrzymata od Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci dofiansowanie na wykonanie czesci tego projektu. Realizacja projektu zostata
przeprowadzona w catosci w 2006 r.

8. Plany Rozwoju INTERSPORT POLSKA S.A. W LATACH 2007/08

1. Intersport Polska S.A. w dniu 7 lutego 2007 r. otworzyt sklep o powierzchni 1077 m2 w Centrum
Handlowym Ziote Tarasy, w dniu 11 marca 2007 r. otworzyt sklep o powierzchni 1.130 m2 w Centrum
Handlowym Stary Browar, w dniu 20 kwietnia 2007 r. otworzyt sklep o powierzchni 1071 m2 w Centrum
Handlowym Pasaz Grunwaldzki.

2. Spotka w 2007 roku planuje otworzy¢ jeszcze sklepy w nastepujacych lokalizacjach:
a. Centrum Handlowe Sadyba w Warszawie

b. Galeria Battycka w Gdansku

c. Galeria Legnicka we Wroctawiu

d. Centrum Handlowe w Warszawie.

3. Spotka szacuje, ze przewidywane koszty uruchomienia sklepu to:
- budowa sklepu, meble, kompletne wyposazenie — 2.000 zt/1 m2
- podstawowe zatowarowanie — 1.000 zt/1 m2

4. Ponadto w roku 2007 firma planuje rozpoczecie prac budowlanych zwigzanych z wybudowaniem bazy
logistyczno — magazynowej o wielkosci ok. 6.000 m2 w okolicach Krakowa. Budowa bazy powinna zostac¢
zakonczona na przetomie 2007/2008.

5. Zarzad ,INTERSPORT Polska” S.A. planuje osiaggna¢ w 2007 roku nastepujace wyniki finansowe :

Przychod 168.000.000 zt
Zysk netto 4.600.000 z



Prognoza zostata sporzadzona przy zatozeniu realizacji planowanego rozwoju sieci sprzedazy sklepdw
sportowych INTERSPORT w Polsce, ktory przewiduje otwarcie w roku 2007 o$miu nowych sklepdw.

9. Finansowanie inwestycji
W zwigzku z intensywnym rozwojem sieci INTERSPORT Polska S.A. planuje pozyskanie $rodkéw funduszy
inwestycyjnych i bankowych.

10. Podsumowanie

Rok 2005 2006 Dynamika
Przychod 86.661.023,00 105.313.000 +21,6%
zysk 2.507.195,00 2.944.000 +17,4%
marza 28.8% 33,3% +15,6%

Wzrost przychodéw w 2006 r. o 21,6% w poréwnaniu do roku 2005 zwigzany jest z otwarciem nowych
sklepdw w Gdansku, todzi i Krakowie. Ponadto na starych sklepach zanotowano wzrost przychodéw w
poréwnaniu do roku 2005.

Wyniki Spdtki mogtyby by¢ lepsze w 2006 r. gdyby nie nietypowe warunki atmosferyczne, ktére wystapity w
sezonie zimowym.

11. Wnioski

W Swietle przedstawionego stanu prawnego i faktycznego Zarzad Spétki wnosi o:

1. przeznaczenie catego zysku na kapitat zapasowy,

2.  zatwierdzenie sprawozdania Zarzadu z dziatalnosci Spétki za 2006 r. oraz sprawozdania finansowego za
2006 .,

3. udzielenie absolutorium Cztonkom Zarzadu z wykonania przez nich obowigzkéw w 2006 r.

Krakow, dnia 30 marca 2007 r.

Artur Mikotajko — Prezes Zarzadu

Marek Radwanski — Wiceprezes Zarzadu

Stawomir Gil - Wiceprezes Zarzadu

Krzysztof Milewski — Wiceprezes Zarzadu



