t6dz, 30 maja 2007 roku

Do Akcjonariuszy Prochnik S.A.

Szanowni Parstwo,

Dziatalno$¢ operacyjna Prochnik S.A. w 2006 roku koncentrowata sie gtownie na
rozszerzaniu whasnej sieci salonéw firmowych w kraju oraz zwiekszaniu asortymentu
oferowanych wyrobow.

RozpoczelisSmy takze ekspansje sieci sprzedazy detalicznej za granicg. W listopadzie
2006 roku zostat otwarty na Ukrainie we Lwowie pierwszy salon firmowy, ktérego
dotychczasowa dziatalno$¢ pozwala optymistycznie patrze¢ na mozliwosci rozwoju
naszej Spotki na rynkach dawnych republik radzieckich.

Niestety 2006 rok byt okresem, w ktorym z powodu wystgpienia kilku istotnych
niekorzystnych czynnikdw zewnetrznych Spoétka nie mogta zrealizowac¢ zamierzonych
celow.

Jednym z czynnikow byta przediuzajgca sie procedura zatwierdzenia przez Komisje
Papieréw Wartosciowych prospektu emisyjnego akcji serii E. Opracowany w IV
kwartale 2005 roku plan rozwoju Spoiki na rok nastepny, zakladat pozyskanie
Srodkéw z emisji najp6zniej w styczniu 2006 roku. Przesuniecie emisji akcji o kilka
miesiecy spowodowato konieczno$¢ chwilowego wstrzymania wielu procesow
rozwojowych zwigzanych gtownie z tworzeniem sieci handlowej. Ograniczyto to
réwniez znacznie mozliwosci planowania operacyjnego.

Ponadto brak wystarczajgcych $rodkéw finansowych na zakup materiatdw i towarow
handlowych wplyngt na ograniczenie sprzedazy hurtowej oraz niewystarczajgce
zaopatrzenie wiasnych salonoéw firmowych. Wptyneto to niekorzystnie na poziom
zrealizowanych przychodow ze sprzedazy oraz wynik finansowy.

W drugiej potowie roku bardzo niekorzystny wplyw na sprzedaz miat czynnik
pogodowy. Utrzymujgce sie wysokie temperatury ograniczyty mozliwosci sprzedazy
odziezy wierzchniej. Przedluzajgca sie ciepta jesier wymusita znaczne promocje na
ten asortyment, co wptyneto na obnizenie realizowanych marzy na sprzedazy
detaliczne,;.

Pomimo wyZzej opisanych niesprzyjajgcych czynnikOw zewnetrznych, w poréwnaniu
z analogicznym okresem roku poprzedniego, w 2006 r. Spotka osiggneta wzrost
przychodow ze sprzedazy o 64,8% tj. do 17.759,7 tys. zt z 10.777,5 tys. zi. Bylto to
efektem zar6wno wzrostu ilosci salonéw firmowych do 15 (z 9 w 2005 roku), jak
i wzrostu efektywnosci dziatania istniejgcych punktow detalicznych poprzez wzrost
sprzedazy na metr kwadratowy powierzchni handlowe,;.



Reasumujgc, realizowana od dwoch lat strategia rozwoju firmy zaczyna przynosic¢
wymierne efekty w postaci znacznego wzrostu przychoddéw ze sprzedazy oraz
poprawy efektywnosci posiadanych zasobdw. W zwigzku rozszerzeniem profilu
dziatalno$ci o sprzedaz detaliczng realizowang we wiasnych salonach firmowych
Spotka poniosta znaczne naktady inwestycyjne, marketingowe i wdrozZzeniowe
obcigzajgce wynik finansowy za 2006 rok, ktérych wymierne efekty bedq widoczne w
latach nastepnych.

Podjete przez nas dziatania majgce na celu zmniejszenie wptywu niekorzystnych
czynnikbw pogodowych na realizowang sprzedaz oraz obserwowane obecnie
pozytywne tendencje w przychodach ze sprzedazy oraz rentownosci sieci salonow
firmowych powinny przynies¢ juz w 2007 roku pozytywne efekty w postaci znaczgcej
poprawy wyniki finansowego

Z powazaniem,

Jacek Pudto
Prezes Zarzadu



