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1. Wizytowka jednostki

- Nazwa : INTERSPORT POLSKA S.A.

- Siedziba : 31-357 Krakow, ul. J. Conrada 63.

- Skfad Zarzadu Spoftki niezmienny od powstania przedsiebiorstwa:

Prezes Zarzadu: Artur Mikofajko

Wiceprezes Zarzadu: Stawomir Gil

Wiceprezes Zarzadu: Marek Radwanski

Wiceprezes Zarzadu: Krzysztof Milewski

- Przedmiot dziatalnosci. handel detaliczny artykutami sportowymi o wysokiej specjalizacji
i jakosci w specjalistycznych sklepach sportowych o duzej powierzchni, zlokalizowanych

w wybranych, prestizowych centrach handlowych duzych miast.

- Liczba placowek:

LP Miasto Lokalizacja Adres Powierzchnia
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LP Miasto Lokalizacja Adres Powierzchnia

SALONY SPRZEDAZY

1 Krakéw CH Zakopianka uIBOZ_ ZE%DEQXE%\?VZ’ 1.228 m?
2 Bytom CH Plejada ”'4?_"42?&?}‘8&5 462 m?
3 Sosnowiec CH Plejada 41L_J£'1gt2‘cg§308v\?l’Ec 510 m*
4 Krakow CHR Plaza AR 955 m?
5 Wroctaw CH Borek a5|O—G9§2 VHV?{I(I)e(r:iASVZV, 1.282 m?
6 Bielsko-Biala  CHR Sfera 3‘5'()'\"';1’?{’5‘“}’(%_5(31‘;; 916 m?
7 Warszawa Arkadia ez)Il_JSa(r;f \I/DvaAvl\ggzIAI‘v?/f\’ 1.546 m’
8 Poznari CH M1 ul- SZ‘F’,"SJ'ZC,\?/:T\!I“"‘ 14 636 m’
9 Katowice Silesia City Center u‘:'()ih(?lrzlng%\alv}gé’ 1033 m?
10 Kéds CH Manufaktura U aroKea0 900 m?
11 Gdansk CH Madison ul. g;gs(l(;?jalr?s’kso- 450 m?
12 Krakow Galeria Krakowska . ferea > 869 m’
13 Warszawa Ztote Tarasy 00-8li|§ %/tloAtsSSZgAW A 1077 m?
14 Poznari Stary Browar “gigé‘é‘"gg;% A3|i 1130 m?
15 Wroctaw Pasaz Grunwaldzki glogrslgnvwvaRldOZé(LsVZv, 1071 m2
16 Warszawa Sadyba Best Mall A, P S S 802 m2

02-903 WARSZAWA

W | poétroczu 2007 r. Spotka otworzyta cztery sklepy: dwa w Warszawie, po jednym we
Wroctawiu i Poznaniu o tacznej powierzchni 2.950 m? oraz podpisata kolejne umowy najmu
salonbw w Opolu, Biatymstoku i Warszawie, co jest zgodne ze strategia Spdtki i pozwoli

w przyszitosci na zwiekszanie udziatu INTERSPORT Polska S.A. na polskim rynku sportowym.

Spétka obecnie prowadzi sprzedaz detaliczng specjalistycznego sprzetu sportowego w 16
sklepach o tacznej powierzchni ok. 14 850 m? na terenie catej Polski, a do korica 2007 planuje

zwiekszenie sieci INTERSPORT do 19 salonéw zlokalizowanych w najwiekszych centrach



handlowych wiodacych miast Polski (Gdansk — Galeria Battycka, Wroctaw — CH Magnolia Park

i Warszawa - Ursynéw)

2. Sprzedaz

Dominujacy udziat w obrotach (97,6 %) INTERSPORT POLSKA S.A. w I pdtroczu 2007 roku
miata sprzedaz artykutdw sportowych, pozostaty cze$¢ przychoddw (2,4 %) generowaty ustugi
serwisu narciarskiego i rowerowego, a takze organizacja wyjazdéw narciarskich, klubu

sportowego dla dzieci i mtodziezy.

W strukturze sprzedazy w I potroczu 2007 roku dominowaty dwie grupy towaréw, zapewniajace
ponad 50% przychoddéw: odziez sportowa, stanowigca 33 % przychoddw oraz sprzet narciarski
i snowboardowi, stanowigcy 19 % przychodow w tym okresie. Ws$rdd pozostatych grup
asortymentu, powazny udziat w sprzedazy notuje obuwie sportowe trekkingowi (19 %
przychoddw), a takze rowery (7 % przychodéw). Na kategorie innych artykutdow sportowych
sktada sie obszerna grupa produktéw do uprawiania pozostatych dyscyplin sportéw zimowych
i letnich, w tym tyzworolki, rakiety tenisowe, sprzet turystyczny, ptywacki, wspinaczkowy,
zeglarski, fitness. Ogotem Spdtka sprzedaje/oferuje okoto 10 000 tysiecy artykutdw do

uprawiania 40 popularnych dyscyplin sportowych.

Przychody Spotki ze sprzedazy towardw i ustug w I potroczu 2007 wyniosty 62 795 tys. zt,
co stanowi wzrost o 23,2 % w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego
(50 972 tys. zt).

Zarzad zwraca uwage na duze zrdznicowanie wzrostdw w poszczegdinych kwartatach. I tak
przychody Spotki w I kwartale 2007 wzrosty tylko o 6 %, natomiast w drugim kwartale 2007
wzrosty 0 56 % w pordwnaniu z analogicznymi okresami w roku 2006. Na tak duzg rdznice
wzrostow w poszczegolnych kwartatach wptyw miata przede wszystkim pogoda i fakt, iz sezon
zimowy 2006/2007 byt szczegdiny i nietypowy ze wzgledu na wysokie temperatury i brak $niegu

w catej Europie. W przeciggu ostatnich 20 lat, byt to najstabszy sezon w catej Europie.

Dziatalno$¢ INTERSPORT Polska S.A., typowa dla branzy sportowej, charakteryzuje sie znaczng
sezonowoscig sprzedazy, co uwidacznia sie w zrdznicowaniu przychoddéw oraz zapaséw Spoiki
w poszczegdinych kwartatach 2007 roku. Wyraznie mozna wyodrebni¢ sezon zimowy i nieco

stabiej sie zaznaczajacy sezon letni, kiedy to przychody sq znacznie wieksze niz w okresach:



wiosennym i jesiennym. W gtdwnym sezonie sprzedazy, trwajacym od grudnia do lutego —
marca, przewaza asortyment w postaci nart, butdw narciarskich, gogli, kombinezondéw
narciarskich, desek i butéw snowboardowych. Szczyt sprzedazy towardw i ustug (regeneracja
nart) przypada w grudniu, styczniu i lutym. W sezonie letnim na przychody sktadajq sie takie
towary, jak rowery i akcesoria rowerowe, namioty, tyzworolki, odziez sportowa, obuwie
sportowe i trekingowe. Réznica w wartosci przychodéw pomiedzy sezonem zimowym i letnim
spowodowana jest gtdwnie faktem, iz ceny zestawu artykutdow do sportow zimowych sg
przewaznie kilkukrotnie wyzsze niz artykutdw tzw. letnich. Niebagatelna iloSciowo czes¢
asortymentu znajduje sie w sprzedazy przez caty rok, sq to m.in.: odziez ogdlnosportowa,
obuwie trekkingowe, szeroka gama towarow turystycznych (plecaki, $piwory, itp.) oraz grupa

towardw basenowych.

3. Zaopatrzenie

INTERSPORT Polska SA wspdtpracuje z okoto 280 dostawcami. Okoto 70% catorocznych
zakupow realizowane jest w systemie zamodwien przedsezonowych, sktadanych z pétrocznym
wyprzedzeniem, kolejne 20% dostaw to artykuty zamawiane na biezaco w ciggu roku, ostatnig
grupe stanowig uzupetnienia brakujacego w danym sklepie asortymentu, gtdwnie krajowych
producentow.

Szczegdty umow, tj. marze, negocjowane sg w zaleznosci od grupy towardéw, raz do czterech
razy do roku, tj. przed kolejnym sezonem sprzedazy. Spétka ma mozliwos¢ ztagodzenia
ewentualnych niekorzystnych warunkéw wspotpracy z danym dostawcg poprzez zmniejszenie
jego udziatu w dostawach w danym sezonie i wybdr bardziej interesujacej oferty w obrebie
grupy towarowej lub wybranie alternatywnego kanatu zaopatrzenia w magazynie centralnym
INTERSPORT. Wiekszo$¢ dostawcow, uznajac silng pozycje INTERSPORT Polska S.A., oferuje
mu odpowiednio diugie terminy ptatnosci. Spotka INTERSPORT Polska S.A. poszerzyta
asortyment o marki wiasne INTERSPORT, obejmujace artykuty zaprojektowane na zamdwienie i
oferowane wyfacznie w sklepach Grupy INTERSPORT, szerzej nie znane polskim klientom.
Spotka zamierza ksztattowac oferte w ten sposéb, aby marki wtasne INTERSPORT stanowity
maksymalnie do 15% asortymentu. Wybrane przez Spotke marki sq cenione przez klientdw w
krajach, gdzie funkcjonujg sklepy INTERSPORT, a ich rozpoznawalnoS¢ wspierana jest
Swiatowymi i lokalnymi dziataniami marketingowymi INTERSPORT.



4. Koncepcja sklepu wzorcowego INTERSPORT POLSKA S.A.

Do 30 czerwca 2007 roku Spotka INTERSPORT Polska S.A. prowadzita sprzedaz skierowang do
klienta detalicznego poprzez sie¢ 16 specjalistycznych sklepdw sportowych o tacznej powierzchni
14 850 m? Przy opracowaniu koncepcji wzorcowego sklepu INTERSPORT w Polsce zostaty
uwzglednione profesjonalne zasady prowadzenia sklepéw sportowych wypracowane i stosowane
zaréwno przez INTERSPORT Polska S.A. jak i Grupe INTERSPORT.

Lokalizacja — ,najlepsze centrum handlowe” w danym miescie oznacza kompleks posiadajacy
co najmniej 30.000 m2 powierzchni sprzedazy, w tym duzq galerie handlowg, przynajmniej 80
sklepdw, multipleksy kinowe oraz parki rozrywki, gdzie hipermarket jest tylko uzupetnieniem
oferty handlowej.

Powierzchnia sklepu — od 500 do 1.500 m2, co pozwala na petne zaprezentowanie szerokiego
i gtebokiego asortymentu markowych artykutéw i odziezy sportowe;j.

Ujednolicony wystroj — jednolita aranzacja sklepéw dostosowana do koncepcji wystroju
ponad 4.800 sklepéw INTERSPORT na catym $wiecie, z uwzglednieniem witasnych doswiadczen
Emitenta. Uwage potencjalnych klientdw, przechodzacych pasazem centrum, ma zwracaé
witryna o dtugosci minimum 10 m, atrakcyjnie zaaranzowana, na ktdérej ekspozycje ruchome sg
zZmieniane co tydzien, a ekspozycje state - co 3 miesigce, zgodnie z rytmem pér roku, co
przypomina o kolejnym sezonie i zwigzanych z nim formach aktywnosci ruchowe;j.

Ekspozycja towarow — czytelna i przyciggajagca nawet z pasazu poza sklepem. Artykuty
wiodace w danym sezonie rozmieszczone sg blizej wejscia i widoczne z daleka. Asortyment
Zwigzany z tym sezonem (zimowym, letnim) jest w petni reprezentowany, kosztem towaréw
z pozostatych okreséw. Salon zmienia sie wraz ze zmiang por roku. Drugq cze$¢ sali sprzedazy
zajmuje kolekcja towardw do catorocznych sportéw halowych. Wnetrze nawigzuje rodzajem
podtogi do boiska sportowego, klient jest prowadzony po wyraznie wyodrebnionej Sciezce przez
wszystkie zatoki tematyczne i ekspozycje marek. Przemys$lane utozenie towaréw w ciggi
tematyczne, wraz z ofertaq uzupetniajacg, pozwala klientowi na sprawne skompletowanie
petnego wyposazenia. Wzdtuz $ciezki plansze informujq klienta o promocjach, akcjach
marketingowych i innych dziataniach. Meble sklepowe dostosowane sg do zmian ekspozycji
towarow letnich i zimowych, bogaty system o$wietlenia umozliwia odpowiednie podkreSlenie

towarow.



Asortyment — ze wzgledu na ekspansje tanich, nizszej jakosci artykutdw sportowych, Spotka
skupita swojq uwage na jakosci i mozliwosci wyboru. Asortyment tworza najlepsze marki, dobrze
rozpoznawane przez klientow. W miedzynarodowej koncepcji sklepdw INTERSPORT, marki
wihasne w stosunku do ogdlno rozpoznawanych marek sportowych stanowig okoto 15 %. Takie
proporcje towarowe wyrdzniajq sklepy INTERSPORT na tle konkurencji, gdzie sytuacja jest
czesto odwrotna. Kazdy ze sklepdw Intersport Polska S.A. posiada petng game towaréw
sportowych, dla okoto 40 dyscyplin sportu (z wyjatkiem najstarszego sklepu na ul. Zyblikiewicza
w Krakowie), proponujac klientowi wybdr co najmniej trzech réznych producentéw, na kilku

poziomach cenowych. Poza tym asortyment zostat wzbogacony o marki wtasne INTERSPORT.

Ustugi — Spotka ktadzie duzy nacisk na fachowg obstuge klienta, nie ograniczajac sie jedynie do
sprzedazy. Wyrazem tej filozofii jest nowoczesny serwis techniczny zlokalizowany w poblizu grup
towarowych, ktéorym ma stuzy¢. Pomieszczenie serwisu jest catkowicie przeszklone i dobrze
o$wietlone. Widoczne dziatanie zautomatyzowanych linii serwisowych i fachowos$¢ wyszkolonych
pracownikdw serwisu wzbudza u klientow zaufanie do firmy. W zaleznosci od sezonu

INTERSPORT Polska S.A. zapewnia serwis narciarski lub rowerowy i tenisowy.

Serwis narciarski — prowadzony jest na nowoczesnych, w petni zautomatyzowanych
i wydajnych maszynach do regeneracji Slizgéw firm Montana i Wintersteiger, co umozliwia
wykonanie do 6 ustug na godzine i stwarza klientowi dodatkowe poczucie komfortu.
W serwisach konkurencji przygotowanie pary nart trwa okoto 30-45 minut, a wyznaczany termin
odbioru to 2-3 dni. W sklepach INTERSPORT Polska S.A. ustuge wykonuje sie w kilkanascie
minut, a klient caty czas moze obserwowac swoje narty i prace urzadzenia przez szklane Sciany.
Po wykonaniu petnej ustugi (nadaniu struktury) na $lizgu towaru nie widac roznicy pomiedzy
nartami nowymi a uzywanymi. Urzadzenia zainstalowane sq w CH Zakopianka w Krakowie, CH
Borek we Wroctawiu, w CH Arkadia w Warszawie , w CH Silesia w Katowicach, w Galerii SFERA

w Bielsku-Biatej, w CH Manufaktura w todzi oraz w Galerii Battyckiej w Gdansku.

Serwis rowerowy, tenisowy — w sezonie letnim dostepny jest serwis rowerowy (przeglady
gwarancyjne i pogwarancyjne, wymiany elementow sktadowych roweru, w tym podnoszacych
komfort uzytkowania) oraz serwis tenisowy, oferujgcy wymiane naciggu oraz nacigganie rakiet

na specjalistycznych urzadzeniach firm: Babolat lub Pro Spro. Dodatkowo kazdy klient ma



mozliwo$¢ dokonania zakupdw w systemie ratalnym, badz poprzez zamdwienie internetowe.

Kazdy produkt w nienaruszonym stanie moze by¢ zwrécony w terminie do 3 dni.

Systemy logistyczne — w branzy sportowej, przy tak szerokim i gtebokim asortymencie,
wihasciwe raportowanie sprzedazy i standw magazynowych jest niezbedne. Spdtka nadal
usprawnia centralny system informatyczny, ktéry umozliwia codzienne $ledzenie kazdego
z towardw, szczegdtowe raportowanie sprzedazy, nadzorowanie gospodarki magazynowej oraz
zautomatyzowanie dziatan w zakresie pozioméw cen i rabatow. Wiekszo$¢ towardw,
zaopatrzonych w kody kreskowe, wprowadzana jest do systemu na podstawie faktury, co
umozliwia zaméwienie dostaw od producenta bezposrednio do danego sklepu, z pominieciem
magazynu centralnego. W I p6troczu 2007 INTERSPORT Polska S.A. otrzymata decyzje Starosty
Krakowskiego o zatwierdzeniu projektu budowlanego i otrzymaniu pozwolenia na budowe
zespotu budynkéw magazynowo — biurowych w Cholerzynie gmina Liszki koto Krakowa
przeznaczonego na nowoczesng baze logistyczno-magazynowg (magazyn wysokiego
sktadowania z czescig automatyki miniload o tacznej powierzchni 2500 m2). Uruchomienie

planowane jest na potowe 2008 roku.

Systemy bezpieczenstwa — sklepy, ktore s w petni klimatyzowane i nagtosnione, posiadajg
petny system zabezpieczen antykradziezowych — bramki elektroniczne wraz z klipsami, ochrone
fizyczng ,na bramce”, specjalne szafki dla klientdw na torby i plecaki, podtaczenie alarmowe

i statg wspdtprace z wyspecjalizowang agencjq ochrony.

Kontrola wewnetrzna - w celu usprawnienia funkcjonowania sklepéw, wdrozone sg
rozbudowane instrukcje dziatania dla pracownikéow i sprzedawcéw. Kontrole fizycznq nad

prawidtowym funkcjonowaniem sklepdw sprawuje dziat kontroli wewnetrznej.

System monitoringu przeptywu klientow w sklepach - sklepy s3 wyposazone

w profesjonalne liczniki przy bramkach wejsciowych rejestrujace odwiedzajacych je Klientow.

Promocja i marketing — Spodtka prowadzi przemyslany program umocnienia wizerunku marki
INTERSPORT w Polsce, a takze organizuje liczne akcje promocyjne na poszczegolne grupy

towarowe lub w postaci regularnych, posezonowych wyprzedazy. Kampanie reklamowe



wykorzystujq wiekszo$¢ popularnych nosnikéw reklamowych takich, jak billboardy, rozgtos$nie
lokalne i ogodlnopolskie, prasa codzienna, popularna i sportowa, wydawanie wiasnego katalogu,
gazetek promocyjnych oraz mailingi. Organizowane sg réwniez wydarzenia sportowe (pokazy

mody sportowej, zawody narciarskie dla dzieci) i konkursy dla klientéw.

5. Zatrudnienie :

Na dzien 30.06.2007 r. w INTERSPORT Polska S.A. byto zatrudnionych 314 pracownikdéw na
podstawie uméw o prace. Ponadto Spdtka prowadzi statg wspotprace z 48 osobami
prowadzacymi wyspecjalizowang dziatalno$¢ gospodarczg. Osoby te wykonujg dla Spotki
zakontraktowane czynnosci (outsourcing) w ramach zawartych umoéw. Od poczatku 2007 roku
zatrudnilismy 92 osoby, w tym okoto 55 0sdb to efekt rekrutacji do nowych salonéw, 37 oséb to
wynik migracji pracowniczej.

Wzrost zatrudnienia byt zwigzany z otwarciem nowych sklepow w Warszawie, Wroctawiu
i Poznaniu oraz zwiekszeniem zatrudnienia pracownikdw biurowych. W strukturze wiekowej
pracownikdw zatrudnionych na podstawie umowy o prace dominujg osoby w wieku do 35 roku
zycia (do 25 lat — 44,2%; 26-35 lat — 47%; 36-45 — 6,6%; 46-50 lat — 1,1%; ponad 50 lat —
1,1%). W zwigzku z realizowanymi planami rozwoju przewidywany jest dalszy wzrost poziomu

zatrudnienia w najblizszych latach.

6. Reklama, Marketing, Sponsoring

W I pdtroczu 2007 roku Spdtka przeprowadzita szereg dziatan promocyjno — reklamowych
zgodnie z wewnetrznym planem marketingowym. Przeprowadzone zostaty liczne promocje
wspierajace sprzedaz wybranych produktdw oraz kampania wizerunkowa marki INTERSPORT.
Kampanie przeprowadzane byty przy pomocy nastepujacych nosnikéw reklamowych: billboardy,
rozgtosnie lokalne i ogodlnopolskie (gtdwnie spoty reklamowe w publicznej telewizji promujace
marke INTERSPORT), prasa codzienna, magazyny sportowe oraz Internet. W zwigzku
z otwarciem nowych sklepdw w Warszawie, Wroctawiu i Poznaniu przeprowadzona zostata
w tym mieScie osobna kampania, informujgca o nowopowstatym sklepie sportowym przy
pomocy billboarddw, rozgtosni lokalnych oraz dystrybucji gazetek promocyjnych.

W I pdtroczu 2007 roku Firma INTERSPORT Polska S.A. sponsorowata amatorskie zawody
INTERSPORT FAMILY CUP w dwdch edycjach - zimowej i letniej (zimowa - w narciarstwie

alpejskim, biegowym i snowboardzie oraz edycja letnia w kolarstwie goérskim), uznajac to jako



wazne narzedzie komunikacji oraz element ksztattowania wizerunku firmy zwigzang
Z rozpoznawalnosécig marki.

Dodatkowo Spdtka INTERSPORT Polska S.A. podjeta wspdtprace z organizatorami réznych
przedsiewzie¢ wynikajacych z przyjetej przez firme strategii - popularyzacji sportu, promocji
rodzinnego amatorskiego uprawiania sportu, checi promowania mody na sport i sportowy styl

zycia wérdd naszych klientéow, pracownikéw i partneréw.

W I pétroczu 2007 roku Spotka wsparta :
= XIII Mistrzostwa Polski Domoéw Dziecka w Pitce Noznej i Koszykéwce 30.04 — 3.05.2007.
Organizatorem imprezy byfa preznie dziatajgca Fundacja Eva. Intersport udzielit pomocy
materialnej przy realizacji programu.
= Miedzynarodowy Rajd Turystyczny 24-27.05.2007. Organizatorem imprezy byto Centrum
Mtodziezy im. dr. H. Jordana, ktére zorganizowato na terenie Pienin i Stowackiego Raju,
rajd dla mtodziezy z Polski oraz kilku krajow europejskich. Intersport przekazat nagrody
dla uczestnikéw rajdu.
Nalezy rowniez podkresli¢, iz od poczatku 2007 Spdtka INTERSPORT Polska S.A. sponsoruje
grupe kolarskg INTERSPORT BIKE TEAM skupiong wokdt AZS Politechnika Wroctawska, ktéra do
potowy 2007 roku osiggata bardzo dobre wyniki. Zawodnicy INTERSPORT Bike Teamu pojawili

sie 187 razy na trasach wyscigow kolarskich, w tym az 101 razy zajmujac miejsca na podium.

7. Istotne dokonania lub niepowodzenia INTERSPORT POLSKA S.A w I pétroczu
2007:

(1) W styczniu 2007 roku Spoétka otwarta sklep internetowy sieci INTERSPORT Polska S.A.,
dziatajacy pod adresem  www.sklep.sportowy.pl oraz alternatywnymi adresami

www.sklep.intersport.pl oraz www.intersport.pl. W asortymencie sklepu znajdowaty sie

narty, buty narciarskie i inne akcesoria zimowe z oferty specjalnej INTERSPORT, czyli
markowe produkty w atrakcyjnych cenach. Docelowo asortyment dostepny w sklepie
internetowym bedzie poszerzany do rozmiardw kolekcji prezentowanej w salonach
INTERSPORT.

(2) Zawarcie w I kwartale 2007 roku u z TU Allianz z siedzibg w Warszawie 8 umow
ubezpieczenia z tytutu prowadzonej dziatalnosci w salonach sprzedazy INTERSPORT Polska

S.A. Zgodnie z § 2 ust. 2 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 19 pazdziernika 2005 r.


http://www.sklep.sportowy.pl/
http://www.sklep.intersport.pl/
http://www.intersport.pl/

(3)

(4)

(3

(6)

(7)

w sprawie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez emitentéw papieréw
warto$ciowych (Dz.U. Nr 209, poz. 1744) umowy te, tacznie z pozostatymi umowami
zawartymi w okresie ostatnich 12 miesiecy z TU Allianz Polska S.A., spetniajq kryterium
umdw znaczacych.

Zgodnie ze strategig rozwoju Spétki, w dniu 7 lutego 2007 roku zostat otwarty nowy salon

sprzedazy INTERSPORT Polska S.A. o powierzchni 1077m2, ktory usytuowany jest
w Centrum Handlowym ,Ztote Tarasy” przy ul. Ztotej 59 w Warszawie.

W dniach 04 — 10 lutego 2007 roku Zarzad wraz z kadrg menadzerskq Spotki, brat udziat
w najwiekszych w Europie Miedzynarodowych Targach Zimowych ISPO w Monachium,
Targach IDE w Heilbron oraz uczestniczyt w Testach Narciarskich organizowanych przez
niemiecki INTERSPORT w Oberstdorf. W trakcie tych spotkan dokonano wyboru kolekcji
zimowej asortymentu sprzetu i odziezy narciarskiej najwiekszych producentéw na $wiecie,
ktéra bedzie dostepna w sieci sklepébw INTERSPORT Polska S.A. w sezonie zimowym
2007/2008. Wiasciwy dobdr asortymentu zimowego oraz przygotowane oferty specjalne
bedq miaty wptyw na konkurencyjno$¢ INTERSPORT oraz na osiagniete wyniki finansowe
Spotki w IV kwartale 2007 roku i I kwartale 2008 roku.

W dniu 14 lutego 2007 roku Spdtka INTERSPORT Polska S.A. zostata wyrdzniona
w rankingu GAZEL BIZNESU, czyli najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie firm,
organizowanym przez Redakcje PULSU BIZNESU. W roku 2006 nasza Spotka zajeta 350
miejsce w rankingu ogdlnopolskim na 3360 wyrdznionych Firm /w roku 2005 — miejsce
568/, oraz 29 miejsce w rankingu regionalnym wojewddztwa matopolskiego na 250
wyroznionych Firm.

W dniu 14 lutego Zarzad INTERSPORT Polska S.A. Zarzad ,INTERSPORT Polska” SA podat
w formie raportu biezacego prognoze Spdtki na rok 2007 zgodnie z ktdrg pod koniec 2007
roku planuje osiggnaé¢ nastepujace wyniki finansowe :

Przychdd - 168.000.000 zt

Zysk netto - 4.600.000 zt

Prognoza zostata sporzadzona przy zatozeniu realizacji planowanego rozwoju sieci sprzedazy
sklepdw sportowych INTERSPORT w Polsce, ktory przewiduje otwarcie w roku 2007 o$miu
nowych sklepéw.

W dniu 11 marca 2007 roku Spdtka INTERSPORT Polska S.A. otworzyta nowy salon

sprzedazy w Centrum Handlu, Sztuki i Biznesu Stary Browar w Poznaniu przy ul. Kosciuszki



i Potwiejskiej. Tego dnia zostata oddana do uzytku druga czesc¢ istniejacego juz kompleksu,
ktory po powiekszeniu bedzie liczyt ok. 47 000m? catkowitej powierzchni sprzedazy. Nowy
salon INTERSPORTU o powierzchni 1 130m? jest drugim salonem Spétki w Poznaniu.

(8) W dniu 13 marca 2007 r. Spotka zawarta z Bankiem BPH S.A. z siedzibg w Krakowie -
7 umow o kredyty inwestycyjne przeznaczone na finansowanie do 80% planowanych
nakfadéw netto przedsiewzie¢ inwestycyjnych polegajacych na adaptacji i wyposazeniu
(z wylaczeniem zatowarowania) sklepow INTERSPORT Polska S.A. taczna wartoS¢ tych
uméw wynosi 12.636.800,00 zt (dwanascie miliondw szeSéset trzydziesci sze$¢ tysiecy
osiemset zt) z terminem udostepniania kredytéw do 2010 roku.

(9) Przygotowanie katalogu ofert rowerowo-rolkowych INTERSPORT Polska S.A. dla klientow,
ktore w sezonie letnim 2007 miaty duzy wplyw na wzrost konkurencyjnosci Spotki oraz jej
wyniki finansowe w kolejnych kwartatach.

(10)W dniu 3 kwietnia 2007 roku podpisanie ze Spotkq Sadyba Centra S.A. z siedzibg
w Warszawie umowy najmu lokalu handlowego o powierzchni 802 m2 w Centrum

Handlowym SADYBA w Warszawie, ktdry zostat otwarty w dniu 1 czerwca 2007 roku .

(11)W dniu 4 kwietnia 2007 roku wraz z otwarciem Pasazu Grunwaldzkiego Spdtka uruchomita
nowy salon sprzedazy INTERSPORT, ktérego powierzchnia wynosi 1 071 m? Jest to juz
drugi salon Spotki we Wroctawiu potozony w Swietnie zlokalizowanym centrum handlowo-
rozrywkowym w samym sercu miasta.

(12)W dniu 25 kwietnia 2007 roku podpisanie ze Spodtkq COUCAL Sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie umowy najmu lokalu handlowego o powierzchni 740,30 m2 w Galerii
Handlowej Opole w Opolu. Planowany termin otwarcia przewidywany jest na ostatni kwartat
2008 roku .

(13)W dniu 25 maja 2007 roku Rada Nadzorcza przyjeta uchwale zawierajacq zwieztq ocene
dziatalnosci Spotki, w zwigzku z zamknieciem roku obrotowego 2006 , sporzadzonej przez
Komisje Audytu, zgodnie z ktdrq oceniono wyniki finansowe Spétki jako dobre
a ptynno$¢ finansowg jako bardzo dobrg .

(14)W dniu 1 czerwca 2007 roku Spdtka otwarta trzeci salon INTERSPORT w Warszawie
zlokalizowany w Centrum Handlowym SADYBA BEST MALL. Powierzchnia sklepu wynosi 802

m2 i jest w petni oparta na koncepcji sklepu wzorcowego.



(15)W dniu 1 czerwca 2007 roku zawarcie ze Spotkq A-JWK-MANAGEMENT Sp. sp. z 0.0 S.K.A.
z siedzibg w Gdansku umowy najmu lokalu handlowego o powierzchni 886 m2
zlokalizowanego w Centrum Handlowym ALFA w Biatymstoku. Planowany termin otwarcia
salonu INTERSPORT przewidywany jest na jesien 2008 roku.

(16)W dniu 20 czerwca 2007 roku miato miejsce Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy
INTERSPORT Polska S.A.

(17)W dniu 21 czerwca 2007 roku weszta w zycie umowa najmu lokalu handlowego zawarta ze
Spotka SAMURI INVESTMENTS Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy al. Szucha 3/14
dotyczaca najmu lokalu o powierzchni ok. 908 m2 znajdujacego sie przy ul. Séiki 4
w Warszawie. Planowany termin otwarcia salonu INTERSPORT przewidywany jest na jesien
2007 roku.

(18)Zgodnie z par. 29 ust. 2 Regulaminu Gietdy Papierow Wartosciowych, w dniu 21 czerwca
Spotka przekazata osSwiadczenie Zarzadu w zakresie przestrzegania w Spotce zasad tadu
korporacyjnego, zgodnie z ktérym od roku 2007 INTERSPORT Polska S.A. spetnia wymogi
zawarte w pkt. 6. dobrych praktyk Walnych Zgromadzen, dotyczace stabilnego regulaminu
Walnego Zgromadzenia.

(19)Spdtka przygotowata dla klientdw 7 katalogdw z asortymentem sezonowym INTERSPORT

Polska S.A., ktére miaty duzy wptyw na wzrost konkurencyjnosci Spétki w ostatnim okresie.

8. Plany Rozwoju INTERSPORT POLSKA S.A. do konca 2007 roku

Do konca 2007 Spdtka INTERSPORT Polska S.A. planuje zwiekszenie sieci INTERSPORT do 19
salondw zlokalizowanych w najwiekszych centrach handlowych wiodacych miast Polski (Gdansk
— Galeria Battycka, Wroctaw — CH Magnolia Park i Warszawa - Ursynéw)

W kolejnych latach INTERSPORT Polska S.A. planuje otwiera¢ okoto 5 salonéw sportowych
rocznie, co powinno zapewni¢ mu pozycje lidera pod wzgledem ilosci sklepdw sportowych
w Polsce i wiodacy udziat w polskim rynku artykutdow sportowych do poziomu ponad 20 %.



Zgodnie z przyjeta strategia rozwoju sie¢ specjalistycznych sklepéw sportowych
INTERSPORT Polska S.A. na koniec 2008 roku bedzie wynosita 25 sklepéw o tacznej
powierzchni okoto 25 tys. m? przy obrotach ponad 200 min zi.

Artur Mikotajko — Prezes Zarzadu

Marek Radwanski — Wiceprezes Zarzadu

Stawomir Gil - Wiceprezes Zarzadu

Krzysztof Milewski — Wiceprezes Zarzadu



