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Raport biezqcy nr 2
Temat: Strategia Spotki Zelmer S.A. na lata 2008 - 2010

Zarzad spotki publicznej Zelmer S.A. z siedziba w Rzeszowie (Emitent) dziatajac stosownie
do zapiséw Art. 56. ust. 1 pkt 2) Ustawy z dnia 29 lipca 2005 r. o ofercie publicznej i warunkach
wprowadzenia instrumentéw finansowych do zorganizowanego obrotu oraz o spétkach publicznych,
podaje do wiadomosci publicznej Strategie Spotki Zelmer S.A. na lata 2008 — 2010.

Przekazana w niniejszym raporcie bieZzgcym nr 2 / 2008 Strategia Spotki Zelmer S.A.
na lata 2008 — 2010 nie jest prognozq wynikéw finansowych spotki publicznej w
rozumieniu §5 wust. 1 pkt 25) Rozporzqdzenia Ministra Finanséw z dnia
19 pazdziernika 2005 r. w sprawie informacji biezgcych i okresowych
przekazywanych przez emitentow papieréw wartosciowych.

PLAN ROZWOJU ZELMER PRO 2010 stanowi podsumowanie strategii ZELMER
S.A. na lata 2008-2010. Nadrzednym celem strategicznym jest wzrost wartosci spotki.
Cel ten bedzie realizowany poprzez wzrost skali prowadzonej dziatalnosci, a przez
to wzrost fundamentalnych wielkosci finansowych, obejmujacych wielkos¢
przychodow ze sprzedazy oraz poziomu zysku.

Strategia zaklada poszerzanie asortymentu produktéw w ramach kategorii malego
sprzetu AGD, kategorii bliskich matemu AGD oraz budowanie zdecydowanie
silniejszej pozycji na rynkach krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej.

Cele strategiczne obejmuja:

¢ Umocnienie pozycji Zelmer na rynku polskim,

e Rozwdj pozydji Zelmer na rynkach krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej,

e Rozwdj oferty asortymentowej i wprowadzenie nowych kategorii produktow,
e Rozwdj organizacji oraz systemu zarzadzania.

Do 2010 roku zaktada sig, ze przychody Grupy Kapitatlowej Zelmer wzrosng do
poziomu 707 mln PLN, wobec 423 mln PLN przewidywanych na koniec roku 2007
(raport biezacy nr 28/2007 z dnia 17 grudnia 2007 r.). Zaklada sig, iz w strukturze
sprzedazy w 2010 roku okoto 60% bedzie przypadato na sprzedaz na rynku polski,
a pozostala czes¢ na rynki zagraniczne.

W zakresie sprzedazy eksportowej, zakladany jest wzrost przychodow gldéwnie
poprzez wzrost pozycji na rynkach krajéow Europy Srodkowowschodniej, na ktérych
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ZELMER jest obecny juz od kilku lat oraz rozwinigcie sprzedazy na rynkach tego
regionu, na ktorych nie byly dotad prowadzone bezposrednie dzialania w zakresie
sprzedazy czy marketingu.

Docelowo organizacja firmy ma mie¢ model sprzedazowo-marketingowy, w ramach
ktorego juz funkcjonuja: sprzedaz i marketing krajowy oraz sprzedaz i marketing
eksportowy realizowany w duzej mierze przez spdtki dystrybucyjne
i przedstawicielstwa na poszczegdlnych rynkach.

W celu sprawnej koordynacji produkcji w kilku lokalizacjach tak w Polsce, jak i na
$wiecie oraz projektowania nowych wyrobdéw, w Rzeszowie ma zosta¢ utworzone
Centrum Planistyczno-Logistyczne oraz Centrum Wdrazania Nowych Produktow.

Rozw¢j firmy w podstawowych obszarach dziatalnosci bedzie wspierany poprzez
rozwoj w sferze zarzadzania zasobami ludzkimi, rozwdj systemow zarzadzania
w tym modernizacje systemu informatycznego.

Plan Rozwoju ZELMER PRO 2010 oparty jest o wzrost organiczny, nie wyklucza to
jednak rozwoju poprzez przejmowanie innych firm, o ile potencjalne cele do
przejecia beda spetniac¢ oczekiwane przez Spotke kryteria.

Zarzad wskazuje, ze realizujac Strategie Spolki Zelmer SA na lata 2008 - 2010 bedzie dazyt
do osiagniecia nastepujacych wartosci:

(i) Przycho6d ze sprzedazy w Grupie Kapitalowej Zelmer:
- w roku 2009 599 mln zt
- w roku 2010 707 mln zt

(ii) Warto$¢ EBITDA w Grupie Kapitalowej Zelmer:

- w roku 2009 91,5 min zt
- w roku 2010 115,6 mln zt
(iii) Zysk netto:

- w roku 2009 58,5 miln zt
- w roku 2010 76,4 mln zt
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