E RAINBOW

TOURS

Szanowni Panstwo,

W imieniu Grupy Kapitatowej Rainbow Tours mam przyjemno$¢ przedstawic
Panstwu po raz pierwszy roczny skonsolidowany raport Grupy.

Rok 2007 byt rokiem przetomowym dla rozwoju Grupy. W pazdzierniku spdtka
dominujaca Rainbow Tours S.A. zadebiutowata na Gietdzie Papierow WartoSciowych
i konsekwentnie realizuje swojq strategie rynkowa, wypetniajac zaktadane plany
emisyjne i dazac do stworzenia silnej grupy kapitatowej w branzy turystycznej.

Pierwszym celem emisyjnym byto dynamiczne poszerzanie wiasnej sieci
sprzedazy poprzez zwiekszanie ilosci wiasnych Salondw Obstugi Klienta w kluczowych
miastach w kraju. W okresie od pazdziernika 2007 do kwietnia 2008 spdtka otworzyta
6 biur wiasnych i 2 franczyzowe. Do konca 2008 roku spétka zamierza uruchomié
kolejne 6 do 8 biur obstugi klienta by docelowo osiggna¢ przynajmniej 50 wtasnych
salonéw firmowych.

Kolejny cel emisyjny to rozwdj i dofinansowanie, utworzonej w 2007 roku
spotki zaleznej na Ukrainie — Rainbow Tours Ukraine. Zarzad uwaza ten rynek
za bardzo perspektywiczny i jest zdecydowany rozwija¢ dziatalno$¢ organizatora
turystki na Ukrainie, tak, aby w perspektywie 2-3 lat zaja¢ dominujacq pozycje
na rynku lokalnym. W zwigzku z koniecznymi naktadami, jakie Spétka musi ponosic
w procesie wchodzenia na ten rynek, Zarzad podjat decyzje o dekapitalizowaniu
spotki o kwote 0,75 min EUR, a docelowo do kwoty 1,5 min EUR.

Planowane przychody Rainbow Tours Ukraina w 2008 beda o ponad 100%
wyzsze niz w roku 2007 i wyniosg ok. 18 — 20 min zt. Uwzgledniajac duzy potencjat
wzrostowy rynku ukrainskiego Zarzad uwaza, ze w kolejnych 2-3 latach Spdtce uda
sie utrzyma¢ podobng dynamike sprzedazy z rokrocznym wzrostem na poziomie
100%. Jesli Zarzad uzna, ze spotka ukrainska znajduje sie juz na drodze stabilnego
wzrostu i zacznie generowac zyski, nie wykluczamy ekspansji na inne rynki Europy
Wschodniej takie jak Litwa, totwa i Estonia.

Nasze cele emisyjne dotyczg réwniez akwizycji na polskim rynku turystycznym.
Majac na uwadze wyjatkowo dynamiczny rozwdj sprzedazy produktu turystycznego w
Internecie podjeliSmy decyzje o przejeciu pakietu wiekszosciowego w portalu
turystycznym travelOvo.pl, specjalizujgcym sie w sprzedazy biletow lotniczych. Bedzie
on doskonatym uzupetnieniem oferty, nalezacego juz do grupy portalu wyruszamy.pl,
ktory sprzedaje wylacznie oferty zorganizowanej turystyki wyjazdowej. Spotka
zamierza w 2008 potaczy¢ oba portale w jeden silny podmiot i stworzy¢ swego



rodzaju hipermarket turystyczny, oferujacy wszystkie dostepne ustugi turystyczne (od
zorganizowanych wyjazddw turystycznych, poprzez sprzedaz biletdw lotniczych,
posrednictwo w rezerwacji hoteli i wynajmie samochoddw, sprzedaz ubezpieczen
turystycznych az po tzw. ,wakacje szyte na miare”, czyli automatyczne skfadanie
rédznych i pochodzacych od roéznych dostawcow ustug turystycznych i taczenie ich
w jeden wspdiny pakiet turystyczny).

Zainteresowani jesteSmy takze rozwijaniem nowoczesnych technik sprzedazy
internetowej. Stad decyzja o zakupie spoftki technologicznej TravelTech, ktdra jest
dostarczycielem unikalnych rozwigzan IT dla sektora turystycznego. W przypadku
obu podmiotéow (TravelOvo i TravelTech) do transakcji doszto na poczatku 2008
roku.

W przededniu pisania przedmiotowego raportu zostata sfinalizowana
transakcja zakupu sieci biur podrozy w Wielkopolsce (spotka ABC Sp. z 0.0. z siedzibg
w Poznaniu). Zarzad planuje utrzymanie marki ABC i dalszy jej rozwdj jako
niezaleznej sieci sprzedazy typu ,multiagent” z ofertg wiekszosci gtdwnych
touroperatordw.

Zarzad przewiduje, ze przychody emitenta w bilansie jednostkowym za rok
2008 wyniosg nieco powyzej 200 min zt przy zysku netto 7 - 7,5 min z. Oznacza to,
ze Spétka powinna wypracowac przychody o ok. 30% wyzsze, a zysk o prawie 50%
wyzszy niz w 2007 roku. Przychody spétek zaleznych z grupy kapitatowej (Rainbow
Tours Ukraina, TravelOvo, Traveltech) szacowane sg na co najmniej 25 min zt, zatem
przychody w bilansie skonsolidowanym wyniosg razem 225 min zt i bedg wyzsze od
roku poprzedniego o ok. 37%. Zysk skonsolidowany zostanie obnizony o straty
w spodtkach zaleznych, ktére dla TravelOvo i Traveltech wyniosg razem 0,6 min oraz
0,1-0,4 min dla spétki na Ukrainie.

Strategia Zarzadu na rok 2008 i kolejne lata to konsekwentna budowa silnej
i rozpoznawalnej marki ,Rainbow Tours” oraz silnej grupy kapitatowej obejmujacej
swym dziataniem wszystkie aspekty rynku turystycznego. W grupie znajdujq sie
producenci ustug turystycznych - tour operator w Polsce i tour operator na Ukrainie.
Dla producentow tworzymy solidny kanat dystrybucji tradycyjnej, czyli sie¢ wtasnych
salondw sprzedazy, a w najblizszej perspektywie by¢ moze takze sie¢ franczyzowa.
Rozwijamy takze internetowe kanaty dystrybucji, ktére jako tansze i bardziej
efektywne w perspektywie kilku lat majg szanse konkurowal z powodzeniem
z kanatem tradycyjnym. Z tego powodu rozwijamy wiasne call center oraz sprzedaz
online przez wiasng strone www. Stad tez w grupie kapitatowej znalazty sie portale
turystyczne wyruszamy,pl oraz travelOvo.pl, ktére w zatozeniu oferowac¢ majq
wszystkie dostepne na rynku ustugi turystyczne od wielu réznych dostawcow.
Poprzez znajdujacg sie w grupie spétke technologiczng TravelTech inwestujemy
wreszcie w sektor IT w turystyce, caly czas rozwijajac nowoczesne techniki
sprzedazy, systemy rezerwacyjne online, silniki internetowe do sprzedazy biletow
lotniczych oraz unikalne w Polsce technologie takie jak ,dynamic packaging”.
JesteSmy przekonani, iz wspotdziatanie i synergia wszystkich elementow grupy
pozwoli nam na bardzo dynamiczny rozwdj i konkurowanie z duzym powodzeniem
z innymi graczami na rynku.



Zaufanie, jakim nas obdarzyli akcjonariusze zobowigzuje. Dlatego tez w latach
kolejnych bedziemy angazowal wszystkie nasze sity i $rodki i zrobimy wszystko,
aby konsekwentnie realizowac strategie dynamicznego wzrostu spétki i jej wartosci.

Z powazaniem,
Grzegorz Baszczynski

Prezes Zarzadu Rainbow Tours S.A.

£4dz, dnia 15 maja 2008 .



