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1. Wizytéwka jednostki

- Nazwa : INTERSPORT Polska S.A.

- Siedziba : 31-357 Krakow, ul. J. Conrada 63.

- Sktad Zarzadu Spotki niezmienny od czasu powstania przedsiebiorstwa:

Prezes Zarzadu: Artur Mikotajko

Wiceprezes Zarzadu: Stawomir Gil

Wiceprezes Zarzadu: Marek Radwanski

Wiceprezes Zarzadu: Krzysztof Milewski

- Przedmiot dziafalnosci: handel detaliczny artykutami sportowymi wiodacych producentéw
sportowych w  specjalistycznych  sklepach o duzej powierzchni, zlokalizowanych
w wybranych, prestizowych centrach handlowych duzych miast.

- Liczba placowek:

LP Miasto Lokalizacja Adres Powierzchnia

gm. Zabierzéw Brzezie 165
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LP Miasto Lokalizacja Adres Powierzchnia
SALONY SPRZEDAZY

1 Krakow CH Zakopianka ul. Zakopiariska 62, 30-418 KRAKOW 1.228 m?
2 Bytom CH Plejada ul. Dolnoslaska 25, 41-923 BYTOM 462 m?
5 Sosnowiec CH Plejada ul. Staszica 8 b, 41-219 SOSNOWIEC 510 m?
4 Krakéw CHR Plaza al. Pokoju 44, 31-564 KRAKOW 955 m?
5 Wroctaw CH Borek al. Gen. Hallera 52, 50-984 WROCLAW 1.282 m?
6 Bielsko-Biata CHR Sfera u. Mostowa 5, 43-300 BIELSKO-BIALA 916 m?
7 Warszawa Arkadia al. Jana Pawta II 82, 01-501 WARSZAWA 1.546 m?
8 Poznan CH M1 ul. Szwajcarska 14, POZNAN 636 m?
9 Katowice Silesia City Center ul. Chorzowska 107, 40-101 KATOWICE 1033 m?
10 todz CH Manufaktura ul. Karskiego 5, 91-071 +ODZ 900 m?
11  Gdansk CH Madison ul. Rajska 10, 80-850 Gdarsk 450 m?
12 Krakéw Galeria Krakowska ul. Pawia 5, 31-154 KRAKOW 869 m’
13 Warszawa Ztote Tarasy ul. Ztota 59, 00-819 WARSZAWA 1077 m?
14 Poznan Stary Browar ul. Pétwiejska 32, 61-888 POZNAN 1130 m?
15 Wroctaw Pasaz Grunwaldzki pl. Grunwaldzki 22, 50-363 WROCLAW 1071 m?
16  Warszawa Sadyba Best Mall ul. Powsinska 31, 02-903 WARSZAWA 802 m?
17  Gdansk Galeria Battycka al. Grunwaldzka 141, 80-264Gdansk 1022 m?
18  Wroctaw Magnolia Park ul. Legnicka 58, 54 - 203 Wroctaw 1147 m?
19  Warszawa Ursynéw ul. Sojki 37, 02-812 Warszawa 908 m?
20  Poznah Galeria Pestka al. Solidarnosci 47, 61-696 Poznan 1062 m?
21 Bydgoszcz Focus Park ul. Jagiellonska 39-47, 85-097 Bydgoszcz 1024 m?

W | potroczu 2008 r. Spotka otworzyta dwa nowe sklepy- w Poznaniu i Bygdoszczy o tacznej
powierzchni 2.086 m? oraz podpisata cztery kolejne umowy najmu salonéw. Trzy umowy
dotyczyly salondw wielko powierzchniowych (powyzej 2000 m?), ktére zostang uruchomione na

jesien 2008 roku w todzi, Poznaniu i Gdyni.

Do 30 czerwca 2008 roku Spodtka INTERSPORT Polska S.A. prowadzita sprzedaz detaliczng
specjalistycznego sprzetu sportowego w 21 sklepach o tacznej powierzchni ponad 20 000 m? na
terenie catej Polski, a do konca 2008 planuje zwiekszenie sieci INTERSPORT do 25 salonow
Zlokalizowanych w najwiekszych centrach handlowych wiodacych miast Polski — miedzy innymi

w: todzi, Biatymstoku, Poznaniu i Gdyni.



2. Podstawowe dane finansowe

Przychody INTERSPORT Polska S.A. ze sprzedazy towardw i ustug w I pdtroczu 2008 wyniosty
89.661 tys. zt, co stanowi wzrost 0 42,78 % w stosunku do analogicznego okresu roku
ubiegtego (62.795 tys. zt). Jeszcze lepiej przedstawia sie zysk netto po I pdtroczu 2008 roku,
ktory wynidst 574 tys. zt, co stanowi wzrost o 511 % w stosunku do analogicznego okresu
w 2007 roku, kiedy to wynik finansowy wynidst 94 tys. zt.

Wyniki po I potroczu 2008 roku sg zgodne z prognozg Zarzadu, zaktadajacq osiggniecie w 2008
roku przychodéw w wysokosci 205 300 tys. zt (wzrost 0 39 % do 2007 roku), oraz zysku netto
na poziomie 6 740 tys. zt (wzrost 0 46 % do 2007 roku)

Ponizej przedstawiamy wybrane dane finansowe w analogicznych okresach w latach 2006-2008.

W tys zlotych
WYBRANE DANE FINANSOWE I potrocze 2007 I potrocze 2008
01.01.2007 - 01.01.2008 -
30.06.2007 30.06.2008

1. Przychody netto ze sprzedazy produktow, towardw i ustug 62 795 89 661
II. Zysk (strata) z dziatalnosci operacyjnej 444 1345
III. Zysk (strata) brutto 130 755
IV. Zysk (strata) netto 94 574
V. Przeplywy pieniezne netto z dziatalno$ci operacyjnej 101 -2 450
VI. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej -9 681 -15 226
VII. Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej 8 845 17 850
VIII. Przeptywy pieniezne netto, razem -735 174
IX. Aktywa razem 79 173 115 062
X. Zobowigzania i rezerwy na zobowigzania 42 936 73716
XI. Zobowigzania dtugoterminowe 6 627 17 563
XII. Zobowigzania krétkoterminowe 36 308 56 044
XIII. Kapitat wiasny 36 237 41 346
XIV. Kapitat zaktadowy 1393 1393
XV. Liczba akcji/udziatow 13933 334 13933 334
XVI. Zysk na jedna akcje/udziat zwykty (w PLN/EUR) 0,01 0,04
XVII. Rozwodniony zysk (strata) na jedng akcje zwykig (w 001 0.04
PLN/EUR) ! !
XVIII. Warto$¢ ksiegowa na jedng akcje/udziat (w PLN/EUR) 2,6 2,97
XIX. Rozwodniona wartos$¢ ksiegowa na jedna akcje (w 26 297
PLN/EUR) ! !




3. Sprzedaz

Dominujacy udziat w obrotach (98,17 %) Spotki w I pdtroczu 2008 roku miata sprzedaz
artykutdw sportowych, pozostatq cze$¢ przychoddéw (1,83 %) generowaty ustugi serwisu
rowerowego, tenisowego i rolkowego, a takze organizacja wyjazdéw narciarskich klubu
sportowego dla dzieci i modziezy.

W strukturze sprzedazy w I p6troczu 2008 roku dominowaty trzy grupy towardw, zapewniajace
prawie 60% przychodow: narciarstwo, treking oraz multisport. Wsrédd pozostatych grup
asortymentu, znaczacy udziat w sprzedazy odnotowaty rowery, fitnes oraz pitka nozna .
Ogotem Spdtka sprzedaje/oferuje okoto 10 000 tysiecy artykutdéw do uprawiania 40 popularnych
dyscyplin sportowych.

Dziatalnos¢ INTERSPORT Polska S.A., typowa dla branzy sportowej, charakteryzuje sie znaczng
sezonowoscig sprzedazy, co uwidacznia sie w zréznicowaniu przychoddéw oraz zapasow Spofki
w poszczegdlnych kwartatach. Wyraznie mozna wyodrebni¢ sezon zimowy i nieco stabiej
zaznaczajacy sie sezon letni. W zwigzku z powyzszym, II i III kwartat kazdego roku

charakteryzuje sie spadkiem przychodéw w poréwnaniu do I i IV kwartatu roku obrotowego.

W I potroczu 2008 roku INTERSPORT Polska S.A. odnotowata rownomierny wzrost sprzedazy we
wszystkich grupach towarowych w stosunku do analogicznego okresu roku 2007. Jednakze
najwieksze wzrosty sprzedazy zauwazono wsrdd artykutdw zwigzanych z pitkg nozng
i bieganiem, co bylo zgodne z politykqg marketingowg firmy. Pomoglty w tym z pewnoscig
wspdlne akcje promocyjne ze znanymi markami (Puma, Adidas, Nike, Reebok), Mistrzostwa
Europy w Pitce Noznej - Euro 2008, ktdre wzmocnity zainteresowanie sportem oraz akcje
promujace pitke nozng (INTERSOCCER) i bieganie (INTERRUN). INTERSPORT byt tez jedynym
w Polsce licencjonowanym przez UEFA przedstawicielem handlowym odpowiadajacym za

sprzedaz produktow Euro 2008.

4. Zaopatrzenie

INTERSPORT Polska SA wspotpracuje z okoto 240 dostawcami. Okoto 70% catorocznych
zakupdw realizowane jest w systemie zamodwien przedsezonowych, skfadanych z pétrocznym
wyprzedzeniem. Kolejne 30% dostaw, to artykuly zamawiane na biezgco w ciggu roku, bedace

uzupetnieniem brakujacego asortymentu.



Dzieki silnej pozycji na rynku artykutdw sportowych w Polsce, INTERSPORT Polska S.A. ma
mozliwo$¢ negocjowania korzystnych warunkéw wspotpracy z wybranym dostawcg, dokonania
zmiany na kontrahenta oferujacego korzystniejsze warunki wspotpracy w obrebie danej grupy
towarowej lub wybranie alternatywnego kanatu zaopatrzenia w magazynie centralnym Grupy
INTERSPORT. Spotka uzupetnia oferte asortymentowg dla klienta, o marki witasne oraz oferty
specjalne INTERSPORT, czyli modele wiodacych producentéw zaprojektowane na specjalne
zamowienie i dostepne wytacznie w sklepach Grupy INTERSPORT. Polityka asortymentowa
Spotki zaktada, ze marki wlasne INTERSPORT stanowi¢ beda docelowo nie wiecej niz 15 %
catego asortymentu oferowanego w salonach.

5. Koncepcja sklepu wzorcowego INTERSPORT POLSKA S.A.

Koncepcja wzorcowego sklepu INTERSPORT w Polsce zostata wypracowana na podstawie
dwudziestoletniego do$wiadczenia Zarzadu Spdtki oraz w oparciu o piecdziesiecioletnie
doswiadczenie grupy INTERSPORT.

Lokalizacja — starannie wybrane, najwieksze centra handlowe w wiodgcych miastach Polski
Powierzchnia sklepu — ok. 1000 m2, co pozwala na petne zaprezentowanie szerokiego
i gtebokiego asortymentu markowych artykutdéw i odziezy sportowe;j.

Ujednolicony wystroj — wszystkie sklepy majq jednolity wystréj wewnetrzny oraz aranzacje
witryn. Ekspozycje sq zmieniane zgodnie z rytmem por roku, co przypomina o kolejnym sezonie
i zwigzanych z nim formach aktywnosci ruchowej.

Ekspozycja towarow — przemyslane utozenie towaréw w ciagi tematyczne pozwala klientowi
na sprawne skompletowanie petnego wyposazenia. Wzdtuz Sciezki prowadzacej klienta przez
salon, rozmieszczone sg plansze informujace o promocjach i akcjach marketingowych
Asortyment — ponad 85 % calego asortymentu tworza najlepsze marki wiodacych
producentéw sportowych, dobrze rozpoznawane przez klientdw. Uzupetnieniem oferty, na
poziomie $redniej potki cenowej, sq stopniowo wprowadzane marki wtasne INTERSPORT, ktore
docelowo beda stanowity nie wiecej niz 15 % catego asortymentu. Taka polityka asortymentowa
wyrdznia sklepy INTERSPORT na tle konkurencji, gdzie sytuacja jest czesto odwrotna.

Spotka oferuje petng game towardow dla okoto 40 dyscyplin sportu, proponujac klientowi wybor
co najmniej trzech roéznych producentdéw, na kilku poziomach cenowych. W salonach mozna
naby¢ towary specjalistyczne i ogdlnosportowe.

Ustugi — Spdtka ktadzie duzy nacisk na fachowg obstuge klienta, nie ograniczajac sie jedynie do

sprzedazy. INTERSPORT prowadzi szereg dziatan uzupetniajgcych promujacych sportowy styl



zycia. Klient ma mozliwos¢ serwisowania zakupionego sprzetu, uczestnictwa w imprezach
rekreacyjnych, testowania najnowszego sprzetu w INTERSPORT — RENT oraz zbadania stdp
w celu doboru wiasciwego obuwia.

Profesjonalny serwis narciarski — prowadzony jest na w petni zautomatyzowanych
i wydajnych maszynach do regeneracji $lizgdw firm Montana i Wintersteiger. Urzadzenia
gwarantujg szybka i bardzo wysokq jakosS¢ ustugi. Zainstalowane sg w najwiekszych salonach
INTERSPORT.

Serwis rowerowy, tenisowy, rolkowy, tyzwowy — w sezonie letnim dostepny jest serwis
rowerowy (przeglady gwarancyjne i pogwarancyjne, wymiany elementéw sktadowych roweru,
w tym podnoszacych komfort uzytkowania) oraz serwis tenisowy, oferujgcy wymiane naciggu
oraz nacigganie rakiet na specjalistycznych urzadzeniach firm: Babolat lub Pro Spro , serwis
rolkowy oraz ostrzenie tyzew.

Systemy logistyczne — Spdtka posiada centralny system informatyczny, ktéry umozliwia
szczegotowe raportowanie sprzedazy, nadzorowanie gospodarki magazynowej oraz
zautomatyzowanie dziatan w zakresie pozioméw cen i rabatow. Obecnie trwa budowa nowego
centrum logistycznego INTERSPORT w Cholerzynie, ktére bedzie najnowoczesniejszym
magazynem w Polsce, opartym na automatycznym systemie mini-load.

Systemy bezpieczenstwa — sklepy posiadajg petny system zabezpieczen antykradziezowych —
bramki elektroniczne wraz z klipsami, ochrone fizyczng ,na bramce”, specjalne szafki dla
klientéw na torby i plecaki, podtaczenie alarmowe i stalq wspdiprace z wyspecjalizowang
agencjg ochrony.

Kontrola wewnetrzna - w celu usprawnienia funkcjonowania sklepdéw, wdrozone sg
rozbudowane instrukcje dziatania dla pracownikdw i sprzedawcoéw. Kontrole fizyczng nad
prawidtowym funkcjonowaniem sklepdw sprawuje dziat kontroli wewnetrzne;j.

System monitoringu przeptywu klientow w sklepach - sklepy s wyposazone
w profesjonalne liczniki przy bramkach wej$ciowych rejestrujgce odwiedzajacych je Klientdw.
Promocja i marketing — Spdtka realizuje przemyslany plan dziatan marketingowych w celu
umocnienia wizerunku marki INTERSPORT w Polsce. Dodatkowo organizuje liczne akcje

promocyjne z wykorzystaniem réznych srodkéw przekazu, ktére wzmacniajg sprzedaz.



6. Zatrudnienie :

Na dzier 30.06.2008 r. w INTERSPORT Polska S.A. byto zatrudnionych ponad 450 pracownikow
i wspdtpracownikdw. Od poczatku 2008 roku zatrudniliSmy 50 osoby, w tym okoto 40 oséb to
efekt rekrutacji do nowych salonéw, 10 oséb to wynik migracji pracowniczej. Wzrost
zatrudnienia byt zwigzany z otwarciem nowych sklepéw w Poznaniu i Bydgoszczy oraz
zwiekszeniem zatrudnienia pracownikdw biurowych. W strukturze wiekowej pracownikéw
zatrudnionych na podstawie umowy o prace dominujg osoby w wieku do 35 roku zycia (do 25
lat — 41,19%; 26-35 lat — 48,64%; 36-45 — 7,44%; 46-50 lat — 1,49%; ponad 50 lat — 1,24%).
W zwigzku z realizowanymi planami rozwoju przewidywany jest dalszy wzrost poziomu
zatrudnienia w najblizszych latach. Wskaznik rotacji zatrudnienia w pierwszym potroczu 2008

roku wyniost - 0,16.

7. Reklama, Marketing, Sponsoring

Spotka przeprowadzita szereg dziatan promocyjno — reklamowych zgodnie z wewnetrznym
planem marketingowym. Kampanie przeprowadzane byty przy pomocy nastepujacych nosnikow
reklamowych: billboardy, rozgtosnie lokalne i ogdlnopolskie promujace marke INTERSPORT,
prasa codzienna, magazyny sportowe oraz Internet. W zwigzku z otwarciem nowych sklepéw
w Poznaniu i Bydgoszczy przeprowadzona zostata w tym miescie osobna kampania, informujaca
0 nowopowstatym sklepie sportowym przy pomocy billboarddw, rozgtosni lokalnych oraz
dystrybucji gazetek promocyjnych.

W I potroczu 2008 roku, Spotka podjeta akcje wspierajace sprzedaz wiosenno-letnia,

ktore byty przeprowadzane wytacznie w salonach INTERSPORT i catkowicie sponsorowane
przez naszych kontrahentow. I tak:
W okresie od 2-28 maja br. trwata kolejna kampania PUMA - UNTIL THEN, tym razem
skierowana na football. Przy zakupie wybranej pary butow pitkarskich kupujacy otrzymywat
koszulke reprezentacji Polski gratis. Zorganizowano réwniez promocyjng kampanie billboardowg
dotyczacg butéw footballowych firmy Reebook dostepnych wytacznie w salonach INTERSPORT,
ktorg byta catkowicie pokrywana przez naszego partnera.

W sezonie wiosenno-letnim 2008 roku, INTERSPORT postawit rowniez na coraz bardziej
popularny w Polsce running. 18 maja br. Spotka zorganizowata w Krakowie bieg dla ponad 2 tys.
0s6b pod nazwg Cracovia INTERUN 2008. Impreza miata na celu popularyzacje biegania wsrod

mieszkancéw Krakowa i Matopolski. W imprezie wziety udziat znane osobistosci ze $wiata kultury



i mediéw. Podobny bieg zostanie zorganizowany 21 wrzesnia 2008 roku w Poznaniu. Partnerem
sprzetowym jest firma NIKE.

Pod koniec kwietnia br. zakonczona zostata akcja promocyjna, ktorej partnerem byta
firma PUMA, polegajaca na dotaczaniu do zakupu butéw biegowych — stroju do runningu.
Promocja ta cieszyta sie duzym zainteresowaniem klientow.

W nawigzaniu do Mistrzostw UEFA EURO 2008 oraz realizujac przyjetq przez Spotke
misje:  popularyzacji sportu, promocji rodzinnego amatorskiego uprawiania sportu, checi
promowania mody na sport i sportowy styl Zzycia ws$rdd naszych klientdw, pracownikow
i partneréw - INTERSPORT Polska S.A. zorganizowata w okresie od kwietnia do czerwca 2008
roku - cykl rozgrywek dla dzieci i mtodziezy pod nazwg INTERSOCCER. W siedmiu miastach
Polski /Warszawa, Krakéw, Poznan, Katowice, Wroctaw, Gdansk, todz/ zostato rozegranych
ponad 1120 meczy. Patronem sprzetowym INTERSOCCERA byta firma Adidas. INTERSOCCER
ma by¢ kontynuowany do roku 2012.

Spotka INTERSPORT Polska S.A. planuje kontynuowanie podobnych akcji w kolejnych

latach w celu wzmocnienia sprzedazy asortymentu wiosenno-letniego.

Ponadto Spotka w I potroczu 2008 roku wydata dla klientdw, sze$¢ katalogow sezonowych
(rowerowy, tyzworolkowy, outdoorowy, tenisowy, Mc Kinley, Pro Touch) oraz cztery broszury
eksperckie — Team Sport, Running, Outdoor, Tenis) — ktére zwiekszyly konkurencyjnosc

INTERSPORT wzgledem innych firm na rynku.

Spotka INTERSPORT Polska S.A. sponsoruje z powodzeniem od trzech lat, grupe kolarskq
INTERSPORT BIKE TEAM skupiong wokdt AZS Politechnika Wroctawska. Zawodnicy
INTERSPORT Bike Teamu rozpoczeli sezon w marcu 2008 roku, a juz do potowy maja, barwy
INTERSPORTU pojawity sie na Scistym podium (miejsca 1-3) - az 29 razy.

Ponadto, zgodnie z ideg popularyzacji sportu wsrdd swojej kadry, INTERSPORT wspiera
pracownikow, ktorzy aktywnie uprawiajg rézne dyscypliny. Spdtka moze sie pochwalié, iz w jej
szeregach ma juz dwdch Mistrzéw Polski :

e Anne Witczak, ktdra zostata Mistrzem Polski klas Nieolimpijskich 2008, w klasie Europa -

reprezentujaca ZLKS Poznan — (pracownik INTERSPORT — Poznan, CSiB Stary Browar-)



e Remigiusz Oleszkiewicz, ktory zostat Mistrzem Polski BMX RACING 2008 w kategorii Elita
— (pracownik INTERSPORT — Warszawa, CH Ursynéw). Obecnie w kadrze Polski 4X oraz
BMX Racing.

INTERSPORT w I pdtroczu 2008 roku wspierat réwniez dziatania prospoteczne takie jak:

e XXVII Miedzynarodowy Festiwal Piosenki Zeglarskiej Shanties 2008, ktdry odby# sie
w dniach 21 — 24.02.2008 r.

W o$miu koncertach wzieto udziat ok. 35 zespotow i solistdw z kraju i z zagranicy - razem ponad
250 wykonawcdw. Od dwodch lat INTERSPORT jest organizatorem konkurséw i sponsorem

Festiwalu.
e Miedzynarodowy Rajd Turystyczny zorganizowany w dniach 29 maja - 2 czerwca 2008 r.

Centrum Mtodziezy im. dr H. Jordana zorganizowato rajd dla mtodziezy z Polski oraz kilku krajéw
europejskich. W tym roku uczestnikami rajdu oprécz mtodziezy z Polski byta takze mtodziez
z Litwy i totwy. Rajd odbyt sie na szlakach turystycznych Goér Stotowych i Ardspattskich Skat
w Czechach. INTERSPORT przekazat nagrody dla jego uczestnikéw.

8. Istotne dokonania lub niepowodzenia INTERSPORT Polska S.A w I pétroczu 2008:

Do najwazniejszych zdarzen dotyczacych Spotki, zaistniatych w I pdiroczu 2008 roku zaliczy¢

nalezy:

(1) W dniu 28 stycznia 2008 roku podpisano ze spotka ALMA Market S.A. z siedzibg
w Krakowie umowe najmu lokalu handlowego o powierzchni 2 050 m? zlokalizowanego
w budynku przy ul. Kilinskiego w todzi. Umowa zostata zawarta do dnia 31 pazdziernika
2017 roku z mozliwoscia jej przedtuzenia na czas oznaczony nie krétszy niz 5 lat. Planowany

termin otwarcia salonu przewidziany jest na ostatni kwartat 2008 roku.

(2) W dniu 12 lutego 2008 roku podpisano ze spétkg Real sp. z 0.0. i Spotka sp.k. z siedzibg
w Warszawie przy Alei Krakowskiej, umowe najmu lokalu handlowego o powierzchni
2 526 m? zlokalizowanego w CH King Cross Marcelin w Poznaniu. Umowa zostata zawarta
na okres 10 lat z mozliwosciq jej przedtuzenia. Planowany termin otwarcia salonu
przewidziany jest na ostatni kwartat 2008 roku.

(3) W dniu 14 lutego 2008 roku Zarzad INTERSPORT Polsk S.A. podat prognoze finansowg na
rok 2008, zgodnie z ktorg planuje osiggniecie do konca roku - przychodu na poziomie
205 min. zt (wzrost 0 39 % do 2007 roku) oraz zysku netto w wysokosci 6,74 min zt (wzrost
0 46 % do 2007 roku)
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(3)

(6)

7)

(8)

(9)

28 lutego 2008 roku odbylo sie otwarcie nowego salonu INTERSPORT o powierzchni

1062 m? w Centrum Handlowym Galeria Pestka przy ul. Solidarnoéci 47 w Poznaniu.

W dniu 23 kwietnia 2008 roku odbyto sie oficjalne otwarcie nowego salonu INTERSPORT
o powierzchni 1024 m? w Centrum Handlowym FOCUS PARK zlokalizowanego przy
ul. Jagiellonskiej w Bydgoszczy.

W dniu 28 maja br. Spdétka INTERSPORT Polska S.A. podpisata ze spodtka Real,-
sp. z 0.0. i Spdtka sp. k. z siedzibg w Warszawie przy Alei Krakowskiej 61, umowe najmu
lokalu handlowego o powierzchni 2.592 ™ zlokalizowanego w istniejagcym Centrum
Handlowym WZGORZE przy ul. Gorskiego w Gdyni. Planowany termin otwarcia nowego
salonu w Gdyni przewidywany jest na ostatni kwartat 2008 roku.

W dniu 13 czerwca 2008 roku Spdtka INTERSPORT Polska S.A. ztozyta w Polskiej Agencji
Rozwoju Przedsiebiorczosci wniosek o dofinansowanie realizacji projektu w ramach
Dziatania 4.4 Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (lata 2007-2013).
W ramach dziatania nr 4.4 Nowe Inwestycje o Wysokim Potencjale Innowacyjnym Spodtka
aplikuje z projektem o nazwie "Wdrozenie innowacyjnej technologii EPC/RFID
w Logistycznym Centrum Nowej Generacji”. W podkrakowskiej wsi Cholerzyn gmina Liszki
firma rozpoczeta budowe nowoczesnej bazy logistycznej, ktdrej zakonczenie planowane jest

na przyszty rok.

W dniu 18 czerwca 2008 roku w siedzibie Spétki odbyto sie Walne Zgromadzenie
Akcjonariuszy INTERSPORT Polska S.A. — szczegdtowe informacje znajdujg sie na stronie
internetowej w zakfadce RI.

W czerwcu Spoétka INTERSPORT Polska S.A. podpisata ze Spétkg GT-JWK-MANAGEMENT
Sp. z 0.0. S.K.A. z siedzibg w Gdansku umowe najmu lokalu handlowego o powierzchni
1075 m? zlokalizowanego w rozbudowywanym obecnie CHU ALFA w Olsztynie. Termin

otwarcia nowego salonu przewidywany jest na IV kwartat 2009 roku.

Od poczatku 2008 roku INTERSPORT Polska S.A. podpisata juz cztery umowy na wynajem lokali

przeznaczonych do prowadzenia dziatalnosci handlowej pod szyldem INTERSPORT. Trzy umowy

dotyczyly salonéw wielko powierzchniowych (powyzej 2000 m?), ktdre zostang uruchomione na

jesien 2008 roku w todzi, Poznaniu i Gdyni.



9. Plany Rozwoju INTERSPORT POLSKA S.A. do konca 2008 roku
Do konca 2008 Spotka INTERSPORT Polska S.A. planuje zwiekszenie sieci INTERSPORT do 25
salonéw zlokalizowanych w najwiekszych centrach handlowych wiodacych miast Polski (L6dz —
CH Alma, Biatystok — CH Alfa, Poznan — CH King Cross Marcelin, Gdynia — CH Wzgdrza)

W kolejnych latach INTERSPORT Polska S.A. planuje konsekwentnie otwiera¢ okoto 5
salonéw sportowych rocznie, co powinno zapewnic¢ Spétce wiodacy (ponad 20 %) udziat

w polskim rynku artykutdw sportowych.

Zgodnie z przyjeta strategia rozwoju siec¢ specjalistycznych sklepéw sportowych
INTERSPORT Polska S.A. na koniec 2008 roku bedzie wynosita 25 sklepow o tacznej

powierzchni ponad 28 tys. m?.

Artur Mikotajko — Prezes Zarzadu

Marek Radwanski — Wiceprezes Zarzadu

Stawomir Gil - Wiceprezes Zarzadu

Krzysztof Milewski — Wiceprezes Zarzadu



