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Szanowni Akcjonariusze,

Na samym poczatku chciatbym podziekowa¢ wszystkim Panstwu, ktérzy wierzac w potencjat
i przyszto$¢ naszej Spotki zainwestowali swoje pieniadze i stali sie naszymi akcjonariuszami. Bardzo
udany wrzesniowy debiut na GPW jest oczywiscie powodem do ogromnego zadowolenia dla catego
Zarzadu, ale takze najlepsza motywacja do dalszej ciezkiej i wytrwatej pracy nad rozwojem DELKO
S.A.

Pomimo coraz bardziej odczuwalnych nastepstw kryzysu, branza chemiczno—kosmetyczna w
Polsce nie odczuta znaczaco skutkdéw dekoniunktury i nadal warto$¢ tego rynku systematycznie rosnie
chociaz w mniejszym tempie. Wptyw na to ma przede wszystkim duze opo6znienie Polakéw w zakresie
wydatkéw na wyroby kosmetyczno-chemiczne w poréwnaniu do krajach Europy Zachodniej, a takze
zmiana nawykdéw higienicznych, co gwarantuje przynajmniej w perspektywie najblizszych lat staty

wzrost wartosci tego rynku.

Jesli chodzi o nasza Spétke to Il kwartat byt dla nas bardzo udany. Z duzym sukcesem
zadebiutowalismy na GPW. Podpisalismy szereg znaczacych uméw handlowych i nawigzali$my
wspoétprace z nowymi partnerami. M in.  wdrozyliSmy umowe z Reckitt Benckiser, jednym
z najwiekszych w Polsce i na $wiecie producentéw chemii gospodarczej i farmaceutykéw. Umowa ta
zwiekszy przychody Spotki w skali roku o okoto 40 min zt.

Po raz kolejny poprawilismy takze nasze wyniki finansowe w stosunku do lat poprzednich.
Przychody netto Grupy za trzy kwartaty tego roku siegnety blisko 322 min zt i byly o 3 proc. wyzsze niz
w tym samym okresie 2008 r. Zysk netto zwiekszyt sie 0 okoto 11 proc., do ponad 5,3 min zt. Oznacza
to zatem znaczacy wzrost rentownosci. Tylko w samym trzecim kwartale 2009r. przychody GK
DELKO wzrosty o ponad 10% do blisko 117 min zt w stosunku do w analogicznego okresu ubiegtego
roku. Zysk netto w trzecim kwartale wzrést o blisko 33% do okoto 2,48 min zt. Wyniki te sg zgodne z
naszymi zatozeniami i utwierdzajg nas w przekonaniu, ze tegoroczna prognoza finansowa, ktéra
zaktada osiggniecie przychodéw ze sprzedazy na poziomie 457 min zt (blisko 13% wiecej niz w

2008r.), oraz zysku netto rzedu 7,8 min zt (wzrost o okoto 25%), zostanie zrealizowana.

Jesli chodzi o nasze plany i strategie dziatania, to pozostaje ona zgodna z tym co méwilismy
przy okazji debiutu gieldowego. Chcemy umacniaé nasza pozycje lidera na rynku dystrybuciji
produktéw drogeryjnych w Polsce. By to osiggnaé, chcemy konsolidowac rynek w ktérym dziatamy

poprzez akwizycje i przejecia firm o podobnym profilu. Chcemy takze inwestowaé w rozwdj
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organiczny. Planujemy zwiekszy¢ sprzedaz produktow marek witasnych. Przede wszystkim chcemy
zainwestowac¢ w marketing naszych marek i umocnienie ich pozycji rynkowej. Planujemy tez rozwijaé
sie¢ sprzedazy w segmencie detalicznym, m.in. poprzez rozbudowe sieci salonéw pod marka DELKO
S.A. - . BLUE DROGERIE”. Dzis$ dziata 15 takich drogerii, docelowo ma ich by¢ co najmniej 70.

Wchodzac na gietde, DELKO S.A. poczuwata sie do najwyzszych standardéw tadu korporacyjnego,
przejrzystosci i relacji inwestorskich. Wierzymy bowiem, ze najwazniejszg wartoscig jest zaufanie i
partnerstwo. Chciatbym zatem zacheci¢ Pastwa do aktywnego statego i aktywnego dialogu z

Zarzadem. Czekamy na Panstwa informacje zwrotne, uwagi i pytania.

Z wyrazami szacunku,

DARIUSZ KAWECKI

PREZES DELKO S.A.

Srem, dnia 16 listopada 2009 r.



