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Szanowni Panstwo,
Akcjonariusze CAM Media S.A.

Pozwalam sobie przedlozyé Pafistwu sprawozdanie roczne z dziatalnoici
CAM Media S.A., za rok obrotowy 2009. Spoétka rozwija si¢ na dwéch
obszarach rynku mediowego, czyli kategorii ,,out-of-home™ oraz Internetu.

W okresie sprawozdawczym od 1 stycznia do 31 grudnia 2009 r. CAM
MEDIA S.A. byla reprezentowana przez Zarzad w osobach:

Krzysztof Przybytowski — Prezes Zarzadu,
Pawel Ortowski — Wiceprezes Zarzadu,
Adam Michalewicz — Wiceprezes Zarzadu.

Rok 2009 byl bardzo trudnym rokiem w historii Spolki. Giéwnym tego
powodem byl globalny kryzys gospodarczy, ktéry byl bardzo wyraZnie
odczuwany w gospodarce polskiej, a szczegdlnie w branzy reklamowej.

Zjawiska kryzysowe spowodowaly spadek wydatkéw reklamodawcéw na
polskim rynku. Wydatki reklamowe w Polsce w 2009 roku w poréwnaniu do
roku spadly o 11,4%. Przy czym spadek w wydatkach na reklame zewngtrzna,
ktora jest czgdcig kategorii ,out-of-home” wyniost az 17,1%. Mimo tak
trudnej sytuacji rynkowej wartosé sprzedazy CAM Media osiagnela wartosé
41,013 tys. zt, co stanowi kwote nizszg od wartosei sprzedazy w 2008 roku o
7,3%.

Ponadto, na spadck wydatkéw reklamowych niemalze natychmiast nalozyla
sic presja na spadek cen we wszystkich mediach, réwniez w tych,
oferowanych przez CAM Media S.A.

Z drugiej strony, Spoika miata bardzo ograniczone mozliwosci redukcji
kosztoéw wynajmu powierzchni reklamowych. Gléwnym tego powodem byt
fakt, ze wspomniane powierzchnic sg wynajmowane Ww oparciu o
dtugoterminowe umowy.

Jednym ze sposobdéw opierania si¢ negatywnemu oddzialywaniu kryzysu
gospodarczego byla duza intensyfikacja dziatan w zakresie ,New business”.
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W jej wyniku pojawily si¢ dodatkowe, duze koszty, ktore przyniosa wymierne
efekty finansowe dopiero w 2010 roku,

Rok 2009 to pierwszy rok funkcjonowania CAM Media jako grupy
kapitatlowej, w wyniku inwestycji w obszarze Internetu, W ciagu calego roku
CAM Media S.A. przejela kontrolg na {rzema spdlkami z tego segmentu
rynkowego.

W lutym 2009 roku CAM Media S.A. objela 50,5% udzialdw w nowo-
zalozonej Spoice z 0.0. oraz odkupilta 50,6% udzialéw od dotychczasowych
wlascicieli w kolejnej spélce Intelisoft Sp. z 0.0. Natomiast w grudniu 2009
roku CAM Media zakupila 55% udzialéw w spolce Ad-vice Sp. z 0.0., bedacej
internetows siecia reklamowa.

Spadek marz na produktach Spéiki, koszty niesprzedanych powierzchni
reklamowych oraz zwigkszone koszty ,,New business” silnic obciazyly wyniki
finansowe Spotki. W okresie sprawozdawczym zysk brutto wyniost 1.381 tys.
z}., co oznacza jego spadek pordéwnaniu do roku poprzedniego o 79,3%.

Rok 2009 byt rokiem konsolidacji wewnetrznej Spotki i dopasowania si¢ do
nowych warunkéw rynkowych. Byl to rok pracy na redukcjg kosztow
dzialania, bez narazania mozliwoéei rozwoju Spoétki. Mimo trudnych
warunkow rynkowych Spolce udalo si¢ wyj$é z sytuacji obronng r¢ka oraz
wypracowac solidne podstawy d0szybszego rozwoju w 2010 roku.

Dr : sztaf Praybylowski
Prezes Yarzqdu CAM Media S.A.
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