CAM
MEDIA

QUALITY OF CREATIWE MEDNA

Warszawa, dnia 21 marca 2011 r.

Szanowni Panstwo,
Akcjonariusze CAM Media S.A.

Pozwalam soble przedlozy¢ Panstwu skonsolidowane sprawozdanie roczne z
dziatalnosci Grupy Kapitatowej CAM Media S.A. za rok obrotowy 2010.

W okresie sprawozdawczym od 01 stycznia do 31 grudnia 2010 roku Grupa
Kapltalowa CAM Media S.A. byla reprezentowana przez Zarzad w osobach:

Dr Krzysztof Przybylowski - Prezes Zarzadu,
Pawel Ortowski — Wiceprezes Zarzadu,
Adam Michalewicz — Wiceprezes Zarzadu.

Grupa Kapitalowa CAM Media S.A. sktada sig obecnie z pigciu podmiotow
zaleznych od CAM Media S.A. Trzy z nich, Intelisoft Sp. z 0.0., Ad Innovation
Sp. z o0.0. oraz Ad-Vice Sp. z o. o., prowadza dziatalnos¢ w wysoce
innowacyjnym i dynamicznie rozwijajacym sie segmencie Internetu swiadczac
klientom uslugi reklamy standardowej, jak i niestandardowej na stronach
internetowych, blogosferach, portalach spotecznosciowych, jak réwniez
zajmuje sie tworzeniem Innowacyjnych rozwigzan programistycznych,
wspierajacych kampanie reklamowe w $wiecie rzeczywistym oraz w
Internecie. Pozostale spoiki, tj. Media Power Sp. z o.0. oraz CAM Polski
Outdoor Sp. z 0.0., podobnie jak CAM Media S.A. dziatajg w sektorach
reklamy "out-of-home” oraz ustug marketingowych.

W roku 2010 CAM Media S.A. zrealizowala réwniez inwestycje w zakup
niewielkiego pakietu udziatéw nowej spétki —~ Aduma Sp, z o.0. z siedziba we
Wroclawiu. Spétka ta tworzy i rozwija innowacyjne i niestandardowe systemy
komunikacji reklamowej, ktére zmieniaja jei odbiorce w aktywnego
i zaangazowanego uczestnika.

Grupa zgodnie z obrang strategiag rozwija konsekwentnie swojg dziatalinos¢ w
dwéch obszarach mediéw. Pierwszym jest kategoria ,out-of-home”, w skiad
ktérej wchodza media outdoorowe oraz media indoorowe. Drugim obszarem
jest Internet.

Rok 2010 byt pierwszym rokiem wdrazania nowej, trzyletniej strategii rozwoju
i byl to dla nas czas na wewnetrzng integracjg oferty medidow reklamy
zewnetrznej oraz internetowej. Réwnoczesnie byt to okres intensywnych
inwestycji w zakresie dziatan, majacych na celu pozyskanie nowych
kontraktéw oraz inwestycji w nowe produkty mediowe, tak w obszarze
reklamy zewnetrznej, jak | internetowej. Czes¢ z tych nakiaddw przelozyta sie
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na wyniki sprzedazowe juz w okresie sprawozdawczym. Spodziewam sie, ze
kolejne lata pozwola nam stale zwiekszac skale tych efektow.

W okresie sprawozdawczym przychody ze sprzedazy wzrosty o 48,68% w
stosunku do roku 2009 i zamknely sie kwotg 62.341 tys, zt. Wynik netto
Grupy wykazat réwniez znaczng dynamike wzrostu i osiagnat warto$é 826 tys.
zt, co daje wzrost az o 79,18% w pordownaniu do roku poprzedniego.

W mojej ocenie bardzo wysoka dynamika wzrostu przychoddw ze sprzedazy
Grupy Kapitalowej CAM Media S.A. stwarza solidne podstawy do wyraznego
zwiekszenia rentownosci. W nadchodzacym czasie gidwnym wyzwaniem
Grupy CAM Media S.A. bedzie co najmniej utrzymanie dynamiki wzrostu
sprzedazy oraz d;}s@wiekszenie dynamiki wzrostu zysku netto.
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