Grupa kapitalowa CAM Media S.A.

SPRAWOZDANIE ZARZADU Z DZIALALNOSCI
GRUPY KAPITALOWEJ CAM Media S.A.
za okres od 1 stycznia do 30 czerwca 2011 roku

Opis dziatalnosci grupy kapitatowsj emitenta.

Grupa kapitalowa CAM Media S.A. zajmuje sie rozwojem niestandardowych mediow w dwdch
wymiarach. Pierwszym z nich jest tak zwana kategoria ,out-of-home”, drugim - $wiat wirtualny, czyli
Internet, W ramach kategorii ,out-of-home” wydzielono dwa segmenty dzialalnosci: ,ustugi
marketingowe” oraz ,hiestandardowe powierzchnie reklamowe”. Trzecim segmentem dzialalnosci jest
$wiat wirtualny, czyli Internet. Media niestandardowe to nosniki informacji reklamowej, ktére
pozwalajg dotrze¢ do konsumenta w alternatywny sposob w poréwnaniu do medidéw standardowych,
takich jak telewizja, prasa, radio oraz klasyczne nosniki reklamy zewnetrzne).

Rozwéj mediobw w Kkategorii ,out-of-home" oznacza oferowanie powierzchni reklamowych, ktore
pozwalajg emitowaé przekazy do klientéw w czasie ich drogi do pracy, szkoly, w trakcie zakupow oraz
w miejscach rekreacji i wypoczynku.

W obszarze Internetu Grupa kapitalowa CAM Media S.A. rozwija produkty tzw. ,performensowe’,
oznaczajgce wynagradzanie przez klienta za osiagniete wyniki komunikacji, mierzone konkretnymi
dziataniami odbiorcéw reklamy, takimi jak wejscie na okreslong strone www, wypetnienie ankiety, a
nawet zawarcie transakcji sprzedazy. W ramach dziatalnosci w Internecie Grupa kapitalowa CAM
Media S.A. oferuje powierzchnie reklamowe na grupach stron www, a ponadto, w ramach
realizowanych kampanii, Grupa kapitalowa CAM Media S.A. wykorzystuje do komunikacji reklamowej
réwniez internetowe fora spolecznosciowe.

Zasady sporzadzania pélrocznego skonsolidowanego sprawozdania finansowego.

Péfroczne skonsolidowane sprawozdanie finansowe CAM Media S.A. zostalo sporzadzone zgodnie
z Miedzynarodowymi Standardami Rachunkowosci, W zwigzku z zakupem udzialéw w spéikach:
Intelisoft Sp. z 0.0., Adlnnovation Sp. z 0.0., Ad-vice Sp. z 0.0.; CAM Polski Outdoor Sp. z 0.0. oraz
Media Power Sp. z 0.0.. Emitent zgodnie z § 82 ust. 2 Rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 19
lutego 2009 roku w sprawie informacji biezacych | okresowych przekazywanych przez emitentéw
papierow wartosciowych oraz warunkéw uznawania za rownowazne informacji wymaganych
przepisami prawa panstwa niebedacego paiistwem czionkowskim (Dz.U. Nr 33, poz. 259) jako Spotka
dominujgca sporzgdza sprawozdania skonsolidowane.

Opis podstawowych zagroze i ryzyka zwigzanych z pozostatymi miesigcami roku obrotowego.

Najbardziej istotnym ryzykiem stojacym przez Grupa Kapitalowg CAM Media w pozostatych
miesigcach roku jest niepewnosé co do tempa odbudowy rynku po kryzysie gospodarczym, gdyz
wzrost rynku w poszczegéinych segmentach branzy jest nieco nizszy od oczekiwan. Wyrazny jest
powrdt charakterystycznej dia branzy sezonowosci, ¢o daje nadzieje na poprawe sprzedazy w drugiej
polowie roku. Co prawda wiekszos¢é reklamodawcoéw ponownie odblokowuje swoje budzety
marketingowe, jednak niektére wezesniej planowane dzialania sa inaczej alokowane w czasie.

Drugim podstawowym zagrozeniem dla Grupy kapitalowej CAM Media sa ograniczenia
w zamieszczaniu reklam w przestrzeni miejskiej, kiére mogg zosta¢ wprowadzone przez wiladze
miejskie. Wprowadzenie takich ograniczer moze czasowo skutkowaé zmniejszeniem przychoddw
Grupy w tym zakresie.

Pozostate informacje do Skonsolidowanego raportu za | péirocze 2011 roku.

Przedstawione zgodnie z § 90 ust. 1 pkt 3 w zwiazku z § 87 ust. 7 pkt 2-11 Rozporzadzenia
Ministra Finans6w z dnia 19 lutego 2009 roku w sprawie informacji biezacych i okresowych
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przekazywanych przez emitentéw papieréw wartosciowych oraz warunkow uznawania za
rébwnowazne informacji wymaganych przepisami prawa panstwa niebgdacego paristwem
czlonkowskim {Dz. U. Nr 33, poz. 259).

1. Wybrane dane finansowe na dzieri 30 czerwca 2011 roku.

| pétrocze I péirocze | pétrocze 1 pdirocze
narastajaco narastajaco narastajaco narastajaco
WYBRANE DANE FINANSOWE (rok biezacy) (rok poprzedni) {rok biezacy) (rok poprzedni)
od 01.01.2011 do od 01.01.2010 do | od 01.01.2011 do | o0d 01.01.2010 do

30.06.2011 30.06.2010 30.06.2011 30.06.2010
I. Przychody netto ze sprzedazy
produktéw, towardw i materiatow 24 595 25 916 6 142 5736
1. Zysk (strata) z dzialalno$ei operacyjnej (2 525) (138) (631) (30)
{Il. Zysk (strata) brutto (2 549) 21) (637) &
V. Zysk (strata) netto (2 598) 71 (649) 16
V. Przeptywy pienigzne netto z
dzialalno$ci operacyjnej {548) (5 B28) {137) {1 280)
V1. Przeplywy pienigzne netto z
dzialalno$ci inwestycyjnegj (1 164) (3 757} {291) (831)
VII. Przeptywy pienigzne netto z
dzlalalno$ci finansowej {213) 36 (63) 8
VIIl. Przeptywy pienigzne netto, razem (1 924) (9 548) {481) 2113

30.06.2011 31.12.2010 30.06.2011 31.12.2010

IX. Aktywa razem 47 139 48 649 11 370 10 884
X. Zobowlazania i rezerwy na
zobowigzania 17 528 16 440 4228 3 678
Xl. Zohowiazania dlugoterminowe 2 365 2 49 571 557
Xll. Zobowigzania krétkoterminowe 15 163 13 950 3 657 3121
XL Kapital wiasny 29611 32 209 7 142 7 206
XIV. Kapitat zakladowy 728 728 176 163
XV. Liczba akeji 7 284 500 7 284 500 7 284 500 7 284 500
XVi. Zysk (strata) na jedng akcje zwykia
(wzt/ EUR) (0,36) 0,01 (0,09) 0,00
XVil. Rozwodniony zysk (strata) na jedng
akcje zwyklg {w zt / EUR) (0.36) 0,01 (0,09) 0,00
XVIill. Wartoé¢ ksiegowa na jedng akejg (w
zt/ EUR) 4,04 4,39 0,98 0,98
XIX. Rozwodniona wartos¢ ksiggowa na
jedng akeje (wzt / EUR) 4,04 4,39 0,98 0,98
XX. Zadeklarowana lub wyplacona
dywidenda na jedna akcje (w zt/ EUR} A ) )

Dane bilansowe za 2011 przeliczono wg kursu $redniego EUR wg tabeli NBP na 30 czerwca 2011
roku wwysokosci 3,9866,zt natomiast dane rachunku zyskow i strat oraz rachunku przeplywow
pienieznych wg kursu EUR stanowigcego $rednig arytmetyczng $rednich kursow NBP obowigzujacych
na koniec kazdego miesigca, ktory wyniost 3,9537 zi. Dane poréwnywalne przeliczone wyg

analogicznych kursow za 2010.

W | péiroczu 2011 roku w poréwnaniu do | potrocza 2010 roku nastapit lekki spadek sprzedazy, ktory
w duzej mierze wynika z faktu, iz w pierwszym pétroczu roku 2010 nastgpito uruchomienie budzetow
reklamowych zamrozonych w skutek kryzysu roku 2009. W roku 2011 wrécila natomiast
charakterystyczna dia branzy sezonowo$é, w ramach ktérej pierwsze potrocze charakteryzuje sie
istotnie nizsza sprzedaza w poréwnaniu z drugim. Zmiana w stosunku do analogicznego okresu roku

ubiegiego 0 5,10 %.
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Spadkowi sprzedazy towarzyszyt réwniez spadek je| rentownosci, ktéry wynikal gléwnie z faktu, iz
pomimo mniejszej dynamiki wzrostu rynku Grupa kapitalowa CAM Media S.A. w dalszym ciagu
reafizujgc swoje zalozenia strategiczne ponosila wydatki zwigzane z rozwijaniem oferowanych
produktéw jak réwniez udoskonalaniem zakresu $wiadczonych uslug. Starajgc sig zapewni¢
odpowiednie zasoby do przewidywanego wzrostu rynku w pod koniec roku 2011, a zwlaszcza
przewidywanego skokowego wzrostu popytu w branzy w roku 2012. Kolejnym istotnym czynnikiem sg
wydatki zwigzane z rozwojem nowych obszaréw dzialainosci, ktére pozwolg w przysziosci zniwelowac
ewentualne negatywne odchylenia w dynamice rozwoju branzy | pozwolg na zapewnienie stabilnosci
w zakresie osigganych przez Grupe przychodow. Rentownosc netto sprzedazy zmniejszyla sig w
poréwnaniu do analogicznego okresu roku ubiegtego i wyniosla -10,56%

Istotny wplyw na wyniki finansowe Grupy kapitalowej CAM Media S.A. mialy rowniez jej intensywne
dzialania w zakresie ,New business’, ktorych koszly byly znaczgco wyzsze niz w analogicznym
okresie ublegtego roku. Réznica wynikata przede wszystkim z wigkszej konkurencji w przetargach
onowe kontrakty oraz wyzsza warto$é nowych kontraktow, co bezposrednio przekladalo si¢ na
wickszy zakres prac, ktére Grupa kapitalowa CAM Media S.A. musiata wykona¢, aby wzigé udziat w
tychze postepowaniach. Efekty finansowe tych dziatan beda widoczne w drugiej polowie roku 2011
oraz latach kolejnych.

Podobny charakter oddziatywania na wyniki finansowe Grupy kapitalowej CAM Media mialy inwestycje
W nowa sieé no$nikéw reklamowych oraz naklady finansowe w nowouruchomionych spéikach.

Razem czynniki te spowodowaly, iz Grupa kapitatowa CAM Media S.A. odnotowala w | pofroczu 2011
roku strate netto w wysokosci 2,598 tys zt., co w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego
stanowi spadek o kwote 2.670 tys. zt.

Przy czym warto zauwazyg, ze grupa czynnikoéw stosunkowo negatywnie wplywajacych na wyniki
finansowe Grupy kapitatowej CAM Media, powinna ulec dosé istotnej zmianie w drugiej polowie roku
co pozwoli na istotne poprawienie wynikdw w kolejnych okresach.

Druga grupa czynnikéw wplywajacych na wyniki finansowe Grupy kapitafowej CAM Media to dziatania
inwestycyjne, kiére jeszcze w drugiej polowie roku 2011 powinny przynies¢ wymierne efekty
finansowe.

Analiza wskaznikowa Grupy kapitalowej CAM Media

| polrocze do | péirocze do
Przychody ze sprzedazy Grupy 30.06.2011 30.06.2010 Wskazniki zmian
Przychody netto ze sprzedazy produktéw (w
tys. Z1) 24 595 25 916 -5,10%
Rentownoéd netto sprzedazy -10,56% 0,28%
Struktura aktywow I pasywdw Grupy
(dane w tys.zl) 30.06.2011 31.12.2010 Wskazniki zmian
Suma bilansowa 47 139 48 649 -3,11%
Aktywa obrotowe 31 741 34 212 -7,22%
Krotkoterminowe naleznoéci handlowe i
pozostale 18 769 20 673 -9,21%
Rozliczenia migdzyokresowe dot.
Kontraktéw dlugoterminowych 6 943 5 644 23,02%
Srodki pieniezne i ekwiwalenty 5015 6 952 -27,87%
Porostale aklywa finansowe 582 587 -0,85%
Zobowigzania krotkoterminowe 15 163 13 950 8,70%
Zobowigzania diugoterminowe 2 365 2 491 -5,04%
Kapital wiasny 29 611 32 208 -8,07%
Rentowno$¢ majatku -5,51% 0,15%
Rentownosé kapitatu wlasnego -8,77% 0,22%
Wskaznik plynnoéci | 2,09 2,45
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Na dzieh 30 czerwca 2011 roku suma bilansowa Grupy kapitatowej CAM Media wyniosla 47.139.lys.
z}, co stanowi spadek w stosunku do stanu na 31 grudnia 2010 roku o kwote 1.510 tys. zi §j. 3,1 0%.

Po stronie aktywéw trwalych glowng pozycje stanowily rzeczowe aktywa trwale, ktérych wartos¢ w
stosunku do stanu na 31 grudnia 2010 roku zmniejszyla sie o 1,25% i wyniosta 9.819 tys. zt.
Natomiast udzial aktywow obrotowych w aktywach ogdtem stanowit na 30 czerwca 2011 roku 67,33%
iwynosit 31.741 tys. zi.

Po stronie pasywow gléwng pozycje stanowily kapitaly wiasne wynoszace 29.611 tys. z4, stanowigce
62,82 % sumy bilansowej wediug stanu na 30 czerwca 2011 roku, co w poréwnaniu do 31 grudnia
2010 stanowi niewielki spadek o 2.598 tys.zt tj. 0 8,07%.

Poréwnanie stanu poszczegdinych pozycji bilansowych na koniec czerwca 2011 roku w stosunku do
wartosci tych pozycji na koniec roku 2010 wskazuje na:

- Spadek wartosci rzeczowych aktywow trwalych, ktérych warto$¢ na dzien 30 czerwca 2011 roku
wyniosla 9.819, tys.zt i byla 0 1,25% nizsza od warto$ci z korica 2010 roku.

- spadek poziomu aktywéw obrotowych o faczng kwote 2.471 tys. zI. powstal gtéwnie w wyniku
zmniejszenia sig stanu srodkéw pienigznych oraz aktywéw finansowych pozostalych o kwotg 1.937
tys. zl. przy jednoczesnym wzroscie krétkoterminowych rozficzen miedzyokresowych o kwotg 1.299
tys. zI, wynikajacg z wigkszej niz w na koniec ubieglego roku ficzby otwartych zlecen bedacych w toku.
Jednoczesnie nastapito zmniejszenle krétkoterminowych naleznosci handlowych i pozostalych o
kwote 1.904 tys. zttj. 0 8,21%.

- zwigkszenie zobowiazan krétkoterminowych o kwote 1.213 tys. zt do poziomu 15.163 tys. zi. W
obszarze zobowiazan diugoterminowych odnotowano spadek o kwote 125 tys. zt w zwigzku ze
sptatami kredytu na zakup lokali biurowych.

- zmiana poziomu kapitaléw wiasnych, ktéry zmniejszyt sie 0 8,07%.

2. Opis organizacji grupy kapitatowej emitenta.

Na dzien sporzadzenia raportu péirocznego tj. 31 sierpnia 2011 roku CAM Media S.A. posiada 100%
udziatéw o wartosci nominainej 60.000 zt w kapitale zakladowym Media Power Spoélka z ograniczona
odpowledzialnoécig z siedzibg w Warszawie, 100 % udzialow o wartosci nominainej 50.000 zi
w kapitale zaktadowym Adinnovation Spélka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w
Warszawie, 50,6% udziatéw o wartosci nominalnej 61.500 zt w kapitale zakladowym Intelisoft Spotka z
ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, 55% udzialow o wartogci nominalnej 27.500
7} w Ad-vice Spoika z ograniczong odpowiedzialnosci z siedzibg w Warszawie oraz 100% udziatéw o
wartosci nominainej 5.000 zt w kapitale zakladowym CAM Polski Outdoor Spélka z ograniczong
odpowiedzialnoscig z siedzibg w Michatowicach.

Media Power Sp. 2 0.0. 4 __ INTELISOFT Sp. 2 0.0

 (spéika zaleina) ‘ {spétka zaleina) -
55 % udzlaléw - M
cAM ZOIS: ioooutdoor_ _ ¢ - Adlnnovation Sp. z 0.0.
':(Sp.éill)'(‘a zé!l'e:.ina). ' “(Spétka zaleina)
e Ad-Vice Sp. z 0.0. e e
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Skonsolidowane $rodroczne sprawozdanie finansowe obejmuje dane finansowe Spotki dominujgcej
CAM Media SA oraz Spotek zaleznych: Intelisoft Sp. z 0.0.; Adinnovation Sp. z 0.0. i Ad-vice Sp. z
0.0.. Na dzieri 30 czerwca 2011 roku Spélka zalezna Media Power Sp. z 0.0. oraz Spolka zalezna
CAM Palski Outdoor Sp. z 0.0. hie rozpoczely dziatainosci gospodarczej, a wige w oparciu o Par. 51 8
MSR 8 nie zostaly objete konsolidacja.

3. Wskazanie skutkéw zmian w strukturze emitenta, w tym w wyniku polaczenia jednostek
gospodarczych, przejecia lub sprzedazy jednostek grupy kapitatowej emitenta; inwestycji
diugoterminowych, podzialu, restrukturyzacji i zaniechania dziatainosci.

Na dzien 30 czerweca 2011 roku CAM Media SA posiadala udzialy w kapitale zaktadowym MEDIA
POWER Sp. z 0.0, INTELISOFT Sp. z 0.0. ADINNOVATION Sp. z 0.0. , AD-VICE Sp. z 0.0., CAM
Polski Qufdoor Sp. z 0.0. oraz ADUMA Sp. z 0.0..

Spotki zalezne INTELISOFT Sp. z 0.0., ADINNOVATION Sp. z 0.0. ,MEDIA POWER Sp. z 0.0. oraz
AD-VICE Sp. z 0.0. budujg kompetencje Grupy kapitalowej CAM Media w obszarze Internetu.

4, Stanowisko Zarzadu odnoénie do mozliwosci zrealizowania wczesnie] publikowanych
prognoz wynikéw na dany rok, w $wietle wynikow zaprezentowanych w raporcie pétrocznym
w stosunku do wynikdéw prognozowanych.

Zarzad nie publikowal prognoz finansowych na 2011 rok.

5. Wskazanie akcjonariuszy posiadajacych bezposrednio lub poérednio przez podmioty
zalezne co najmniej 5% ogélnej liczby gloséw na walnym zgromadzeniu emitenta na dzien
przekazania raportu pétrocznego tj. 31 sierpnia 2011 roku.

Ponizsza tabela przedstawia wykaz akcjonariuszy, posiadajacych bezposrednio lub posrednio przez
podmioty zalezne co najmniej 5% ogdélnej liczby gloséw na Walnym Zgromadzeniu CAM Media SA
na dzien przekazania raportu polrocznego , tj. 31 sierpnia 2011 roku.

Liczba akeji ?(:;:?.-:u: Udziat w
Akcjonariusz Liczba glosow ogdinej liczbie
(szt.) zalkdadowym gloséw (%)
(%)
CAM WEST s.a r.l. 3 000 000 41,18 6 000 000 58,34
Investor FIZ 845 518 i1,61 845 518 8,22
QUERCUS
PARASOLOWY FIZ 522 756 7,18 522 756 5,08

W okresie od publikacji ostatniego sprawozdania okresowego (tj. od 16 maja 2011) nastapily
nastepujace zmiany w strukturze wiasnoéci znacznych pakietow akcji CAM Media S.A.

Zarzad CAM Media S.A. w dniu 05.07.2011 ofrzymat z Investors Towarzystwo Funduszy
Inwestycyjnych S.A. zawiadomienie o zmianie stanu posiadania akgji spotki publicznej, informujace, iz
w wyniku polaczenia spotek Investors TFI oraz Investors Fundusze Otwarte Towarzystwo Funduszy
Inwestycyjnych S.A. w dniu 30 czerwca 2011 roku zmienit sie taczny stan posiadania akcji CAM Media
S.A. przez fundusze inwestycyjne zarzadzane przez Investors TFI i lgcznie przekroczony zostal prog
10% ogdlnej liczby gtoséw na Walnym Zgromadzeniu.

Fundusze inwestycyjne otwarte, reprezentowane i zarzadzane przez Investors TFI, tj. Investor Akcji
FIO, Investor Top 25 Malych Spolek FIO przed dniem 30 czerwca 2011 roku posiadaty tacznie
208.122 akcji, ktore stanowily 2,86% udzialu w kapitale zakladowym CAM Media S.A. i uprawnialy do
2,02% gloséw w ogéinej ficzbie gloséw na Walnym Zgromadzeniu, tj. do wykonywania 208.122 glosow
z akejl CAM Media S.A., w tym:

5.
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1. Investor Akcji FIO - posiadal 50.000 akcji, ktére stanowily 0,6863% udzialu w kapitale
zaktadowym CAM Media S.A. i uprawnialy do 0,4861% gloséw w ogéingj liczbie gloséw na
Walnym Zgromadzeniuy, tj. do wykonywania 50.000 gtoséw z akcji CAM Media S.A,,

2. Investor Top 25 Malych Spolek FIO - posiadal 158.122 akcje, ktére stanowily 2,1706%
udziafu w kapitale zaktadowym CAM Media S.A. i uprawnialy do 1,5374% gloséw w ogdingj
liczbie gloséw na Wainym Zgromadzeniu, tj. do wykonywania 158.122 glosow z akcji CAM
Media S.A.

Fundusz inwestycyjny zamkniety Investor FIZ, reprezentowany i zarzadzany przez Investors TFI przed
dniem 30 czerwca 2011 roku posiadat 845.518 akcji, ktére stanowity 11,6070% udzialu w kapitale
zakiadowym CAM Media S.A. i uprawnialy do 8,2212% gloséw w ogdlinej liczbie glosow na Walnym
Zgromadzeniu, {j. do wykonywania 845.518 gloséw z akcji CAM Media S.A.,

W wyniku potgczenia w dniu 30 czerwca 2011 roku, lgczny stan posiadania akcji CAM Media S.A.
przez Investor Akgji F1O, Investor Top 25 Matych Spétek FIO oraz Investor FIZ wynosi 1.053.640 akcji,
ktére stanowia 14,4641% udziatu w kapitale zakladowym CAM Media S.A. i uprawniajg do 10,2448%
glosow w ogéingj liczbie gtoséw na Walnym Zgromadzeniu, tj. do wykonywania 1.053.640 gloséw z
akcjl CAM Media S.A..

6. Zestawienie stanu posiadania akcji emitenta lub uprawnien do nich przez osoby
zarzadzajace | nadzorujace emitenta na dzieri przekazania raportu pélrocznego t}. 31 sierpnia
2011 roku.

Ponizsza tabela przedstawia zestawienie stanu posiadania akcji CAM Media SA przez osoby
zarzadzajgce i nadzorujgce na dzien przekazania raportu pétrocznego, 1. 31 sierpnia 2011 roku.

Udziat Udziat
. . Liczba akcji w kapitale . A w ogdbinej

Akcjonariusz (szt.) zaktadowym | 1O%Pa 91OSOW | yicohie gloséw
Krzysztof Przybytowski o o
 Prezes Zarzadu 196.867 2,70% 196.867 1,91%
Pawet Ortowsk 197.519 2,71% 197.519 1,92%
- Wiceprezes.Zarzadu
Adam Michalewicz o 0
- Wiceprezes Zarzadu 193.966 2,66% 193.966 1,87%
Czionek Rady 5.103 0,07% 5.103 0,05%
Nadzorczej*

*Qsoba ta nie wyrazita zgody na publikowanie jej danych osohowych

W okresie od dnia przekazania poprzedniego raportu okresowego (tj. od dnia 16 maja 2011 roku) nie
wystapily zmiany w stanie posiadania akcji CAM Media S.A. przez osoby zarzadzajace | nadzorujgce.

7. Wskazanie postepowarn toczacych sie przed sadem, organem wiasciwym dla postepowania
arbitrazowego lub organem administracji publicznej.

W okresie | p&irocza 2011 roku nie toczyly sie zadne postepowania sadowe z udzialern CAM Media
S.A., jak réwniez Spobtek zaleznych.

8. Informacje o zawarciu przez emitenta lub jednostke od niego zalezna jednej lub wielu
transakcji z podmiotami powiazanymi jezeli pojedynczo lub tacznie sg one istotne i zostaly
zawarte na innych warunkach niz rynkowe.
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Grupa kapitalowa CAM Media S.A.

W | polroczu 2011 roku CAM Media S.A. jak réwniez Spolki zalezne nie zawieraly istotnych transakcji
z podmictami powigzanymi na innych warunkach niz rynkowe.

9. Informacje o udzieleniu przez emitenta lub przez jednostke od niego zalezna poreczen
kredytu lub pozyczki lub udzieleniu gwarancji facznie jednemu podmiotowi lub jednostce
zaleznej od tego podmiotu, jezeli taczna wartosé istniejacych porgczen lub gwarancji stanowi
réwnowartosé co najmniej 10% kapitaiow wiasnych emitenta.

W okresie | poirocza 2011 roku CAM Media S.A. ani jej spoiki zalezne nie udzielaly porgczen kredytow
lub pozyczek ani nie udzielaly gwarancii, tgcznie jednemu podmiotowi lub jednostce zaleznej od tego
podmiotu, ktérych lgczna wartosé stanowilaby co najmniej rownowarto$é 10% kapitaléw wiasnych
CAM Media S.A.

10. Inne informacje, ktére zdaniem emitenta sg istotne dla oceny jego sytuacji kadrowej,
majatkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich zmian oraz informacje, ktére sa istotne dla
oceny moziiwosci realizacji zobowigzarn przez emitenta.

W ocenie Zarzadu w okresie | pdirocza 2011 roku nie wystapily zadne istotne zdarzenia wplywajgce
na ocene sytuacji kadrowej, majgtkowej, finansowej, wyniku finansowego i ich zmian ani zdarzenia,
ktére sg istotne dla oceny mozliwosci realizacji zobowigzan przez CAM Media S.A..

11. Wskazanie czynnikéw, ktére w ocenie emitenta beda mialy wplyw na osiagnigte przez niego
wyniki w perspektywie co najmniej kolejnego kwartatu.

W ocenie Zarzgdu istotny wplyw na wyniki finansowe w perspektywie najblizszych dwoch kwartalow
moze mieé zwiekszony popyt na usiugi reklamowe wynikajgcy z widocznego w roku biezacym powrotu
do charakterystycznego dla branzy trendu. W wymiarze wewnetrznym istotnym czynnikiem jest dalszy
rozwdj kompleksowej i innowacyjnej oferty usiug oferowanych kilentom, coraz bardziej
zainteresowanym takim rodzajem uslug.

Niekorzystny wplyw moze mieé natomiast pojawiajaca sig tendencja do wprowadzania ograniczefi w
reklamie zewnetrznej wprowadzana przez niektore wtadze miejskie.

12. Charakterystyka polityki w zakresie kierunkéw rozwoju grupy kapitatowej emitenta.

Grupa kapitalowa CAM Media S.A. zgodnie z obrang strategig rozwija sig na dwoch gidwnych
plaszczyznach. Pierwszg z nich jest wdrazanie kolejnych projektow rozwojowych w zakresie nowych
nosnikéw reklamowych w rentownych kategoriach reklamy ,out-of-home’, ktérych celem jest
zapewnienie precyzyjnego dotarcia do grupy docelowej w niemal kazdej lokalizacji poza migjscem
zamieszkania. Ten segment bedzie rozwijany w sposéb organiczny.

Druga plaszczyzne strategiczng stanowi dynamicznie rozwijajacy sie $wiat wirtualny — internet. Celem
Grupy kapitatowej CAM Media S.A. jest kontynuacja budowy potencjatu reklamowego w obszarze ,on-
line” poprzez zaréwno dalsza budowe odpowiednich narzedzi informatycznych sluzacych wspieraniu
kampanii realizowanych poprzez zasoby znajdujace sie w posiadaniu Grupy, jak réwniez dbanie o
rozwdj kolejnych produktéw internetowych, ktére bedg oferowane klientom. W tym obszarze Grupa
zamierza réwniez wykorzystywaé inwestycje kapitatowe w inne podmioty operujace w tej branzy.
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Grupa kapitalowa CAM Media S.A.

Imie i nazwisko

Dr Krzysztof Przybylowski

Adam Michalewicz

Pawet Ortowski

Warszawa, dnia 30 sierpnia 2011 roku.

Funkcja

Prezes Zarzgdu

Wiceprezes Zarzadu

Wiceprezes Zarzgdu
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